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Dal 2003, Fuorisalone.it

¢ la piattaforma di riferimento

del Fuorisalone, evento che insieme
al Salone del Mobile.Milano definisce
la Milano Design WeeKk.

Fuorisalone.it e riconosciuto e promosso da istituzioni e addetti ai lavor]
come piattaforma e canale di comunicazione ufficiale, marchio registrato
con estensioni dedicate a Cina e Giappone. Negli anni la piattaforma

e stata scelta da aziende operanti in diversi settori merceologici e dai
designer, per la promozione di brand, progetti ed eventi dedicati

alla Design Week milanese.

Oggi, Fuorisalone.it € molto piu di questo.




Studiolabo e Fuorisalone.it

Studiolabo € una societa con sede a Milano che si occupa dal 2003 di comunicazione

e concept design. Fornisce servizi di consulenza strategica, branding e progettazione grafica,
promuove e produce eventi culturali legati al mondo del design e al marketing territoriale

ed e autore e ideatore di Fuorisalone.it e Brera Design District.

Fuorisalone.it nata nel 2001 come piattaforma per orientarsi durante la Design Week di Milano
nel 2020, a causa della sospensione dell’evento fisico per la pandemia, ha assunto un rinnovato

ruolo di portabandiera del design e della cultura del progetto, a livello internazionale. Fuorisalone.

it diventa cosi luogo di sperimentazione per una dimensione tutta digitale del design.

Nel 2021 la piattaforma evolve nuovamente diventando una vera e propria Guida del Design -
fisica, digitale ed ibrida - si attivain occasione della Design Week con progetti e attivita legate ai
brand di design e non solo.

La Guida Eventi sara attiva durante la Design Week con strumenti e canali collegati diventando lo
strumento ufficiale e di riferimento per orientarsi tra i piu di 1000 eventi della Design Week.
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Perche scegliere Fuorisalone.it

Esperienza pluriennale al servizio del clienti, valore internazionale

del brand e profonda conoscenza delle logiche di marketing e
comunicazione digital.

Fuorisalone.it rappresenta qualcosa di unico

a livello internazionale.
L’evento che celebra
Milano Capitale del Design
confermato il suo ruolo anc
che ha visto per la prima vo

nternazionale ha
he nel 2020, anno

ta 'annullamento

della fiera, con un piano di comunicazione
totalmente digitale sviluppato da Studiolabo.
’'esperienza maturata ha permesso di capire
Il valore del brand e del contesto anche oltre

I “momento” dell’evento fisico, sviluppando
una nuova piattaforma a servizio di pubblico

e clienti che garantisce una visibilita sui propri

strumenti e una continuita nel tempo, portando
Il contenuto, le relazioni, la cultura del progetto

al centro del format. Il contesto attuale richiede:

identita, relazione, flessibilita, delocalizzazione,
networking, multicanalita. Tutti ingredienti alla
base della piattaforma.
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Come, quando € cosa comunicare

Fuorisalone.it parla di design a 360°: dal furniture design al tech, dai
service design all’automotive, real estate, arte, fashion oltre che luxury,
lifestyle, travel, well-being, sustainability.

La piattaforma propone soluzioni flessibili diretta in occasione dell’evento o definire un offrendo una consulenza che lo supporta

e su misura a seconda delle esigenze del piano di comunicazione dedicato, componendo e lo aiuta ad orientarsi nelle scelte, ottimizzando
cliente. | diversi format da sfruttare nel corso dell’'anno, le risorse e creando nuove opportunita.

Si puo scegliere di aderire ad un pacchetto quando lo si desidera.

standard di comunicazione, che garantisce una La competenza e conoscenza del contesto

presenza sui diversi strumenti con visibilita di Studiolabo viene condivisa con il cliente

®.r
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La piattaforma Fuorisalone.it

Fuorisalone.it € un media che parla di design, architettura, arte e lifestyle
tutto I'anno. Raggiunge il suo apice in occasione della Design Week ma
si pone |'obiettivo di distribuire le attivita di comunicazione secondo un
plano editoriale sempre attivo. | dati a seguire sono composti da: portata
dell’evento sulla citta di Milano, dati del periodo della Design Week 2023
e dati stimati per 'anno 2023.
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Portata dell’evento sulla citta  Dati Desigh Week 2023 Dati stimati per I'anno 2023
Offre una overview dell'impatto che I'evento Dati riferiti al periodo Febbraio - Aprile 2023 Una stima di dati che prevediamo di raggiungere
ha sulla citta di Milano attraverso i dati stimati utili a valutare le performance Fuorisalone in nel corso dell’'anno 2023 nei nostri diversi
dall’Ufficio Studi di Confcommercio Milano, Lodi, occasione dell'evento. strumenti di comunicazione.

Monza e Brianza nel periodo della Design Week.
Presenze in citta, indotto generale e settoriale
attraverso le attivita piu utilizzate come servizi di
hospitality, ristorazione e shopping.
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Portata dell’evento sulla citta di Milano

Numeri record per I'edizione 2023 di Salone del Mobile.Milano e
Fuorisalone che confermano la loro forza catalizzatrice.

Un +15% (in fiera) e +25% (in citta) di presenze rispetto il 2022.
307.000 gli utenti registrati in fiera e 500.000 le persone stimate in citta, rilanciando in forma internazionale lI'intero
sistema.

Secondo le stime dell’Ufficio studi di Confcommercio Milano, Lodi, Monza e Brianza, I'indotto generato quest’anno
dal Salone del Mobile ha visto un aumento significativo in tutti i settori rispetto al 2022.

Per i servizi ricettivi I'incremento é stato del 38% con I’'80% di stanze occupate con una media di permanenza

di 3,4 giorni, per i servizi di ristorazione del 39,9%, per lo shopping del 32,5%. |In totale, I'indotto complessivo e
aumentato del 37,2% passando dai 162,6 milioni di giugno 2022 ai 223,2 milioni di aprile 2023.

In termini di affluenza di visitatori, le presenze registrate al Salone del Mobile e stimate in citta hanno visto un
aumento dei buyer e operatori di settore provenienti dall’estero. La Cina e tornata a essere il primo Paese dopo
I’ltalia, seguita da Germania, Francia, Stati Uniti, Spagna con Brasile e India a pari merito.
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Dati relativi alla Design Week / Febbraio - Aprile 2023

| numeri generati da Fuorisalone.it in occasione dell'evento

E1 © £ in 4
Sito Web Instagram Facebook LinkedIn Newsletter
+620k 160K 41K 5,7K 31,7K
Utenti unici Followers (+20k dal 2022) Likes (+300 dal 2022) Followers (+600 dal 2022) Totalitra B2B e B2C
+ 3.5min di pagine viste 9,9mIn Impressions 1,4mln Impressions 55k Impressions . 20k Contatti interessati a
- 4,5mIn Reach - 937k Reach - 24k Reach ricevere le comunicazioni
Durata sessione media - 149 Post pubblicati . 54k Page engagement - - 103 Post pubblicati B2B
03:28 minuti. - 29k Media impressions - 215 Post pubblicati - 560 Media impressions . 44% Open rate
27k Media reach - 2,4 Media impressions - 2k . 3,6% Click rate
Media reach - 33% dei followers
- 67% donne e di Milano
- 33% uomini - 68% donne
- 32% uomini
- 66% dei followers
e di eta 25-44 anni - 68% dei follower
- 40% dei followers e di eta 25-44 anni
e di Milano - 56% dei followers
e di Milano
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| numeri effettivi raggiunti nel corso dell’'anno 2023

Sito Web

+970k

Utenti unici

o

Instagram

13,9min

Impressions

+ 4,8mlin di pagine viste

Durata sessione media
03:28 minuti.

. 161k Followers

. 7.8 mIn Reach

. 24.3k Media impressions
. 22.2k Media reach

Dati effettivi per 'anno 2023

f

Facebook

1,9min

Impressions

. 44.900 Followers

. 1.1 mIn Reach

. (4.9k Page engagement
. 1.9k Media impressions
. 1.8k Media reach

LinkedIn

145k

Impressions

. 6k Followers
. 68k Reach
. 5k Page engagement
. 450 Media impressions
. 33% dei followers

e di Milano

M

Newsletter

30K

Contatti tra B2C e B2B

4 3%

Open rate

29%

Clic rate
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Grafico crescita annuale 2022/2023
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970.000

2.900.000
630.000 ‘
140.000

2022 2023

Utenti Unici

4.800.000

2022 2023

Pagine Viste

161.000

2022 2023

Instagram
(FOLLOWERS)

l 40.600

44.900

2022 2023

Facebook
(FOLLOWERS)

. -

6.000

2022 2023

LinkedIn
(FOLLOWERS)

30.000

23.000

2022 2023

Newsletter
(DATABASE)
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Lanostra audience

Dati riferimenti alla community di Fuorisalone.it rappresentativi dell'anno 2021
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Dati medi followers

549 3909

ha 25/34 anni e di Milano
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Gli strumenti a disposizione

E3
0

Milano Design Agenda

Eventi sul territorio di
Milano tutto I'anno.

—7Z

e

Magazine Digital TV

News e approfondimenti Contenuti ondemand
per restare aggiornati e palinsesto live durante
su tutto cid che succede gli eventi.

nel design. E non solo.

[

Social Media

Contenuti digitali
costruiti ad hoc in base
allo strumento e al
target da raggiungere.

™M

Newsletter

Comunicazione
selezionata, formattata
e diretta al pubblico.

X

Guida Eventi MDW

Contenuti digitali

ed eventi sul territorio
di Milano per |la Design
Week.

- Sito Web

- Agenda

- Didascalia evento

- Condivisione evento

- Salvataggio nei preferiti

®.r

- News - Serie
- Appuntamenti - Interviste
- Storie - Documentari
- World Design Events - Talk
- Meets

- Products and Brands

- Instagram
- Facebook
- LinkedIn

- Pinterest

- L'indispensabile
Approfondimento dei
temi della settimana

- Osservatorio
Il punto su trend
e strategie in ottica B2B

- DayByDay
Gli eventi imperdibili
della Milano Design Week

- Dem
Comunicazioni dedicate
per il tuo brand

- Sito web

- Quida Eventi

- Brand & Designer

- Percorsi

- Landing page/mini siti

=
N
<
O
Ll
=




Milano Design Agenda

Il nuovo strumento digitale di Fuorisalone.it che ti aggiorna tutto I’anno sugli eventi in citta.
Un calendario organizzato giorno per giorno che anticipa gli appuntamenti futuri ed € costantemente aggiornato su
quelli in corso.

MAGAZINE ONUNE

' T,

~Rtoma o Fuorisalone - -
e e S

Design Guide

e I e

®.r
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Con Milano Design Agenda puoi

- Visualizzare gli eventi a calendario e gli eventi in corso

- Condividere I’evento con la tua rete, sui social media o con le app di messaggistica

- Salvare ogni appuntamento nella tua area riservata una volta effettuato I'accesso al sito
- Orientarti sulla mappa di Milano per scoprire gli appuntamenti piu vicini
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MILANO DESIGN AGENDA

b

I rmazuall tipagralicl

e ] saliinci
— PREFERITI
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Progetti ¢ collaborazioni internazionali

Non solo Milano, il network di Fuorisalone.it e globale e punta a
coinvolgere un’audience allargata, ,@*po ndo alle sfide di innovazione
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e cultura.
Fuorisalone China Fuorisalone Japan Collaborazioni internazionali
Il meglio del design Il network del design - Siamo parte attiva del network
italiano su WeChat tra Italia e Giappone. del design internazionale.
e Weibo.
- WeChat - Eventi
- Weibo - Community
- Miniprogram - Progetti ItaIia/Giappo“
) B i" 3 2 AR E' ®
R=I2 11 )5 @ FUORISALONE.JP
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Scenari di riferimento

Scopri a seguire una serie di case history riferite a esperienze dedicate
alla promozione di: servizi, progetti, prodotti e location.
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Promuovere un servizio con Fuorisalone.it

Offriamo la possibilita di promuovere servizi in diversi ambiti
(es. finanziario, trasporto, logistico, formativo) utili per la nostra
community.

Intro

Hai lI'obiettivo di promuovere un servizio e i
valori aziendali per raggiungere una nuova
community legata al mondo del design e
dell’architettura?

La nostra realta puo guidarti attraverso
un’attenta consulenza proponendo concept

di progetto e un piano editoriale che va a
definire le attivita piu funzionali per raggiungere
I'obiettivo prefisso. In base alla natura del
servizio (finanziario, trasporto, logistico,
formativo...) si propone un differente piano

di comunicazione e divulgazione che possa
agevolare la sua diffusione.

®.r
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Promuovere un servizio con Fuorisalone.it

Cosa possiamo fare insieme

La gamma di attivita che la nostra piattaforma
offre, per il racconto di un servizio e i suoi valori,
sono molteplici. Si ha la possibilita di creare dei
contenuti redazionali per la nostra community
di lettori affiancati da campagne social con
creazione di card grafiche e newsletter verticali
a supporto. Possibilita di produrre dei contenuti
foto/video come racconto del servizio e del suo
utilizzo attraverso il coinvolgimento di content
creator (o di e.Reporter) che ne aumentano

Il valore e il percepito attraverso delle story

o video reel sui social media principali e/o
attraverso reportage fotografici tematici.

®.r

Per servizi tangibili, vi € anche la possibilita

di far conoscere il prodotto offerto attraverso
degli screen e script placement (visivi e verbali)
inseriti in attivita foto/video di contesto e
narrazione differente.

La creazione di pagine informative che
permangono in piattaforma, nei casi di servizi
partner, che I'utente puo sempre intercettare
durante tutto I'anno e richiedere informazioni al
referente diretto.

J >

Q

Strumenti utilizzabili

Piattaforma web
Newsletter
Magazine

Social

e.Reporter
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Promuovere un servizio con Fuorisalone.it

Case history

(W HELBIZ EH bancaetica

¢
Sella & 3 EDISON

Investimento

Da A
5.000/18.000 €
Il costo e assolutamente indicativo e puo variare in base agli strumenti scelti

per il racconto, al numero di attivita e uscite previste nel piano editoriale e al tipo di
produzione richiesta.
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Promuovere un servizio con Fuorisalone.it

Swapfiets
1/4

Campagna ADV a supporto degli abbonamenti alle bici Swapfiets

AT
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Promuovere un servizio con Fuorisalone.it

Swapfiets
2/4

Il brief Gli obiettivi 0 el .
Come promuovere: storytelling sulla sostenibilita, - Raggiungere la community della Design Week - sl R
promozione del servizio per spostarsi in citta durante attraverso lo sviluppo di branded content che
il Fuorisalone e non solo. raccontino i valori del brand oltre il prodotto.

Enfatizzare i valori green del brand, promotore di un
- Promozione dei valori del brand, che propone un nuovi stili di vita all'insegna della mobilita sostenibile e
nuovo modello di mobilita dolce all’'interno del tessuto del riuso nell’lambito della mobilita urbana;
urbano;

- Generare attenzione con call to action mirate che
- Promozione del servizio di abbonamento all-inclusive, puntano ad ampliare il bacino di utenza di Swapfiets
per muoversi durante la Milano Design Week e non sul territorio di Milano;
solo.

- Coinvolgere e stimolare la community sul tema delle
architetture sostenibili attivando i canali social.

®.r
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Promuovere un servizio con Fuorisalone.it

Swapfiets
3/4

Il concept

La scelta é stata quella di puntare di raccontare la
storia della startup olandese fondata nel 2014 e i suoi
valori di sostenibilita, gia ribattezzata la Netflix delle
biciclette.

Si tratta di un servizio che prevede un abbonamento
all-inclusive che consente di noleggiare biciclette
tradizionali o elettriche. Un servizio gia presente sul
territorio europeo e che da poco e approdato nella citta
di Milano.

®.r

La produzione

- Realizzazione di un articolo branded su Fuorisalone
Magazine: un’intervista con Richard Burger, fondatore
e direttore della sostenibilita di Swapfiets;

- Produzione di una newsletter DEM indirizzata al
database B2C con tutti i dettagli del servizio;

- Condivisione degli articoli sui canali social Facebook,
Linkedin e Instagram (via Stories);

- Creazione di una gallery di immagini su Instagram,
che mette in luce il punto di forza del progetto: |a
circolarita;

- Presenza di un box all’interno della newsletter
quotidiana (DayByDay) durante la manifestazione con
atterraggio Reel Instagram.
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Promuovere un servizio con Fuorisalone.it

Swapfiets

4/4
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Promuovere un servizio con Fuorisalone.it

Helbiz

1/4

HELBIZ

HELBIZ HELBIZ
KITCHEN

Ry
SAAELLAEL CEEEETETTIII LI, LTI i
i

L e /

Presentazione del servizio Helbiz Kitchen

®.r
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Promuovere un servizio con Fuorisalone.it

Helbiz
2/4

Il brief

Come promuovere: un nuovo servizio di food delivery
a Milano e di mobilita condivisa.

- Promozione dei valori del brand: un servizio di
delivery improntato sulla sostenibilita grazie a scooter
elettrici;

- Promozione del servizio di abbonamento ai servizi di
mobilita Helbiz nella citta di Milano.

®.r

Gli obiettivi

- Raggiungere la community della Design Week
attraverso lo sviluppo di branded content che
raccontino i valori del brand oltre il prodotto.
Enfatizzare i valori green del brand, promotore di un
nuovi stili di vita all’insegna della mobilita sostenibile e
del riuso nell’lambito della mobilita urbana;

- Coinvolgere e far conoscere il nuovo servizio di food
delivery;

- Generare attenzione con call to action mirate che
puntano ad ampliare il bacino di utenza di Helbiz sul
territorio di Milano.

HELBIZ
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Promuovere un servizio con Fuorisalone.it

Helbiz
3/4

Il concept

La scelta é stata quella di puntare di raccontare il
mondo delle ghost kitchen, raccontando I'aspetto
progettuale e architettonico alla community di
Fuorisalone.

Al tempo stesso abbiamo messo in luce gli elementi

sociali e legati ai nuovi stili di vita legati al fenomeno
della food delivery.

®.r

La produzione

- Coinvolgimento di 30 figure rilevanti (designer,
curatori, influencer, content creator) sul territorio

di Milano, che hanno ricevuto un gift box con pasto
completo da Helbiz e realizzato Instagram Stories di
ringraziamento;

- Realizzazione di un articolo branded su Fuorisalone
Magazine: un’intervista con Cipriani Foresio, Chief
Marketing Officer di Helbiz;

- Condivisione dell’articolo sui canali social Facebook,
Linkedin e Instagram (via Stories);

- Produzione di una newsletter DEM indirizzata al
database B2C con tutti i dettagli del servizio;

- Presenza di un box all'interno della newsletter
quotidiana (DayByDay) durante la manifestazione con
atterraggio Reel Instagram.

HELBIZ
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Promuovere un servizio con Fuorisalone.it

Helbiz B
4/4
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Promuovere un servizio con Fuorisalone.it

Banca Etica

lllustrazioni a promozione dei contenuti legati al tema della sostenibilita promossi da Banca Etica

®.r

bancaetica
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Promuovere un servizio con Fuorisalone.it

Banca Etica
2/4

Il brief Gli obiettivi
Come promuovere: un servizio finanziario. - Raggiungere la community della Design Week
raccontando la dimensione della finanza etica,
- Promozione dei valori e dei principi che guidano le mettendo in luce le differenze rispetto ai modelli di
attivita di Banca Etica. finanza sostenibile;

- Generare attenzione e far conoscere l'universo di
Banca Etica.

®.r

B bancaetica
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Promuovere un servizio con Fuorisalone.it

B bancaetica

Banca Etica
3/4

Il concept La produzione
La scelta e stata quella di raccontare il valore dei - Realizzazione di un articolo branded ogni mese su
modelli di finanza etica, esemplificando alla community Fuorisalone Magazine che approfondisce una delle
di Fuorisalone quelli che sono gli strumenti base per tematiche legate alla finanza etica;
orientarsi nel mondo della finanza etica.
In particolare abbiamo pensato al racconto dei concetti - Condivisione del’articolo sui canali social Facebook,
chiave/valori legati a Banca Etica. Linkedin e Instagram (via Stories);

- Presenza dell’articolo branded all’interno della
newsletter settimanale L'indispensabile destinata al
database B2C con un box grafico ad hoc.



Promuovere un servizio con Fuorisalone.it

Banca Etica
4/4
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Promuovere un servizio con Fuorisalone.it

Banca Sella
1/5

|

Fondazione Sella presso il Lanificio Maurizio Sella e sede Banca Sella a Milano

Sella
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Promuovere un servizio con Fuorisalone.it

Banca Sella
2/5

Il brief Gli obiettivi
Come promuovere: un servizio finanziario - Raggiungere la community della Design Week
attraverso un racconto che generi interesse e metta in
- Promozione dei valori di sostenibilita di Banca Sella, luce le caratteristiche di accesso al Superbonus 110%;
con particolare al tema dell’efficientamento energetico
attraverso il Superbonus 110%. - Generare attenzione e far conoscere 'universo di
Banca Sella.

®.r
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Promuovere un servizio con Fuorisalone.it

Banca Sella Sella

3/5

Il concept La produzione

MEDIA KIT

Attraverso il progetto "Abitare il cambiamento”, e stato
affrontato il tema del cambiamento come elemento
centrale per migliorare le nostre vite. || Superbonus
110% inteso come opportunita: un’agevolazione fiscale
per gli interventi di ristrutturazione che migliorano
I’efficienza energetica degli immobili.

®.r

- Realizzazione di un articolo branded che introduce la
collaborazione e presenta alla community il progetto
"Abitare il cambiamento";

- Realizzazione di un articolo branded che affronta
il tema “Quanto conta il cambiamento?”, mettendo
in luce come ogni nostra azione produce CO2 e di
conseguenza inquina;

- Condivisione degli articoli sui canali social Facebook,
Linkedin e Instagram (via Stories);

- Creazione di Instagram stories grafiche realizzate
ad hoc che riprendono la tematica “Quanto contail
cambiamento?”

- Presenza dell’articolo branded all’interno della
newsletter settimanale L'indispensabile destinata al
database B2C con un box grafico ad hoc;

- Realizzazione di una newsletter DEM dedicata al
Superbonus 110%;

- Presenza di un banner nella homepage di
Fuorisalone.it;

- Presenza di un box dedicato all'interno della
newsletter quotidiana durante la Milano Design Week;

- Copertura durante la Design Week dell’info point
dedicati al Superbonus 110% presenti nelle filiali
milanesi attraverso 'attivazione di content creator.
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Banca Sella Sella
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Promuovere un servizio con Fuorisalone.it

Banca Sella Sella
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Fuarisalone.it
Fubblicata da Fabrmio '.c’-:'i'i'“='ﬂ 19 II-L:IE & S027T 1;1

Il progetto di Banca Sella per un cambio di passo verso la sostenibilita, tema ormai ce
fronté economico, ambientale e sociale,
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Promuovere un progetto o un evento con Fuorisalone.it
Consulenza strategica e produzione contenuti finalizzata alla
promozione di eventl, mostre o progetti a Milano e altrove,
durante il corso dell’anno e/o in occasione della Design Week.

Intro

Hal I'obiettivo di promuovere un'esposizione,
mostra o progetto per raggiungere i design
lovers e tutto il mondo degli addetti ai lavori
della community di Fuorisalone.it?

La nostra realta attraverso un’accurata
consulenza puo proporti un piano di
comunicazione dedicato al tuol obiettivi di
branding e di diffusione del contenuto durante

®.r

un breve o piu lungo periodo, con dei focus
prima, durante e dopo la Design Week milanese.
In base al budget e al tipo di progetto si puo
studiare un preciso posizionamento sulla nostra
piattaforma e si possono prevedere delle attivita
teasing mirate ad una maggior rassegna stampa
nel periodo di lancio, sfruttando I'attenzione
mediatica e la conferenza stampa annuale che
organizziamo.
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Promuovere un progetto o un evento con Fuorisalone.it

Cosa possiamo fare insieme

Numerose sono le soluzioni che possiamo
studiare per il racconto di un evento e progetto:
produzione di contenuti redazionali con
pubblicazione sul Magazine, attivita social

di promozione e diffusione del contenuto
attraverso stories card o classici post feed

a supporto sui canali social. Ingaggio di

un content creator esterno o un gruppo di
e.Reporter selezionato che possa attraverso
contenuti foto/video tematici ad-hoc dare un
punto di vista personale e racconto dell’evento/
attivita con diffusione anche verso la propria

®.r

community di followers. Utilizzo della newsletter
multi articolo con box dedicato e newsletter
dedicata nel caso si voglia fare un focus o creare
un ingaggio di partecipazione a delle attivita
mirate, inserimento dell’evento all'interno

della ns guida eventi dedicata e attivazione di
posizioni In evidenza a scelta come slideshow,
fasce highlights, banner fissi o con ricerca tag
specifiche, presenza significativa nel materiale
dedicato agli addetti stampa e durante la
conferenza stampa di lancio.

Strumenti utilizzabili

J >

@0 &

Piattaforma web
Newsletter
Magazine

Social

Highlights banner
Cartella stampa

e.Reporter
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Promuovere un progetto o un evento con Fuorisalone.it

Case history

momscHe= @Valcucne  FENIXS

BOTTEGA VENETA

Investimento

15.000/50.000 €

Il costo e assolutamente indicativo e puo variare in base agli strumenti scelti

per il racconto, al numero di attivita e uscite previste e al tipo di produzione richies

ta.
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Promuovere un progetto o un evento con Fuorisalone.it

BOTTEGA VENETA - Vieni a vedere

1/4

BOTTEGA VENETA
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Promuovere un progetto o un evento con Fuorisalone.it

ZB/?TTEGA VENETA - Vienl a vedere

Il brief Gli obiettivi
Promuovere un evento durante la settimana del - Ottimizzare la partecipazione all’evento durante i
Fuorisalone attraverso una campagna digital. giorni della Design Week;
- Posizionare il brand nell’lambito della settimana del
design;

- Generare brand awareness.

®.r

BOTTEGA VENETA

— 41
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Promuovere un progetto o un evento con Fuorisalone.it

?I?/?TTEGA VENETA - Vieni a vedere

Il concept La produzione
La scelta e stata quella di utilizzare una creativita - Attivazione di una campagna Instagram in dark, con
fornita da Bottega Veneta, lavorando sulla segmentazione dei target su precise indicazioni del
targetizzazione ad hoc per raggiungere un pubblico cliente.

selezionato e interessato al contenuto proposto.

®.r

BOTTEGA VENETA
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Promuovere un progetto o un evento con Fuorisalone.it

E?TTEGA VENETA - Vienl a vedere
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Promuovere un progetto o un evento con Fuorisalone.it

1\%:\Ic:uc:ine - “LE3DERS"
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Esposizione presso lo showroom Valcucine Milano Brera

®.r

& Valcucine
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Promuovere un progetto o un evento con Fuorisalone.it

Valcucine - “LE3DERS"
2/5

Il brief Gli obiettivi

Come promuovere: storytelling sulla sostenibilita,
promozione nuovi prodotti, mostra al Fuorisalone.

- Promozione degli obiettivi di sostenibilita di
Valcucine, valore che da oltre 40 anni fa parte del DNA
del brand;

- Promozione di "Sustainability beyond space and time"
percorso di avvicinamento del brand alla Milano Design
Week;

- Promozione della mostra “LE3DERS?”, ospitata
nello showroom di Milano, dedicata alle architetture
certificate LEED nel mondo.

®.r

- Raggiungere la community della Designh Week
attraverso lo sviluppo di branded content che
raccontino i valori del brand oltre il prodotto, distribuite
in due fasi: lancio anticipando I'’evento per generare
attenzione, promozione diretta dell’evento durante la
manifestazione;

- Generare traffico verso la mostra “LE3DERS” durante
la Milano Design Week;

- Coinvolgere e stimolare la community sul tema delle
architetture sostenibili attivando i canali social.

& Valcucine

LEED

BUILDINGS
IN MILAN
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Promuovere un progetto o un evento con Fuorisalone.it

Valcucine - “"LE3DERS"
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& Valcucine

Il concept La produzione

MEDIA KIT

La scelta e stata quella di puntare sul messaggio e
raccontare il costante impegno aziendale nei confronti
di una produzione sostenibile.

Per farlo abbiamo realizzato una serie di contenuti
branded a tema architettura, sul magazine e sul canale
Instagram, distribuendo le uscite all’interno di un piano
editoriale che ha anticipato I'evento di 45 giorni.

®.r

- Realizzazione di articoli branded su Fuorisalone
Magazine: una news dedicata alla citta di Milano,
inclusa tra le prime 5 citta in Europa per numero di
edifici sostenibili; un articolo di approfondimento
dedicato alle architetture green da scoprire a Milano;
un articolo dedicato alla mostra “LESDERS” da scoprire
mediante realta aumentata;

- Creazione scheda evento in evidenza all'interno della
Guida Eventi di Fuorisalone.it;

- Presenza della scheda evento all’'interno della
newsletter quotidiana (DayByDay) durante la

manifestazione;

- Condivisione degli articoli sui canali social Facebook,
Linkedin e Instagram (via Stories);

- Creazione di un Instagram Reel ad hoc, con il

coinvolgimento di un content creator, dedicato al tema
della certificazione LEED in architettura;

- Presenza di un box all'interno della newsletter
quotidiana (DayByDay) durante la manifestazione con
atterraggio Reel Instagram.



Promuovere un progetto o un evento con Fuorisalone.it
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Valcucine - “LE3DERS"
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& Valcucine

Laggi l'articolo
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Promozione o lancio di un prodotto con Fuorisalone.it
Consulenza strategica rivolta definizione di un concept e relativo
di piano di comunicazione al fine di promuovere il lancio di un
nuovo prodotto o di servizi rivolti alla nostra community sia In
occasione della design week che durante I'anno.

Intro
Hai per obiettivo la promozione di una nuova per il contesto e di declinarli nei diversi format
collezione o collaborazione speciale, il lancio di proposti nel nostro piano editoriale.

un prodotto innovativo (settore design o extra
settore) o di un servizio e vorresti raggiungere
la audience di Fuorisalone?

Grazie ad una consulenza dedicata siamo in

grado di offrire ai clienti delle soluzioni mirate,
di sviluppare deil concept di progetto pensati

®.r
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Promozione o lancio di un prodotto con Fuorisalone.it

Cosa possiamo fare insieme

Varie sono le attivita e possibilita che possiamo
attuare per il lancio di un prodotto durante
I'anno o in concomitanza della Milano Design
Week: produzione di contenuti redazionali

come anche interviste a figure rilevanti
dell’azienda o designer che hanno collaborato
alla realizzazione del prodotto con conseguente
pubblicazione sul Magazine online, attivita social
di promozione del contenuto attraverso stories
card o classici post feed a supporto sui canali
social, creare dei contenuti ad-hoc da parte di
content creator o di e.Reporter Fuorisalone che
attraverso il testing e l'uso del prodotto possono
avvalorare il posizionamento e il suo percepito.
Produzione di newsletter dedicate o box a
promozione del prodotto all’'interno della
newsletter multi articolo o L'indispensabile,

®.r

associando anche codici sconto se l'obiettivo e
I’'acquisto.

Inserimento della scheda prodotto all’interno
della ns guida eventi dedicata se vi € un evento
di lancio associato con collegamento della
scheda brand e designer, attivazione di posizioni
In evidenza a scelta come slideshow, highlights,
banner fissi o con ricerca tag specifiche

qualora vi siano valori, parole chiave da esaltare
all’interno della piattaforma per i contenuti
associati. Possibilita di mettere il prodotto a
disposizione di un ristretto numero di influencer
o target specifico con testing in anticipo.
Commissionare la strategia e la produzione di
contenuti e supporti extra da utilizzare come
ADYV pubblicitaria durante la campagna di lancio
del prodotto o in altri periodi.

Strumenti utilizzabili

J >

@ &7

Piattaforma web
Newsletter
Magazine

Social

Highlights banner
e.Reporter
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Promozione o lancio di un prodotto con Fuorisalone.it

Case history

w @& HYUNDAI ‘\
ididas
HENDRICK'
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Investimento

5.000/40.000 €

Il costo e assolutamente indicativo e puo variare in base agli strumenti scelti

er il racconto, al numero di attivita e uscite previste e al tipo di produzione richiesta.
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Promozione o lancio di un prodotto con Fuorisalone.it

Nike ISPA
1/5

Scatti dello shooting del modello Nike ISPA
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Promozione o lancio di un prodotto con Fuorisalone.it

Nike ISPA
2/5

Il brief

Promuovere il lancio di una nuova collezione,
la produzione di un report legato ai temi della
sostenibilita e in ultimo generare interesse verso
I'installazione presente alla Milano Design Week.

- Lancio del nuovo Impact Report FY21, che celebra
| 20 anni di resoconti sull’impatto ambientale di Nike.

- Promozione e lancio di un nuovo prodotto.

Le sneaker ISPA (Improvise, Scavenge, Protect, Adapt):

due modelli rivoluzionari, Link e Link Axis, con cui Nike
accelera il suo cammino verso un futuro circolare, a
zero emissioni di carbonio e zero scarti. (Sostenibilita,
rigenerazione, economia circolare).

- Promozione dell’installazione D-iSPA-ssembly Park,
che celebra la scarpa progettata sul principio di
progettazione circolare dello smontaggio. Le sneaker
ISPA vengono presentate in occasione della Milano
Design Week negli spazi di Dropcity.

®.r

Gli obiettivi

- Raggiungere la community della Design Week
attraverso lo sviluppo di branded content che
raccontino i valori del brand oltre il prodotto, distribuite
in due fasi: lancio anticipando I'’evento per generare
attenzione, promozione diretta dell’evento durante la
Design Week.

- Generare traffico verso l'installazione durante i giorni
della Design Week.

- Coinvolgere e stimolare la community in un dibattito
sul tema dell’economia circolare attivando i canali
social.

MEDIA KIT




Promozione o lancio di un prodotto con Fuorisalone.it

Nike ISPA
3/5

Il concept

La scelta e stata quella di puntare sul messaggio
e sul prodotto, coinvolgendo la figura dello Chief
Sustainabilty Officer di Nike al fine di enfatizzare
gli aspetti piu rilevanti del progetto e del percorso
intrapreso dal brand.

Dare sostegno al messaggio promuovendo attivita
collaterali in il brand e stato coinvolto, rilevanti per la
nostra community, distribuiti in un piano editoriale che
ha anticipato I'evento di 45 giorni, sfruttando al meglio i
nostri diversi strumenti.

®.r

La produzione

- Realizzazione di articoli branded su Fuorisalone
Magazine: news dedicata alla mostra “Plastic:
Remaking Our World” presso il Vitra Design
Museum; intervista al designer che ha progettato le
nuove sneaker ISPA; intervista a Noel Kinder, Chief
Sustainabilty Officer, sulla nuova strategia di Nike;
articolo sul Serena Williams Building, nuovo edificio su
progetto di Skylab e Mark Parker;

- Creazione scheda evento in evidenza all’interno
della Guida Eventi di Fuorisalone.it;

- Creazione di una newsletter dem che promuove
I’evento D-iSPA-ssembly Park;

- Presenza della scheda evento all’interno della
newsletter quotidiana (DayByDay) durante la
manifestazione;

- Condivisione degli articoli sui canali social Facebook,
Linkedin e Instagram (via Stories);

- Creazione di Instagram Stories durante uno dei
workshop proposti da Nike durante I'evento “D-iSPA-
ssembly Park”;

- Creazione di una gallery di immagini nel feed di
Instagram, con storytelling dedicato alle nuove ISPA.
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Promozione o lancio di un prodotto con Fuorisalone.it

Nike ISPA
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Vedi anche...

D-i5PA-ssembly Park: l'inistallazione circolare
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il pumen divises &l dewigm, quali sonn ke caranoristichy
Imgrescimdabal] b una s aker Seve avere egld

s kil iy JCile Torsbie ufu FHgsoili uiisosn. ¢ Ui D Oofppisass
ket il piispenid & il igepeecho Rt b, Oygd b desggrnet B [l oomapio O
esphorme 1uEti gperi kevrtui £ proscess begati ol sonderatibie B un promogsssche
winlrchid nerigre il i al garucieo O priggettaraere, R il ol puiaa
denaie b pogioks ool ba scii i viene iralusati dal fuando & vhils calia o Sena
dhrvri iceridere o coimprivesicsdd. F (sl binciain Jistarre dal borria dd presen

ol Forsi i oo della Mt
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Articolo redazionale
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House of Switzerland:

I'eccellenza del design
svViZrero

MNelia cornice di Casa degli Artisti,
un incontro tra Svizzera e lialia
per promuovers ed esaliane la
creativita o la vitalita ded design
alvatico,

7-12 giugno

Via Tommaso da Cazzanipa
angole Corso Ganbalgy
Scopri di pit

Hermés torna negli spazi
ex Pelota

Mel cuore di Brera, la maison

prasenta la nuova collazons per
la casa, con la dirgZione artistica
di Gharlotte Macaux-Perelman a

di Alexis Fabry alfraverso wn
allestimento spaciala.

B-12 giugne

is Palarmo 10
Scopri di pit

Box NL DaybyDay

A bordo del tram targato
Febal Casa

Lin tour ilinerante per le vie di
Milano alla scoperta del design e
del tabento., Tulli | giarni dalle 16
alle 22:30 con partenza da Piazza
Fontana.

6-12 ghugno
Piarza Fantana
Seopr di pil

"D-isPA-ssembly Park":
un'installazione circolare
multisensoriale progettata
da Mike

Presso Dropcity va in scena un
micre collattivo spadmentale che
coftiva attivameante approcai
d'avanguardia al design del
prodotto.

T-12 giugnao
Via Sammartini 38
Scopr di pid

MEDIA KIT




Promozione o lancio di un prodotto con Fuorisalone.it

Nike ISPA

5/5

NL dedicata

®.r

@ FUORISALONE IT

"D-iSPA-ssambly Park™ un'installazione circolare
multisensoriale progettata da Nike

Dl 7 ol 12 glugno presso Dropoity, inovia Sammartind al numeno 34,
wa in scena *D-I5PA-ssembly Park®, una creaziono del team ISPA i
Hike: un micro collettive spoeimeniale cha coltiva attivaments

approcoi d'avanguandia ol design del prodotio el tentativo di catalizzam
una maggiore sperimentnzions creativa in Mike o oftnz.

"D-i&PA-asembly Park® celebra [SPA Link g 1598 Link Asds, che
rappresaniang per Mike ded mdicall passl in avanti nella ricerca di un
futurg circolans. Aftualments in mostra al Vitre Design Museum
rell'ambito defla moatra *Plasticc Remaking Our Wordd® . FISPA Link fods &
progetinta per uno smontaggic complets ed & tenuta insiene dalla
gecmetria mnzichs dalla colla o dal cesmaenta,

Concepito coma un gaarding 4 sculture & labsratons di comunitd, *D-
EEPA-szembly Park® presenta assamblaggl di cartone su larga scala
con forme astrathe estratie dal disegnd tecnici dellISPA Link fuds o della
precadents, |'I5P%, Link in arfvo & giugno 20¢2), che accompagnano |
wisitaton in un pencorso di progettazions & sviluppo circolare.

il team ha scetto di uWilizzare materiall economicl & di provenssnza locass
che passono assere facilmenie smoniaki & a cul & stata data wna ssconda
wita 2l termine dedl'installazione, in guesio caso, essendo briturati @
comeatith in file audio da PAN RECORDS, un'etichetia discografica
muiidisciplinare & una piattaforma per artisdi,

Scopri Nike ISPA

Il design sperimentale & Brera Design Week 2022 il

protagonista della quarta programma

edizione dl Alcova “Proguiinn i preserts, scaglsey il
Il percorse espositivo, ra spazl inbers futuro® & il tiolo deil'edizions che
Bl EElarmi, 8i EvBUDDan 5 pill di 20 andirii in scons il & &l 12 glugno o
aitar & preveds di essens edizions che racooglern o shica della

[ Mt & GMDIZIoNA oi Sempn, Contemperansgta

bt gai Carticole kg Particols

Nike ha svelato una sneaker che si smonta

L v |3|‘.'|3 Lirk FOEMPOno | ﬂmﬁgﬂ'li & i prodattano fel futuro. Ca e
paria Damyl Matthews VE, Catalys! Footwear Product Design del brand di
Beaverion,

{: Leggl artiecalo :I

Al Fuorisalone Toiletpaper Masterly-The Dutch in

Box NL L'indispensabile

¥
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L

.:::!:.E:EEE 1”-..

— i

La nuova strategia di
Nike basata sulla
sostenibilita

Intervista a Noel Kinder, Chief
Sustainabilty Officer di Nike, che
comunica le mission dell'azienda e i
suoi obiettivi futuri da qui al 2025.

' » | @LEGGI QUI

Instagram story

XY

N

La scarpa Nike
che si smonta
per essere riciclata

Fuorisalone.it
Pubibliesta da Doy Hadbaow @ - 4 macgeeo - &

E amnnuncia oo I s luturo nel dessgn crrcolare.

M

@ Huoe halcrs @

fusisslors & Gorvep ortrud il LS
[ cgmig ol R | pale e ]
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ieimatgedess ¢ -

a el iprrorotodman Hioesiirle
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E“ Flacs & pii i & altxl %01
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Mike ha svelato una sneaker che si smonta

Le nuase ISpA LNk rimpomno | paradiqmi @ ¢ proetians nel futtrn, Ce na paria Darryl Matthew, ..

24,303 Bl T #1,3% im media

Persane raggmnke kiteraciam Purtegaia di distribuzione

Post Instagram e Facebook

Mettl In evidenza Il post
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Promozione o lancio di un prodotto con Fuorisalone.it

Hendrick’s
1/4
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Installazione e backstage delle attivita promozionali legati a Hendrick's

®.r

HENDRICK’S

—2GIN&—
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Promozione o lancio di un prodotto con Fuorisalone.it

Hendrick’s
2/4

Il brief

Come promuovere: un’attivita e un’installazione extra
Milano Design Week.

Promozione del progetto "Neptunia Gin by Hendrick’s”,

che ha previsto la realizzazione di un’opera d’arte
green realizzata dall’artista e designer Matteo Cibic.

®.r

Gli obiettivi

- Raggiungere la community della Design Week
attraverso un racconto coinvolgente che attraverso
I'installazione firmata da Matteo Cibic parla alla citta di
Milano di sostenibilita, grazie anche al coinvolgimento
di associazioni zeroCO2 e Worldrise insieme a
Hendrick’s Gin e a otto locali meneghini;

- Generare attenzione e far conoscere il mondo
Hendricks'’s.

HENDRICK’S

— =2 GIN&E—
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Promozione o lancio di un prodotto con Fuorisalone.it

Hendrick’s
3/4

Il concept

Si e scelto di realizzare un video d’autore in
collaborazione con il regista Patrizio Sacco all’interno
del Brera Design Apartment. Il protagonista e l'artista
e designer Matteo Cibic, autore dell’installazione
"Neptunia Gin by Hendrick’s".

®.r

La produzione

- Realizzazione di un video di teasing che anticipa e
svela 'opera d’arte realizzata da Matteo Cibic;

- Realizzazione di fotografie di scena durante la

registrazione del progetto video, da utilizzare in fase di

comunicazione;
- Condivisione del video su Fuorisalone TV:

- Condivisione del video in formato Reels sul canale
Instagram di Fuorisalone;

- Realizzazione di un articolo branded dedicato al
racconto del progetto "Neptunia Gin by Hendrick’s";

- Condivisione dell’articolo sui canali social Facebook,
Linkedin e Instagram (via Stories);

- Creazione di una newsletter dem che promuove il

HENDRICK’S

— 3G ING—

progetto "Neptunia Gin by Hendrick’s";

- Presenza all'interno della newsletter settimanale
L'indispensabile.
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Promozione o lancio di un prodotto con Fuorisalone.it

HENDRICK’S

Hendrick’s SeINe
4/4
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Meptunia Gin by Hendrick's

E v ismallapite ched aidboiii b mrmaridens Jol Fuoiislons "Mpaunis Gin by
Hlamalwrigh'a™ & bs Widdnd s o Srme graam ivac s dal aniemta ¢ desgrey
Marnia O o 8l i s lee dalan @l og magpes in Flares XXV
dyparily ¢ aredid @ u mbodiggare un g ardy pogem de aeddnehdics che

CraTrroigs i B L ool X037 & Beoridieine ke 3 B lerdnicic i vk ¢ 3 i
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bk memeghor
Matteo Cibic firma un'installazione green nel Darac hnng o prcunces
cuore di Milano
S inflilola "Nepbunia Gin by Hendrick's® sd & begata un mportants Products & Brands
proaeito & soplenibdily. Sard vigitea fing al 15 MAGGHD M PIAZrEs ey
A,

|®- Fuarisalone.it
sy Pubblicate ia Fabrizio Somma @ magio -

Da oggi visibile in Piazza XXV Aprile fino al 15 magagio.
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Scheda video Fuorisalone TV
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Matteo Cibic firma un’installazione green nel cuore di Milano

ntitola “Mepiunia Gin by Hendrick’s™ ed é legata un importante progetto di sostenibilitd. Sa

D403 &/ L -1, T i media = -
Fersone raggiunte Infteraziani Funlegguo d desinbunione Metti in evidenza il past

Articolo redazionale Box NL L'indispensabile Post Instagram e Facebook
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Promuovere una location con Fuorisalone.it
Offriamo la possibilita di promuovere luoghi e spazi per eventi
sia a Milano che in altri luoghi e orientata alla design week o ad

altri momenti.

Intro

Hai l'obiettivo di promuovere uno spazio eventi
e i servizi offerti per raggiungere la community
di Fuorisalone.it formata da addetti ai lavori ma
anche da agenzie pr ed eventi?

La nostra realta puo proporti un piano editoriale
che va a definire le attivita di promozione e
comunicazione dello spazio e i suoi utilizzi.

In base alla tipologia dello spazio, alle sue

peculiarita e i servizi offerti si propone un
differente piano di comunicazione mirato a
creare un racconto del luogo anche in base alle
attivita pregresse ospitate attraverso contenuti
di approfondimento legati al brand e al luogo e
campagne indirizzate ad un pubblico B2B con
I'intento di generare traffico e interesse verso la
struttura e il gestore.
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Promuovere una location con Fuorisalone.it

Cosa possiamo fare insieme Strumenti utilizzabili
Le p.ossublllta chg la nost.ra. plat.taforma offre Crea2|one.d| paglne mformatl.ve (landing pa.ge) X! Ppiattaforma web
per il racconto di un servizio e i suoi valori sono: che descrivano in maniera chiara ed esaustiva
creazione di contenuti redazionali affiancati il dna del luogo e che possano servire come DM Newsletter
da campagne social e newsletter a supporto. atterraggio di eventuali campagne social/digital. S= :
A . . . =[5l Magazine
Possibilita di produrre dei contenuti foto/video
come racconto del luogo. 'Ll Social

®.r
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Promuovere una location con Fuorisalone.it

Case history

THE vy\

cloiin  whos
MILANO

Investimento

3.500/8.500 €

Il costo e assolutamente indicativo e puo variare in base agli strumenti scelti
per il racconto, al numero di attivita e uscite previste e al tipo di produzione richiesta.
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Promuovere una location con Fuorisalone.it
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Location Valetellina 25 e The Cloud
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Case history

The Cloud

@ FUORISALONE IT & HYUNDAL

@ FUORISALONE IT

NAGATEN WD TVERTI  PUBCOHHE  AWAED  WAREN  LWT TN TG Prp—— o

A Milano un nuovo

spazio hi-tech per
vivere glieventia 360
gradi

A Milano un nuovo spazio hi-tech per vivera gli eventi

a 360 gradi
183 s le prErin s B Larvs un resren spraaics drntils, s el mn nusa
Mol vienliaogdenarne dime L dimeenicadsd fiuss oo @mena oo eells dgprals 1 Tl | gl mi The 5i chiama Thig Cloud o & trowa in Puazzn dells Repubblon. rel cuone o
prosade il frormee i Thee iChinid & dijgreierilin wii e (eontieia degh eventi Lead Pora Muova, & 8 sviluppa su due planl per un totake di 1000 matr
e A Milano un nuovo spazio hi-tech per vivere gli
Un ruacrv Hub interd heiplinans dove 1 dimensicors Ssica ol cortaming eventi a 360 gradi
GO GuAl cRokala § TERHeREntS Un niow Tromind il sventl The Claud si trova in Plazza defla Repubblica, nel cuore di Pora Nuova,

LS seite ol divics In Ui Bres: si sviluppa su due piani par un totale di 1000 matn quadeati

» Tha Sky, L T TAEES BINGAAMCE S00 vialn ssle akying milanes '[:_ Leggi 'articolo _)

B i i i e ot e A Milano uno spazio
' S5 hi-tech per vivere gli
eventi a 360 gradi

« The Space, | OGO DO ESDNENZA IMMErsve & IBONOOQCHTEnbe
avanzahe

Alarng dell infavetben Distriet i Milana, Ports Muay¥s. Lo oniteras
vt il e £ osudasei e plars b Placs defls Repebiblica wvibapparddini peet

olthe 1000 matrl quedratil Uns spario csperismeishe di ol divide In g arce

Tha By, un'srmpds ferrassa pareremics O dtFe D00 mabnl gesdeat 4 5“ t" cerca di Lo m mm
wipesficis sciie skyline & Milang, per i tucl eventi?

The Cloud si trova in Piazza
della Repubblica e si sviluppa
su due piani per un totale

Thee Cloisd & una locafion ssperienziale & polifunzionals, chs punta a
rerscien I cdigrlake sermprn pil umano urendo tecnologia @ ssa.

di 1000 metri quadrati.
5 chisiichan fcdvirn Magoion nformarion ackd a }}
Le mostre da vedere a marzo
Articolo redazionale NL dedicata Box NL L'indispensabile Instagram story
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Case history

L'esperienza maturata da Fuorisalone.it con clienti internazionali
permette di individuare le attivita e i contenuti piu adatti a raggiungere in
modo mirato i1 migliori risultati.

w D Valcucine (SZQQZ% HELBIZ @ HYUNDAI

Gonceecs Sella teva nbnd 2
’-:) . . b‘q D
FAENMA Saucony HENDRICK'S v EDISON FENIX
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Strategy
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Obiettivi di riferimento

Sviluppiamo strategie digital progettandole in base agli obiettivi e alle
esigenze, per poi definire un piano d’azione mirato.
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Promuovi il tuo brand con contenuti social su misura

Hai I'obiettivo di far conoscere il tuo brand a una platea
allargata attraverso un contenuto creativo in grado di attivare
engagement.

Cosa possiamo fare

Attraverso una strategia sartoriale possiamo Per farlo, in collaborazione con il nostro team
costruire una serie di contenuti in grado di di content creator, siamo in grado di sviluppare
creare engagement e raggiungere la community contenuti creativi su Instagram progettati per il
della Design Week, durante, prima o dopo formato Reel e Stories.

I'’evento. Un percorso su misura che possa
posizionare e raccontare i1 valori del brand oltre |l
prodotto.

®.r

Strumenti utilizzabili

[;] Social

Content Creator
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Promuovi il tuo evento in sinergia con i nostri influencer

Hai come obiettivo allargare il tuo bacino di utenza e fare
conoscere un evento a un pubblico selezionato di design lover,
giovane e dinamico.

Cosa possiamo fare

| 'offerta prevede che 10 influencer selezionati Gli influencer selezionati sono italiani,

da Flatmates siano presenti in momenti specializzati in argomenti differenti e ben
diversi all’evento in occasione del Fuorisalone, profilati, dal lifestyle all’architettura passando
Interagendo e pubblicando contenuti sui loro per i viaggi. | brand potranno cosi accedere a un
canali. Ciascun influencer promuovera 2/3 pubblico nuovo, ampio, realmente interessato a
contenuti su Instagram/Tik Tok con mention del conoscerli.

brand.

®.r

Strumenti utilizzabili

[;] Social

Content Creator
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Case history

r INnN Telg
28/5 ategy Innovatio

Il brief Gli obiettivi

Come promuovere: un hackaton che vede il
coinvolgimento di giovani studenti

- Promozione evento: un hackaton intitolato “Spazi

e tempi dell'Abitare” a cura di Strategy Innovation,
presso Combo Venezia, dove 14 giovani progettisti
dell’Universita luav di Venezia hanno condiviso spazi e
tempi per 36 ore.

- Promozione i valori e i principi che guidano il progetto
Strategy Innovation.

®.r

- Raggiungere la community della Design Week

raccontando la dimensione collaborativa dell’hackaton:

un’esperienza intensiva che ha visto partecipanti
provenienti da formazioni diverse confrontarsi con
ambiti come la sociologia e la psicologia grazie alle
competenze portate da Strategy Innovation;

- Generare attenzione e far conoscere le attivita
dell’Universita lUAV.

Strategy
Innovation
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Case history

Strategy Innovation

3/4

Il concept

La scelta é stata quella di raccontare 'opportunita
generata dall’Universita IUAV e da Strategy Innovation
attraverso il coinvolgimento di giovani progettisti
attraverso un format intensivo di full immersion.

®.r

La produzione

- Realizzazione di un articolo branded su Fuorisalone
Magazine dedicato all’hackaton presso i Crociferi di
Venezia;

- Realizzazione di un articolo branded su Fuorisalone
Magazine: un’intervista con Everel, azienda
specializzata nella produzione di componentistica
elettronica ed elettromeccanica, che ha partecipato al
progetto con un proprio designer.

- Condivisione degli articoli su canali social Facebook,
Linkedin e Instagram (via Stories);

- Creazione di storytelling sulll’hackaton attraverso una
serie di Instagram stories con scatti forniti in diretta
durante I'evento;

- Presenza dell’articolo branded all’interno della
newsletter settimanale L'indispensabile destinata al

Strategy
Innovation

database B2C;

- Presenza dell'intervista all'interno della newsletter
Osservatorio destinata al database B2B;

- Presenza del video di best of dell’hackaton all'interno
della Fuorisalone TV.
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Case history

r Innovation
%/5 ategy Innovatio

@mmmms IT & HYUNDAL
@ FUORISALONE IT

HAGAES] DU TWENTI  PUBCONHE  AWAED WAREN  URYT T G s i

&

Spazie tempi :
ell'Abitare: un ) =7 y| ® Il Manifesto

R AN oC i CrociEees i | dellAbitare @7 4= *

1T Bdndfecs i AT ALSTRAD & iy Blrueman]o olle ala Progaiazces dagl
apan dormetie gl Tutung,

Sirmipgy MMedvalion Ml voiulo coalnire kb sun oo Koenks ety ln
foerza cafle parchs, utikrzanda, per cosl diem, un rencerng lestuals.
Cinsouna siaren O desoritin n moeco inky da stemolione rifesskon o e, al
senizio di echiett, designer & urbasnisll

Fsplorses Pebitare shitands insscme & la afids delbackaton oapitsia il 4-f wprile

s Comba Veneels. o ol 14 plees| progaerie 48 Universins sy di

Wemciii harnd condivis spai © b e [ ong

Frutta i un vore congiunio ra Smabtegy innovalion, Studolabs,
Fosriialons. i @ alcuns afends parren, U llicafedic cal’Abiias &  prima
fucrireijunti piorenrean (s da lismames divene (dosigh, commnicaene Eaana o un percornd B LNg0, un imdle & collabonann & & ilituis un
archiictiora, whennsbics, plarsficasione, arl, medsd ¢ ol sooo comibomisi snche [ SRk il B GeiCADEND D Jasicerabl o Sosterill

cownlamzan diilla sogaodeia o Sella puonegg grare ala compsmenay o il

E stain (on AT 1 pes froarn: far La perirrs vt 6 e harmao bvecaa n

UVEERERETLRE e b ol baritita Tl iesereetbon. Pt L P vidta i

Saravegy Innavacion: per b prima vols o & espress wna coflabosackens fumive

tra i, Cd” Fencart - con lsos spin ol Sasingy |nsdnalion - ¢ Fondasaon: & s Iﬂ It

Vimewia, pravey al sippeetn dil st Kvongl che ha ireaggraso sl grepparun

Pt e i o

-ﬁ-.
FUORISALONE.IT = in @
£)

1 sk ane sowte §iemel O SN EL ¢ P e e e i ) sl
demiriamale chisve ¢ b Oahiors vien ameste perteralo dal " ManiPessn

dclilAbiare™, claborato da Mratogy bnaovation n cocasbone & Fuorsalone foai

chup TostiTuiacy wn best: crickeo: ui i alls definicoss & spar domeic pi

detiddewgbali @ movnem bl Mok & segoi o 3 quese ifleoiond indagando b lrmearibm
divere falare il oul ] piogetio prossle Reitha poi copitaes Lo codrgeleiiil

Al shitare prowrsie £ fuloen, in oo spasio @ Lernpss v be dass variabsdi ol o

v hsiare | irmos 1o s oo sod pd e

Articolo redazionale NL dedicata

®.r

MEDIA KIT

Strategy
Innovation

Fuarisalone. it i
Fubblicato da Dunya Hadlaow @ - 12 aprile - &

14 giovani progettisti dellUniversitd luav per una maratona culturale di 36 one,

Spazi e tempi dell'Abitare: un hackaton ai
Crociferi di Venezia

Dal 4 al 5 aprile 14 giovani progettist] dell' Universitd luav di Venezia si Fuarizalons. it

50n0 incontrant! par un'espesienza full immarsion guidata da Stratedgy @ pubblicate da Durya Hadfaoui @ - 12 maggic - @

Tyl i i N : - 3
"Nel 2021 nasce E-Lab, il laboratorio di idee che punta a essere motore pulsante del futuro del

qruppn Everel”

1: Legqi 'articole _j
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Un nuovo modo di spostarsi in bici
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i £ ol

Everel: linnovazione come elemento di sviluppo

r - - - - - - - - - - el = - - - -
E-Lah & nueovn Iaboratong i innovariong stratenica dall aziencs specialirzata nella procur
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PErsame ranoiunte interaziami Pumteacio di distribuzione Mettl In enza |l post

Box NL L'indispensabile Post Facebook



Case history

MEDIA KIT

Teva
1/5

Immagini a supporto della campagna Teva
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Il brief Gli obiettivi
Come promuovere: un progetto grafico nell’lambito di - Raggiungere la community della Design Week
un prodotto esistente attraverso un racconto che mostri I'importanza
della brand image e della grafica applicata al mondo
- Promozione dell’'innovazione grafica che il marchio farmaceutico;

nell’lambito delle confezioni di farmaci: il caso di Teva.
- Generare attenzione e far conoscere il mondo Teva.

®.r
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Il concept La produzione

Attraverso due interviste mirate si e scelto dare
spazio al tema dell’'innovazione grafica un racconto
dell’evoluzione delle confezioni di farmaci per favorire
I’'assunzione piu corretta e consapevole dei medicinali,
facilitando cosi I'aderenza alla terapia.

®.r

- Realizzazione di un articolo branded che introduce le
nuove grafiche per le confezioni dei farmaci a marchio
Teva. Intervista a Umberto Comberiati, Business Unit
Head di Teva ltalia;

- Realizzazione di un articolo branded che spiega cosa
significa come innovare la comunicazione in ambito
farmaceutico;

- Condivisione degli articoli sui canali social Facebook,
Linkedin e Instagram (via Stories);

- Creazione di una newsletter dem che promuove
I’evento digitale “Teva per te. Quando il design ¢ al
servizio della salute”

- Presenza della scheda evento all'interno della
newsletter quotidiana (DayByDay) durante la
manifestazione.
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Come sara la cucina del domani?

Tra dasign @ furdonalitl, ma anche passions, Gian Paolo Larzer di
Straleqy innosation & hcoia Michelon, CEQ dil Unox, i accompagnana
ndla clcing per Ascoprime il valon,

Gussrda il videa

Gli highlights del giorno

Londonart presenta la Il design a servizio della
nuova colleziona The salute
Daydreamer

Gt "anno in oocasions dal
L nilstrea linga o wallpaper creata Fuprisalons Digital Tewva, azienda
da Glopagard & una farmaceutics, propons i wabinar
reinterpratazions oi segni "Tava par be. Cuanda [ design &
distinting, in un linguaggho stikstico ol parvizio della salufa®, in

ecieflicn ¢ denso programemsas martedi 13 apile alle
' immaginazions, are 11230,
Soopa o pil Scop di piu

Box NL DaybyDay
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Le migliori foto di architettura nominate al Sony
World Photography Award 2021

Ecco i vimciton del prestigioso roconoscimento internazionale rvolto al
mondo della fotografia. Tra le calegorie premiate ¢'é anche una sezione
dedicata all'architettura.

( Leggi Farticolo )

Teva si rinnova e presenta nuove grafiche per le
confezioni dei suoi farmaci

L'azienda farmaceutica si & avvalsa di un approccio di design thinking per
dare una nuova veste al suol prodotti, Ce ne para Umberto Combeiati,
Business Linit Head di Teva Htalia

( Leggi Varticolo )

Box NL L'indispensabile

L'innovazione
grafica secondo Teva

Dal 2009, I'azienda leader
nei farmaci equivalenti

e biologici, ha avviato un
processo di ottimizzazione

grafica delle confezioni
del propri farmaci.

Instagram story

teva

Fuorisalone.il
Pulszhientn da Alessandra Mitotn @ 29 quogne 2031 - &

“Un buon packaqing @ di vitale importanza; | pazienti possonc assumere farmadi tulti | Giommi, per
cui il design conta malto per lora, nen 2ol da un punta di vista tecnico ma anche grafica”

FUOIRISAL OMEIT
Linnovazione grafica secondo Teva
L un percorso avviato nel 2009 quelio che ha portato Fazienda farmaceutica Teva a studiare un...

Post Facebook
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Il brief Gli obiettivi | m | |
Come promuovere: un evento durante la Milano - Raggiungere la community della Design Week, 'l !! ! l | I

Desigh Week invitandola a prendere parte all’evento, tra talk e
mostre;

- Promozione dell’evento IKEA Festival, ospitato negli ( ‘ r ’ 1
spazi di BASE. - Consolidare I'attenzione e far conoscere le novita del - |
) ) f ), TR

NN

mondo IKEA nell'ambito della Milano Design Week.
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Il concept La produzione
Attraverso la realizzazione di branded content, si - Realizzazione di un articolo branded dedicato al
e scelto di raccontare le novita dell’evento, che Festival;
quest’anno ha affrontato il tema del futuro del retail
e del design, indagando come si € evoluto il rapporto - Condivisione dell’articolo articoli sui canali social
delle persone con la propria casa e mostrando come Facebook, Linkedin e Instagram (via Stories);
migliorare la vita quotidiana vivendo gli spazi domestici
In modo consapevole. - Creazione di una scheda evento dedicata a Festival;

- Presenza della scheda evento all'interno della
newsletter quotidiana (DayByDay) durante la
manifestazione;

- Presenza di un banner all’interno della homepage e
nella sezione Eventi;

- Newsletter DEM dedicata al Festival.

®.r
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@WGHEALGHEIT ) HYLINOA Dove: Biblioveca Nazionale Braidense, via Brers 28, Miliro - dal & all 8 givgrne @mnms.lm IT & HYLIRNORI
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Come saranno le citta del futuro?

Dal & al 12 giugno provera a rispondens Valcucine con il
percorse “LEED Buildings [tinerary in MBan® e la mostra
“LEZDERS", in collaborazione con Archivibe, dove verranno
svalati | modelli 3D in realtd avmentata di edifici certificati
LEED progettati da Important! studl di architettura
internazionali.

LAY O LT Lt AARET i =t ™w L ) v - ﬂ.

LA T, pYERTY b b= L L — R La g L -] 4 "'\-.:.

: : ; 78
IKEA torna al
Fuorisalone conun

Festival di eventie

ingtallazioni

IKEA Egsfigal

HIE Y e o [T ===

. Una settimana di event] ed esperienze immersive per

T e

raccontare [| futuro del retall e del design. IKEA P —
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Johan Bhema, per conoscerg ke aflde ¢ b opportunita che palarsmdy ooms

FEEN s slfromiznd

celebra il legame con la
natura

Un"esperianza immersiva che
prerda il via nella galleria estarma
adiacents agl archi di Porta
Muova per proseguine lungo i fre
piani deflo showroom,

6-12 giugne
\ia Alesszandro Manzon! 47
Scopr di plil

installazioni

Appuntamento negli spazi di
BASE Milano con un ricco
programma do incontn ed
esparenza immearsive, accanio
alle nuowve colbaziani firmate da
designer e collaborator esterni.

8=12 giugna

Wiz Bergognoneg 34
Boopri di piu

Superdesign Show 2022

Un “village™ spontanes, che si sviluppa per aree di interesse con “adific™ ¢
installazioni site specific nei grandi sadoni di Superstudio P, in cui aggirarsi
liberamente, Gli argomenti propasti dagli espositon affrontanao tematiche di
grande attualivh guardande, appunto, lontano

Powe: vig Torrons 27 Milamo - daf & af 12 gRLgric,

Box in articolo multievento
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IKEA Festival: event] ad esperienze immersive per
raccontare il futuro del design

Can la parieciparong alledione T022 dells Desgn Waak, IKEA calabea
Iy vitn i Cacten son [KEA Feathagl: on fced palemists of il ad

S EEIENDS IMmmsaive i raccontans Il fulurs del retad & del dasign,
indiagare coma & & evoluto i rapporic delle persone con ki progeia casa o
muastrare come sin possibile mighorans bn vitn guotidiana viendo gil spas
OFEEC] I MOd0 COPaaHD

Far 1uftn bn saflimans, aach poasibds visites Ogonblick - A Lite at homme
exhibdtion, wavvincents inslalasions fisca & digiaks che & isHin &d
H23, un progetto che ha presc vitn ad Helsingborg, In Sveca, ol quale
IKEA pariecipa con Foblottivo ol cosirun "la citth soabonibde del foluo®.

Irening, in oMBggee Mlla S50 capoiungo cil desagn Rakano, nelo Spadic
R prdradink Wit Ll CEIaec “Chia di ringhlen™ milariae, che
corpdurmd | visitabad ala scoperts dl abitapiond che racchiudons la vita
di bre diverse famighs e raccontanc la storia di chd ke abila

E pir tugli colora cha cesiderang immeegerst uiencrmssnis nal mondo dol
chogagn, i v lagho o saprian e cihd IKEA offrinh durardo @ FicsBval sk
ampio; dalle peediew dells protaime collasiond ad incanis in compagnia di
eollabadibon O lunga data & detigrer & talenso egal al brand. Tra quast,
Frodrika inger, Global Range Manager & IKEA of Sweden, il Design
Manager Johan Ejdema, | designer infernd Mikaed Axeisson o Friso
m.hmmnulmcmi i dasgne Sabine
Marcslis, basals o Rollerdam

Sars imoln postibile vvens esparienze musicali ad eventi serall con
artistl intornazionali. nling, IKEA Festval proporma al pubblico ura food
EapErience Hpcamenin oeedens

Scopri il proegramma

NL dedicata
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IKEA Festival

Contenuti extra collegati a IKEA Festival

Scheda Video Fuorisalone TV
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Floating Forest 2022 - Darsena Milano
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Timberland Timberland
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il brief Gli obiettivi 5
Come promuovere: un’installazione durante la Milano - Raggiungere la community della Design Week, I'-"
Desigh Week invitandola a scoprire e immergersi nell’installazione

galleggiante.

- Promozione dell’installazione Floating Forest a cura di

Stefano Boeri Interiors. - Promuovere i valori di sostenibilita, parte integrante
del brand, veicolati durante la Milano Design Week
attraverso lI'installazione.

®.r
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Timberland
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Il concept

Attraverso la realizzazione di branded content, si

e scelto di raccontare Floating Forest: una foresta
multisensoriale galleggiante, realizzata come
ecosistema indipendente sull'acqua della Darsena di
Milano, per una citta piu verde.

®.r

La produzione

- Realizzazione di un articolo branded dedicato
all'installazione;

- Presenza dell’articolo all’interno della newsletter
settimanale L'indispensabile;

- Condivisione dell’articolo articoli sui canali social
Facebook, Linkedin e Instagram (via Stories);

- Creazione di una scheda evento dedicata
all'installazione

- Presenza della scheda evento all’interno della
newsletter quotidiana (DayByDay) durante la
manifestazione;

- Presenza di un banner all’'interno della homepage e
nella sezione Eventi;

Timberland &

- Newsletter DEM dedicata all'installazione.

MEDIA KIT
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Stefano Boeri Interiors ha progettato una foresta
galleggiante per Timberland
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prospattiva tecnologica nel XX sacola, il brand di auto sportive esplora
l'interaziona fra natura & innovazions nella storica cornice di Palazro
Clerici

I': Leggl 'articolo -_\:J

IKEA torna al Fuorisalons Stefano Boeri Interiors ha
con un Festival di eventi e progettato una foresta
installazioni galleggiante per

Dad 6 sl 12 gugne sppuntamenta negy  1imberiand

spar o BASE Milano con un reco Si ntitola “Floating Fosest™ & aarnk
PrOGPRMITIE O INCOnin e aaperanee wvisible in occasione dal Fucrsaiana
e sula Darsaca di Milana,

Laggl Famicale Legai articoly

Casavo racconta la casa con gli -::lggetti di chi la
vive

Med vivace Tortona Distrct, Casavo alleslisce uno spazio ped pensare alla
vita, al camblamenti wissutl, quelll ancora da vivere e be cose che
portiamo con noi. Casa dopo casa.
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Timberland presenta Floating Forest,
progettata da Stefano Boeri Interiors

Una foresta multisensoriale galleggiante, realizzata
come ecosistema indipendente sull’acgua della
Darsena di Milano, per vna citta pid verde, realizzata
in occasione della Design Week 2022

+ Nefwrfare Baanti brde=way

Contenutl extra collegati a Timberland presenta Floating Forest, progettata da Stefano
Bosri Interiors
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Il brief Gli obiettivi
Come promuovere: I’'apertura di un nuovo hotel - Attivare la community della Design Week mostrando
in anteprima il progetto di Baglioni Hotels attraverso un
- Promozione dell’'inaugurazione del nuovo Baglioni evento d’arte aperto tutti.

Hotels, firmato Spagnulo & Partner, che avverra entro
la fine dell’anno.

- Generare traffico verso la mostra durante i giorni della
Design Week.

®.r

BAGLIONI

HOTELS & RESORTS
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Il concept

Attraverso la realizzazione di branded content, si
scelto di raccontare la mostra d’arte IN-BETWEEN.
Tra Arte e Design ospitata presso il cantiere dell’hotel
durante le giornate della Milano Design Week. Un
percorso curato dallo studio Spagnulo & Partners che
descrive il delicato rapporto tra arte e design.

®.r

La produzione

- Realizzazione di un articolo branded dedicato alla
mostra;

- Realizzazione di un articolo branded dedicato
all’apertura ufficiale dell’hotel;

- Presenza degli articoli all'interno della newsletter
settimanale L'indispensabile;

- Condivisione degli articoli articoli sui canali social
Facebook, Linkedin e Instagram (via Stories);

- Creazione di una scheda evento dedicata alla mostra:;
- Presenza della scheda evento all’'interno della

newsletter quotidiana (DayByDay) durante la
manifestazione;

MEDIA KIT

BAGLIONI

HOTELS & RESORTS

- Presenza di un banner all’'interno della homepage e
nella sezione Eventi;

- Newsletter DEM dedicata alla mostra.
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Baglioni Hotels & Resorts apre e porte del cantiers
di Casa Baglionl con un progetto firmato Spagnulo &
Partners @ una selezione di opere della Stefano
Cecchi Trust Collection durante la Milana Design
Week
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Wall Saucony Corso Garibaldi Milano e shooting prodotto
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Il brief Gli obiettivi
Come promuovere: lancio nuovo prodotto, - Raggiungere la community della Design Week
installazione al Fuorisalone. attraverso lo sviluppo di branded content che

raccontino i valori del brand;

- Promozione del 30° anniversario dell'iconica sneaker

SHADOW 6000. - Generare traffico verso l'installazione durante i giorni
della Design Week.

- Promozione dell’installazione realizzata in occasione

della Milano Design Week: un murale di 80 metri

quadrati nel Brera Design District firmato dallo street

artist EricsOne.
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Il concept

Si é scelto di raccontare il rapporto del brand
californiano con il design e la creativita svelando la
collaborazione con lo street artist EricsOne e della
sneaker proposta per l'occasione in un’esclusiva
edizione limitata che interpreta in chiave moderna la
classica versione del modello originale.

®.r

La produzione

- Realizzazione di articoli branded su Fuorisalone
Magazine: una news dedicata all’'anniversario della
sneaker SHADOW 6000 e un’intervista con EricsOne,
artista milanese classe 1983 autore dell’'opera nel Brera
Design District;

- Creazione scheda evento in evidenza all’interno della
Guida Eventi di Fuorisalone.it.

- Creazione di una newsletter dem che promuove
I’evento;

- Presenza della scheda evento all'interno della
newsletter quotidiana (DayByDay) durante la
manifestazione.

- Condivisione degli articoli sui canali social Facebook,
Linkedin e Instagram (via Stories).
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(F) FUORISALONE.IT
\L/ ARCHIVE EVENT 2021
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e -Samny Originals festeggiaiil
30° anniversario dell'iconica
SHADOW 6000
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Dopo molti mesi di lockdown ¢ in occasione del 30°
anniversario dell'iconica SHADOW 8000, il marchio
di sneaker americano Saucony Originals reallzzerd
un murale durante la Milano Design Week per
portare energla e positivita alla citta In occasione
della riapertura.
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Saucony Originals
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500 appuntamenti.

Saucony Originals con
I'artista EricsOne

celebra la riapertura di
Milano
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Il murale di EricsOne per
Saucony

Mel cuore di Brera Design District,
il brand i sneaker amencano
cedebra il 3esimo anniversanio
del modelio SHADDWEB0DD con
un' Opera werticake cha interpreda il
concetto di "Living the fulure
Metropolia®
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Articolo redazionale Box NL DaybyDay
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Prosegue il Fucrisalone: le vie e i distretti della citta
tornano ad animarsi sotto il segno del design con oltre

Ecco la nostra selezione di quelli da segnare in agenda,
tra novita di prodotto, progetti di designer affermati ed
emergenti, mostre, installazioni e talk.

Si meonds che Naccesso al singoll aventl ¢ regolamantaio daglh

Gli highlights del Fuorisalone

Signature Kitchen Suite
celebra la terra, la natura e
i sapori autentici

Lo showrsom meneghino dal
brand =i trasforma in un giardino
immarsivo con b installazioni
vegatali di P'arcnouvean, il pop-
up farm market sotto gli anchi di
Porta Muova @ e degustazeen &
terma True 1o Food.

4- 10 settembre
Via Manzomi 47
Maggiori info sullaventa



NL dedicata

®.r

Case history

Saucony
5/5

@ FUORISALONE IT

Guarda verso I'alto e rimani sintenizzato: Sauceny
Originals & pronto a festeggiare un'icona.

Un sutentico aneaker brand americano con 123 anni d stoeria. Uno
capll Street drttet pid influenil dolls scena milansse. Un mure di B0
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sndaker Shidow B0,

Do Mot mes di bekdown @ in socasions del 307 annhansano
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Saucony Originals con
I'artista EricsOne celebra
la riapertura di Milano

Per il 30° anniversario
dell'iconica SHADOW
6000, Saucony Originals
realizzera un murale
durante la Milano Design
Week per portare energia
e positivita alla citta:

A SCOPRIDIPIU

Instagram story

Instagram story

@sauconyoriginalsitalia

| @sauconyoriginals

Berics_one
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Fuorisalone.it
Pulbrlicato da fabrizio Somema @ 31 agosto 2001 A

Per portare energia ¢ positivitd alla citth durante il Fuonisalone.

FUCRISALONEIT
Saucony Originals con 'artista EncsOne celebra la napertura di Milano

EnceDine, articta milanese il cui stile inconfondibale & statd definito ‘cubsmo di strada’; realizze,

B3G5 174 T +3, 3 superiare
Persane raggiunte Inberaziomn Punteggio di distribuzione
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Post Instagram e Facebook
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Immagini dai video promoionale FAEMA
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Il brief Gli obiettivi
Come promuovere: il lancio di un prodotto alla Milano - Raggiungere la community della Design Week
Desigh Week attraverso un racconto coinvolgente che mostri le
caratteristiche di innovazione e design di Faemina, in
- Promozione di Faemina, la nuova macchina per il caffe grado di offrire una performance eccellente in termini
con cul Faema entra per la prima volta nel segmento di qualita sia agli esperti del caffé ma anche a coloro
Home e Small Business che aspirano ad una emotional coffee experience

completa e di alto livello.

- Generare attenzione e far conoscere il mondo Faema.

®.r

FAEMA
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Il concept

Si e scelto di realizzare un video d’autore in
collaborazione con il regista Patrizio Sacco e grazie al
coinvolgimento di quattro figure eclettiche del mondo
del design, della moda, della grafica, dell’arte e del
food: Fabio Fantolino (designer e architetto), Francesco
Franchi (Art director), Nic a Ricciardi (Direttore Miart),
Luisa Bertoldo (P.R.) e Andrea Vigna (Chef).

®.r

La produzione

- Realizzazione della serie video Un caffe al
Fuorisalone;

- Condivisione della serie su Fuorisalone TV;

- Condivisione della serie sul canale Instagram di
Furisalone;

- Realizzazione di un articolo branded dedicato al
racconto del progetto Un caffe al Fuorisalone;

- Condivisione dell’articolo sui canali social Facebook,
Linkedin e Instagram (via Stories);

- Creazione di una newsletter dem che promuove il
progetto Un caffé al Fuorisalone;

- Presenza all’interno della newsletter settimanale
L'indispensabile.

FAEMA
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Un caffeé al Fuorisalone = |
Presentazione Fagmina

[ - ety b -]

Grupps Cimball, ean il sus brand Fasma, entra per |a
prima valta nel segments Home & Small Business
presentando Fasmina, la nuova macchina per il caffé
espresso firmata HalDesign.
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Gli appuntamenti imperdibili B
della Milano Design Week 2021 oA

Ciao,

Proseque il Eyorsalona: ke vie & | distralli della citth
tornano ad animarsi sotto il segno del design con olire

S00 appuntamienti.

Ecco la nosira selazione di quelli da segnane in agenda,
tra novitd i prodotto, progetti di designer affermati ed
amarganti, mostra, installazioni & talk,
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Gli highlights del Fuorisalone

Il nuove shownoom di
Porcelanosa a Milano
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i caffé come al bar con
Fasmina

1l Grupps Cambal et nal
segreno FoEms Con W ruova
machena par il caffé esprosso dal
Saign unico, E por Moot
Frvita Girue professionisli 4
podons un buon caffl: Fabio
Fardodno, Francesoo Franchs,
Ninola Riociwrd, Liuss Barcics o
Andran Vigra

Maggion info sulleventa

Box NL DaybyDay

Un caffeé alla Milano Design Week

Fabio Fariolno, Francesco Franchi, Mecola Ficcismd), Lusas
Bastolos & Andres Vigna sona capiil dello aparis Fasma.
Tra una cagusiazions o caffa o la visita dedio spazio
raccontana il iom lavono & be loro passloni, § Asuft2io & una
chaschierata inbima tra ared, ufd pausa di iflessans
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Guarda | vidoo

Stefano Mancuso progetta I'ufficio del futuro
insieme a Kengo Kuma
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Un caffé alla Milano Design Week
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Un caffé alla Milano Design Week | Luisa
Bertoldo

Altri episodi di Un caffé alla Milano Design Waek
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Scheda Fuorisalone TV - Video Serie

Instagram story
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Cinquee pratagonisti del monda del design, dell’arte, della moda, del food e dell’aditaria, tra una
degustazione di caffé preparato con la nuova Faeming, ¢ raccontana il lore lavero e le loro
passioni, Buona visicne =

'._,'.\_.'i‘.ul_ it Lll.rh‘ii: 1
Un caffé alla Milano Design Week

. - C o | i
(auarda | videa su Fuornsalone TV

Post Instagram e Facebook
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