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Dal 2003, Fuorisalone.it

¢ la piattaforma di riferimento

del Fuorisalone, evento che insieme
al Salone del Mobile.Milano definisce
la Milano Design WeeKk.

Fuorisalone.it e riconosciuto e promosso da istituzioni e addetti ai lavor]
come piattaforma e canale di comunicazione ufficiale, marchio registrato
con estensioni dedicate a Cina e Giappone. Negli anni la piattaforma

e stata scelta da aziende operanti in diversi settori merceologici e dai
designer, per la promozione di brand, progetti ed eventi dedicati

alla Design Week milanese.

Oggi, Fuorisalone.it € molto piu di questo.




Studiolabo e Fuorisalone.it

Studiolabo € una societa con sede a Milano che si occupa dal 2003 di comunicazione

e concept design. Fornisce servizi di consulenza strategica, branding e progettazione grafica,
promuove e produce eventi culturali legati al mondo del design e al marketing territoriale

ed e autore e ideatore di Fuorisalone.it e Brera Design District.

Fuorisalone.it nata nel 2001 come piattaforma per orientarsi durante la Design Week di Milano
nel 2020, a causa della sospensione dell’evento fisico per la pandemia, ha assunto un rinnovato

ruolo di portabandiera del design e della cultura del progetto, a livello internazionale. Fuorisalone.

it diventa cosi luogo di sperimentazione per una dimensione tutta digitale del design.

Nel 2021 la piattaforma evolve nuovamente diventando una vera e propria Guida del Design -
fisica, digitale ed ibrida - si attivain occasione della Design Week con progetti e attivita legate ai
brand di design e non solo.

La Guida Eventi sara attiva durante la Design Week con strumenti e canali collegati diventando lo
strumento ufficiale e di riferimento per orientarsi tra i piu di 1000 eventi della Design Week.
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Perche scegliere Fuorisalone.it

Esperienza pluriennale al servizio del clienti, valore internazionale

del brand e profonda conoscenza delle logiche di marketing e
comunicazione digital.

Fuorisalone.it rappresenta qualcosa di unico

a livello internazionale.
L’evento che celebra
Milano Capitale del Design
confermato il suo ruolo anc
che ha visto per la prima vo

nternazionale ha
he nel 2020, anno

ta 'annullamento

della fiera, con un piano di comunicazione
totalmente digitale sviluppato da Studiolabo.
’'esperienza maturata ha permesso di capire
Il valore del brand e del contesto anche oltre

I “momento” dell’evento fisico, sviluppando
una nuova piattaforma a servizio di pubblico

e clienti che garantisce una visibilita sui propri

strumenti e una continuita nel tempo, portando
Il contenuto, le relazioni, la cultura del progetto

al centro del format. Il contesto attuale richiede:

identita, relazione, flessibilita, delocalizzazione,
networking, multicanalita. Tutti ingredienti alla
base della piattaforma.
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Come, quando € cosa comunicare

Fuorisalone.it parla di design a 360°: dal furniture design al tech, dai
service design all’automotive, real estate, arte, fashion oltre che luxury,
lifestyle, travel, well-being, sustainability.

La piattaforma propone soluzioni flessibili diretta in occasione dell’evento o definire un offrendo una consulenza che lo supporta

e su misura a seconda delle esigenze del piano di comunicazione dedicato, componendo e lo aiuta ad orientarsi nelle scelte, ottimizzando
cliente. | diversi format da sfruttare nel corso dell’'anno, le risorse e creando nuove opportunita.

Si puo scegliere di aderire ad un pacchetto quando lo si desidera.

standard di comunicazione, che garantisce una La competenza e conoscenza del contesto

presenza sui diversi strumenti con visibilita di Studiolabo viene condivisa con il cliente

®.r
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La piattaforma Fuorisalone.it

Fuorisalone.it € un media che parla di design, architettura, arte e lifestyle
tutto I'anno. Raggiunge il suo apice in occasione della Design Week ma
si pone |'obiettivo di distribuire le attivita di comunicazione secondo un
plano editoriale sempre attivo. | dati a seguire sono composti da: portata
dell’evento sulla citta di Milano, dati del periodo della Design Week 2024
e | dati per 'anno 2023.
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Portata dell’evento sulla citta  Dati Desigh Week 2024 Dati annuali - 2023

Offre una overview dell'impatto che I'evento Dati riferiti al periodo Marzo - Aprile 2024 | dati raggiunti nel corso dell’anno 2023 neil
ha sulla citta di Milano attraverso i dati stimati utili a valutare le performance Fuorisalone in nostri diversi strumenti di comunicazione.
dall’Ufficio Studi di Confcommercio Milano, Lodi, occasione dell'evento.

Monza e Brianza nel periodo della Design Week.
Presenze in citta, indotto generale e settoriale
attraverso le attivita piu utilizzate come servizi di
hospitality, ristorazione e shopping.
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Portata dell’evento sulla citta di Milano

Numeri record per I'edizione 2024 di Salone del Mobile.Milano e
Fuorisalone che confermano la loro forza catalizzatrice.

Un +17% di presenze (in fiera) e +30% di eventi (in citta) rispetto il 2023.

Secondo le stime dell’Ufficio studi di Confcommercio Milano, Lodi, Monza e Brianza, I'indotto generato da Salone
e Fuorisalone durante la settimana dal 15 al 21 aprile ha sfiorato i 261 milioni di euro (+13.7% rispetto allo scorso
anno), I'indotto del Fuorisalone e stato del 20% in piu rispetto all’edizione 2023.

Nel confronto con lo scorso anno, nei giorni del Salone del Mobile e Fuorisalone appaiono in crescita le varie stime
degli indicatori di spesa come la ricettivita (115, 6 milioni di euro, +14,2%); la ristorazione (81,8 milioni, +13,7%); lo
shopping (63,4 milioni, +12,7%). La ricettivita pesa per il 45%, la ristorazione per il 31%, lo shopping per il 24%.

In termini di affluenza di visitatori, le presenze registrate al Salone del Mobile e stimate in citta, hanno visto
un aumento dei buyer e operatori di settore provenienti dall’estero. | paesi europei pesano per piu del 54%,
un'incremento significativo dei visitatori dalla Cina ma anche dal Medio Oriente e dagli USA.
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Dati relativi alla Design Week / Marzo - Aprile 2024

| numeri generati da Fuorisalone.it in occasione dell'evento

Ex © f in i~
Web site Instagram Facebook LinkedIn Newsletter
+660K 184K 41.4K 7.2K 37K
Utenti unici Followers (+21.9k dal 2023) Likes (+162 dal 2023) Followers (+996 dal 2023) Utenti registrati (+7K)
+ 4.1 min di pagine viste - 14 mIn Impressions . 392K Impressions - 81.1k Impressions . 42% Open rate

-9 min Reach - 115K Reach - 34.7k Reach . 2,/% Click rate
Durata sessione media - 32.9K Average reach post - 1.2K Page engagement - 148 Post pubblicati
02:53 minuti. - 19.3% Average engage- - 3.5K Post engagements - 548 Average impressions per

ment on reach per post - 212 Post pubblicati post

- 150 Post pubblicati - 618 Average impressions - 8.4%Average impressions

- 39.9K Average impres- - 608 Average reach rate per post

sions per post - 33.2% dei followers é di Milano

- 68% donne

- 68% donne - 32% uomini

- 32% uomini - 65% dei follower e di eta

- 63% dei followers e dieta 25-44 anni

25-44 anni - 54.9% di followers e di Mi-

- 40.4% di followers e di lano

Milano
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| numeri effettivi raggiunti nel corso dell’'anno 2023

Web site

970K

Utenti unici

o

+ 4,8mlin di pagine viste

Durata sessione media
03:28 minuti.

Instagram

13,9min

Impressions

. 161k Followers

. 7.8 mIn Reach

. 24.3k Media impressions
. 22.2k Media reach

Dati effettivi per 'anno 2023

f

Facebook

1,9min

Impressions

. 44.900 Followers

. 1.1 mIn Reach

. (4.9k Page engagement
. 1.9k Media impressions
. 1.8k Media reach

LinkedIn

145K

Impressions

. 6k Followers
. 68k Reach
. 5k Page engagement
. 450 Media impressions
. 33% dei followers

e di Milano

M

Newsletter

30K

Utenti registrati al DB

4 3%

Open rate

29%

Clic rate

=
Ve
<
)
L
=




Grafico crescita annuale 2022/2023
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970.000

2.900.000
630.000 ‘
140.000

2022 2023

Utenti Unici

4.800.000

2022 2023

Pagine Viste

161.000

2022 2023

Instagram
(FOLLOWERS)

l 40.600

44.900

2022 2023

Facebook
(FOLLOWERS)

. -

6.000

2022 2023

LinkedIn
(FOLLOWERS)

30.000

23.000

2022 2023

Newsletter
(DATABASE)
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Lanostra audience

Dati riferimenti alla community di Fuorisalone.it rappresentativi dell'anno 2023
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France / 1.9%
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Dati medi followers

549 3909

ha 25/34 anni e di Milano
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Gli strumenti a disposizione

E3
0

Milano Design Agenda

Eventi sul territorio di
Milano tutto I'anno.

—7Z

e

Magazine Digital TV

News e approfondimenti Contenuti ondemand
per restare aggiornati e palinsesto live durante
su tutto cid che succede gli eventi.

nel design. E non solo.

[

Social Media

Contenuti digitali
costruiti ad hoc in base
allo strumento e al
target da raggiungere.

™M

Newsletter

Comunicazione
selezionata, formattata
e diretta al pubblico.

X

Guida Eventi MDW

Contenuti digitali

ed eventi sul territorio
di Milano per |la Design
Week.

- Sito Web

- Agenda

- Didascalia evento

- Condivisione evento

- Salvataggio nei preferiti

®.r

- News - Serie
- Appuntamenti - Interviste
- Storie - Documentari
- World Design Events - Talk
- Meets

- Products and Brands

- Instagram
- Facebook
- LinkedIn

- Pinterest

- L'indispensabile
Approfondimento dei
temi della settimana

- Osservatorio
Il punto su trend
e strategie in ottica B2B

- DayByDay
Gli eventi imperdibili
della Milano Design Week

- Dem
Comunicazioni dedicate
per il tuo brand

- Sito web

- Quida Eventi

- Brand & Designer

- Percorsi

- Landing page/mini siti
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Milano Design Agenda

Il nuovo strumento digitale di Fuorisalone.it che ti aggiorna tutto I’anno sugli eventi in citta.

Un calendario organizzato giorno per giorno che anticipa gli appuntamenti futuri ed € costantemente aggiornato su
quelli in corso.

MILANO
DESIGN AGENDA

MAGAZINE ONUNE

——

ﬂ R | S
Design Guide

ol e et Do bt hingeises. -
L wa Dl i b e & i i) E=0 - TWilila T Aoty w Denge
[ 2 —

flrea b - =
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Con Milano Design Agenda puoi

- Visualizzare gli eventi a calendario e gli eventi in corso

- Condividere I’evento con la tua rete, sui social media o con le app di messaggistica

- Salvare ogni appuntamento nella tua area riservata una volta effettuato I'accesso al sito
- Orientarti sulla mappa di Milano per scoprire gli appuntamenti piu vicini

& ondine

nabigga gl
MILANG DESIEH AGENDA  WPUNTAMENTT

.
(&) ruorisarone it P
e e s o oo (G - a ¢ 18/11/2023
Peter Dreher: 100 Days 21/11/2023
Prossimi appuntamenti
22 2 3 23 Cosa fare oggl a Milano?
—— s Seopri | 18 appuntamenti in
“““““ corso con il design.
Carlhding Misng
A Phatographic Journcy inte R 4 g Y Camn 1A
Fitst, by Stefian Gifithatler FeterDecer: 100 Baps BACK TOMODERNITY L =]
PAST Curata da Sacah Cosulch 1 mastra Peter Droher 100 Days noaics un dalogs
ML BAGNG, CULTO E CULTURA g3 INSEpaltalo ird b Dupertici Seramicha & Muting @ und colerions 3 100 tele
FAST WA PYRTr— [T— - 30 fo amnl di storia el artaits, Baly dalla sehio Dy by Duy. Cood Diy ¢ prodents! 2 SOME
ET— Ve Camta, L Vil LN Wibint 55 Wpeiiess, 8t i e @ -,
PrpasEae
25 26 30 Fhototoges et P -
: Jamyzon
-y [ ITOWIA
[ TL 3 :
Trienuma

PhotoVogue Festival

Photovoguss Festival & d g Testval & 1000 a0a th MOOS CONSMPEvihe, Chd
QUEATANN0 GUNGE 3T U OV edTone.

“What Makes Us Humant imagee bn The Age OF AL & il tholo doTecizions che 1
el IlEpattd Selintelpants AMmifaisle (A1) sulfelitents Wnand o la
BTN O IR, LA SEmpoid o 10 GRoeTl & UG Sevhs O MOStes, Svenli &
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Progetti e collaborazioni internazionali

Non solo Milano, il network di Fuorisalone.it e globale e punta a
coinvolgere un’audience allargata, rispondendo alle sfide di innovazione
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e cultura.
Fuorisalone China Fuorisalone Japan Collaborazioni internazionali
Il meglio del design Il network del design : Siamo parte attiva del network
italiano su WeChat tra Italia e Giappone. del design internazionale.
e Weibo.
- WeChat - Eventi
- Weibo - Community _
- Miniprogram - Progetti ItaIia/Giappo“
) il i" sy E' ® i
R=I2 11 @ FUORII, ONE.JP
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Scenari di riferimento

Scopri a seguire una serie di case history riferite a esperienze dedicate
alla promozione di: servizi, progetti, prodotti e location.
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Promuovere un servizio con Fuorisalone.it

Offriamo la possibilita di promuovere servizi in diversi ambiti
(es. finanziario, trasporto, logistico, formativo) utili per la nostra
community.

Intro

Hai lI'obiettivo di promuovere un servizio e i
valori aziendali per raggiungere una nuova
community legata al mondo del design e
dell’architettura?

La nostra realta puo guidarti attraverso
un’attenta consulenza proponendo concept

di progetto e un piano editoriale che va a
definire le attivita piu funzionali per raggiungere
I'obiettivo prefisso. In base alla natura del
servizio (finanziario, trasporto, logistico,
formativo...) si propone un differente piano

di comunicazione e divulgazione che possa
agevolare la sua diffusione.

®.r
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Promuovere un servizio con Fuorisalone.it

Cosa possiamo fare insieme

La gamma di attivita che la nostra piattaforma
offre, per il racconto di un servizio e i suoi valori,
sono molteplici. Si ha la possibilita di creare dei
contenuti redazionali per la nostra community
di lettori affiancati da campagne social con
creazione di card grafiche e newsletter verticali
a supporto. Possibilita di produrre dei contenuti
foto/video come racconto del servizio e del suo
utilizzo attraverso il coinvolgimento di content
creator (o di e.Reporter) che ne aumentano

Il valore e il percepito attraverso delle story

o video reel sui social media principali e/o
attraverso reportage fotografici tematici.

®.r

Per servizi tangibili, vi € anche la possibilita

di far conoscere il prodotto offerto attraverso
degli screen e script placement (visivi e verbali)
inseriti in attivita foto/video di contesto e
narrazione differente.

La creazione di pagine informative che
permangono in piattaforma, nei casi di servizi
partner, che I'utente puo sempre intercettare
durante tutto I'anno e richiedere informazioni al
referente diretto.

J >

Q

Strumenti utilizzabili

Piattaforma web
Newsletter
Magazine

Social

e.Reporter
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Promuovere un servizio con Fuorisalone.it

Case history

(SW HELBIZ B bancaetica

¢
Sella &' JEDISON

Investimento

Da A
5.000/18.000 €
Il costo e assolutamente indicativo e puo variare in base agli strumenti scelti

per il racconto, al numero di attivita e uscite previste nel piano editoriale e al tipo di
produzione richiesta.
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Promuovere un servizio con Fuorisalone.it

Swapfiets
1/4

Campagna ADV a supporto degli abbonamenti alle bici Swapfiets

AT
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Promuovere un servizio con Fuorisalone.it

Swapfiets
2/4

Il brief Gli obiettivi

MEDIA KIT

Come promuovere: storytelling sulla sostenibilita,
promozione del servizio per spostarsi in citta durante
il Fuorisalone e non solo.

- Promozione dei valori del brand, che propone un
nuovo modello di mobilita dolce all’interno del tessuto
urbano;

- Promozione del servizio di abbonamento all-inclusive,

per muoversi durante la Milano Design Week e non
solo.

®.r

- Raggiungere la community della Design Week
attraverso lo sviluppo di branded content che
raccontino i valori del brand oltre il prodotto.
Enfatizzare i valori green del brand, promotore di un
nuovi stili di vita all’insegna della mobilita sostenibile e
del riuso nell’lambito della mobilita urbana;

- Generare attenzione con call to action mirate che
puntano ad ampliare il bacino di utenza di Swapfiets
sul territorio di Milano;

- Coinvolgere e stimolare la community sul tema delle
architetture sostenibili attivando i canali social.




Promuovere un servizio con Fuorisalone.it

Swapfiets
3/4

Il concept

La scelta é stata quella di puntare di raccontare la
storia della startup olandese fondata nel 2014 e i suoi
valori di sostenibilita, gia ribattezzata la Netflix delle
biciclette.

Si tratta di un servizio che prevede un abbonamento
all-inclusive che consente di noleggiare biciclette
tradizionali o elettriche. Un servizio gia presente sul
territorio europeo e che da poco e approdato nella citta
di Milano.

®.r

La produzione

- Realizzazione di un articolo branded su Fuorisalone
Magazine: un’intervista con Richard Burger, fondatore
e direttore della sostenibilita di Swapfiets;

- Produzione di una newsletter DEM indirizzata al
database B2C con tutti i dettagli del servizio;

- Condivisione degli articoli sui canali social Facebook,
Linkedin e Instagram (via Stories);

- Creazione di una gallery di immagini su Instagram,
che mette in luce il punto di forza del progetto: |a
circolarita;

- Presenza di un box all’interno della newsletter
quotidiana (DayByDay) durante la manifestazione con
atterraggio Reel Instagram.
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Promuovere un servizio con Fuorisalone.it

Swapfiets

4/4

@ FUORISALONE IT

WAGATINE  GUDA EVEMTI  PERCOREI

A Milano

AWKRD  INGPEH LW TV IRFD

un nuoevo

modo di spostarsiin
bici S

e

E stana ribatteszara la Medlin delle biciclene. Swapifles, stam-ap olandese
fondata nel 2004, opg & presente nelle principali cird europee: & k prina
societd di noldeggio di biciclette a hengo termine. Dal punto di vista del design ke
bici Swapliets non pagsana inodservate, le i riconotos a colpo docchio per
Fecomica ruota bo anteriore, | panti di forza del servizio? Consegna gratuita,
assistenzg entro 48 ore. possibilio di disdire guando si voole, 1o

maturalmente l{l."':fitl'l tramine app

Swapfiets conta un tidale di oltre 260,000 utenti tra Paes: Bassl, Genmania

Refgio, Danimanca, Francia. lallo. Spagns, Aosuia e UK

Per scoprine conse Tintubthone & un grappo di arndei 512 trasformatd o un
progeos di saccesso abblamo rgglunto Richard Burger, fondatore e
direttore della sostenibilita di Swapficts, Burger guida la visione def brand
mel diventare unlazbenda con urfimpronts dimatics newtra ¢ con prodotti

completamenie elrcolar entro il 2o

Cominciame dall' inizie, Come ¢ nata Uidea di produrre una bici per un
noleggio a lungo termine atrraversoe un abbonamento all-inclusive?

Mo crzato Swapficts insseme ad altri due fondatorn mentre studiavamo alla Delit
Univessiny of Technobogy, SMamo appassionati di cicllsmo su strada ¢ per un po
abbiamo giocato con diverie idee imprenditoriaki legate al cichemo. Dopo gualche
rerpor ol & venuta una semplice realizzasione. Mentre la maggtor pame delle
persane nel Paest Bassi s muove in bicl, o pessune place ripararle ¢ mantenerle,
Adidirittusa, pluttosto che prendersene aira, preferisconn muoversi in bici con le
Tuch potte o con ded frend inaflidabild, A cid si aggiungone | costi-delle riparazioni ¢
# fastidio di dover store senza una bici per alcuni giorni mentre viens nparata, Ds
qual e Dicea Of un abbanassemo per biel, dovie ka bley stene offert come

servieip (bicveles as 2 service) a un prezzo mensile fiaso, Tu 6 misowvi in bicl, nod a

erzepiani di e il resto

Articolo redazionale
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NL dedicata

A Milano un nuovo modo
di spostarsi in biciclerta

La cHEh menehing 8l muove Sempos pid s dus nuats, pis guesto molvo
|'adenda olandoss Swapfiets. presente ga nells principall it eurcpen,
Fan introdiotto § suo senizio afematio anche a Miano: noleggl a ungo
terming con assistenes & manuntenrions ol

Come funziona Swapfiets?

Pt s gz menisie feso, rices unn bici tutta tus con Fconica
ks b,

Come mi abbono?

Con Bomuia mensilo & samesiniiy,

= Con | sbbonsmanto mensile paghl una quots discrizions & puol
e I qualsiasl momensd,

+ Con abbonamanic semesirods, mweco, non o SCUnE quiE
d'sorizions & hai detio alls canceiazions dopo | primi & mesl

Enirambe i HRADNY ncLang L parndo 0 DS O | e 0 osso o
P ]

E se¢ la bici si guasta?

Oigre gkl nchecds un serviso df sisistonss o fipararkans
gratuitt, entro 4 arm

S ot P o B Dot el e el e oF evipin, Freapeests o e s
poata,

E s¢ mirubano la bici?

L i o dofale oF un doppio lucchatba incomarata, ma in cass
o Turte B warh formiis SUBDOMD D SECRTRN CHOUNG & U BT Bl

Un nuovo modo di spostarsi in bici

In collaborazione con Swapfiets, ti offriamo un buono sconto®
del valora di 19 ,90€ per abbonarti.

‘i caso of abbonamento mensile, N voucher azzererd /a fee di iscrzione.
In caso of abbonamento semestrale, il voucher varma come credito sulle prime
mensilita.

( Inizia a pedatare )

Box NL L'indispensabile

Come mi abbono?

Con formula mensile o
semestrale.

Con il mensile puoi
disdire in qualsiasi
momento, con quello
semestrale hai diritto
alla cancellazione dopo
| primi 6 mesi.

BE)IT x Swailict;

Instagram story
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Promuovere un servizio con Fuorisalone.it

Helbiz

1/4

HELBIZ HELBIZ
KITCHEN

PICK UP POINT

HELBIZ
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Promuovere un servizio con Fuorisalone.it

Helbiz
2/4

Il brief

Come promuovere: un nuovo servizio di food delivery
a Milano e di mobilita condivisa.

- Promozione dei valori del brand: un servizio di
delivery improntato sulla sostenibilita grazie a scooter
elettrici;

- Promozione del servizio di abbonamento ai servizi di
mobilita Helbiz nella citta di Milano.

®.r

Gli obiettivi

- Raggiungere la community della Design Week
attraverso lo sviluppo di branded content che
raccontino i valori del brand oltre il prodotto.
Enfatizzare i valori green del brand, promotore di un
nuovi stili di vita all’insegna della mobilita sostenibile e
del riuso nell’lambito della mobilita urbana;

- Coinvolgere e far conoscere il nuovo servizio di food
delivery;

- Generare attenzione con call to action mirate che
puntano ad ampliare il bacino di utenza di Helbiz sul
territorio di Milano.

HELBIZ
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Promuovere un servizio con Fuorisalone.it

Helbiz
3/4

Il concept

La scelta é stata quella di puntare di raccontare il
mondo delle ghost kitchen, raccontando I'aspetto
progettuale e architettonico alla community di
Fuorisalone.

Al tempo stesso abbiamo messo in luce gli elementi

sociali e legati ai nuovi stili di vita legati al fenomeno
della food delivery.

®.r

La produzione

- Coinvolgimento di 30 figure rilevanti (designer,
curatori, influencer, content creator) sul territorio

di Milano, che hanno ricevuto un gift box con pasto
completo da Helbiz e realizzato Instagram Stories di
ringraziamento;

- Realizzazione di un articolo branded su Fuorisalone
Magazine: un’intervista con Cipriani Foresio, Chief
Marketing Officer di Helbiz;

- Condivisione dell’articolo sui canali social Facebook,
Linkedin e Instagram (via Stories);

- Produzione di una newsletter DEM indirizzata al
database B2C con tutti i dettagli del servizio;

- Presenza di un box all'interno della newsletter
quotidiana (DayByDay) durante la manifestazione con
atterraggio Reel Instagram.

HELBIZ

MEDIA KIT
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- Cnme si progetta una

5ichiamano ghost kivchen ¢ per chi andara non lo sapesse sono vere ¢ progiess
strtture adibite exchusivamenie alls preparazuone del piattl, sucocssivamenne
consegnati direttamenie i calom che || hanne ordinati enline, tramife sito o app,
Qu,.u,-lh-.h.'!r-c ghost kivchen & un serrone L onescita sel reeado del I'\'\mlak.-m;::.
cemnsente di rklurre notevilmente | costi di gestione rispetio 2 un ristorznie

wruclizionale, ottimibemmndo e spese del bocale e del personale

A Milano, Helbiz, astenda specinlizzatn nella micromohilita, ha creato una ghost

Earchen-di guas B

da mmetri qusdnaa nel cuore defla citta, con un serviziadi
consegna a domiciio che dnirta la collawdaa esperienza nella mobilish elenrica
del brand. In questo numo progetto & coimvolio ams stall’ gualificato & 8o
perascne ssunte da Helbiz, fra cuachl, butdkers (38 occupams dells consegna con
scooter elettrico), personale tecrico ed amministrativo. Per sapeme di pilne
abibdamo parlato con Ruggero Cipriani Foresio, Chicl Marketing OfMicer di

| -

-ﬁa.

Fartiamo da una domanda di rito, Cosa sono le ghost kitchen ¢ quall
sono i vantaggi?

5l rratta i vere @ propole cielne... nascostel La pit grande a livello intemazionale
¢ propeo la nosira Hebie Kiichen sviluppara per nveluzionare 'esperienza del
Food delivery, sia sul plane gastromnomico, siasul plans delle ondinaziond ¢ delle
consegne. 5 basa infatt s una gigamiesca oacena di guazsi 2000 mag nel cuore di
Milano € suun servizes di consegns & domicilio che simesa fa collaudata

esperiensa nella mobilith ehettrien oF Helbde, leader globale nel settore

Un grande vantaggio ¢ che permictie a witti colore che aceadono alapp Helbie di
ordinare nedlo stessa momento, com umunics transaziene & con ununlco
conscgna, gei tpolisgie di mena dafferentl - pizza, hamburger, insalata, |w's..w.'..-u~".||
e gelano - ¢ i riceveddi im tempi rapidissin artraverso i butders Ji Helbiz, veri ¢

propn maggiondomi che, oltre alle consegne a domicilio su sconder eletnicy, si

TR v s " TR -
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Come si progetta una ghost kitchen?

S chismano ghost Kitchen o Par Chi 2RCoea Non [0 SARGSSH SOM0 Wra 8
piona Sinutiune adibse esclusvamants alla preparaions el pamii
SLCcassVamenbe corsagnati destiamenie a coloro cha | hanno crdinali
onbne, amite 550 © apg.

Ousllo delie phast kKechan § un setiors in crescila el monds del feod
dalwary; consans o rdurme nolovalnanis | cost di gestons repotio g un
riatonerdn ineckzionpls, ottinizzanso o spese dol localo o del perscnaie.

A Wiiano, Halbiz, arendn specilzrain nalln micromobdbig, Fs cramio urs
ghoal kilchon & guasl 2miks o guadstt nal cudns colla cilh, con LA
MBrLEG o Eoraagna & dericlio chie RINTIR S colaietn aparian rolls
mCilinh sletinca dil Drand.

) USHIG FUGG DRSS & Sarvells ond stall cualfeass of BD parsona
Easunta da Haibiz, tra cuochi, Buthins: (i SCoUDans delll CONSHDNA CoN
seorier SIECD), Persorain HCrics & STMFERITaTve. Par Sa0ame ol B
e S me piss con Ruggens Ciprienl Foresia, Chiel Marketing
Officer o Helbiz.

Lagagi l'intervista

HELBIZ

IS NOT
JUST
EATING.

28 -20% [

Helbiz Kitchen al Fuorisalone

In octasor dalia Milano Design Week, Helbi: Kitchen comvoigen
00 parzons, tra infuercer & parsonagpgi of spcoo nel mondo cel
design, Ghir mrnno modo of provane in eschmba alounl prodofil

Solo per 1e & fservatn una prormed declcata sa & la prima vofla che oSl
B pervizio; potred usulners del 50% o scondo sul primil 3 oediinl,

Insavisc! i codioe KITCHEN nela sexone papamenio cell apg: & ofeny
subilto § b seonio,

Ottieni lo sconto

HELBIZ
KITCHEN

Come si progetta una
ghost kitchen?

Ce ne parla Ruggero Cipriani
Foresio, Chief Marketing Officer di
Helbiz. La ghost kitchen della
societa e presente a Milano con
uno spazio di circa 2mila metri
quadrati dedicato al food delivery.

» | & LEGGI QUI

Instagram story

Fuorisalone.it
Pubblicato da Fabrizio Somma @ - 11

Ce ne parla Helbiz, che a Milano ha uno spazio di circa 2mila metri quadrati dedicato al food
delivery.

FUORISALONE.IT
Come si progetta una ghost kitchen?
Ce ne parla Ruggero Cipriani Foresio, Chief Marketing Officer di Helbiz. La ghost kitchen della ...
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Metti in evidenza il post
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lllustrazioni a promozione dei contenuti legati al tema della sostenibilita promossi da Banca Etica

®.r

B bancaetica
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Il brief Gli obiettivi
Come promuovere: un servizio finanziario. - Raggiungere la community della Design Week
raccontando la dimensione della finanza etica,
- Promozione dei valori e dei principi che guidano le mettendo in luce le differenze rispetto ai modelli di
attivita di Banca Etica. finanza sostenibile;

- Generare attenzione e far conoscere l'universo di
Banca Etica.

®.r

B bancaetica
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Il concept La produzione
La scelta e stata quella di raccontare il valore dei - Realizzazione di un articolo branded ogni mese su
modelli di finanza etica, esemplificando alla community Fuorisalone Magazine che approfondisce una delle
di Fuorisalone quelli che sono gli strumenti base per tematiche legate alla finanza etica;
orientarsi nel mondo della finanza etica.
In particolare abbiamo pensato al racconto dei concetti - Condivisione del’articolo sui canali social Facebook,
chiave/valori legati a Banca Etica. Linkedin e Instagram (via Stories);

- Presenza dell’articolo branded all’interno della
newsletter settimanale L'indispensabile destinata al
database B2C con un box grafico ad hoc.
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LVedizione 2022 di Fuorisalone, inticelsts “Tra Spazio ¢ Tempo®, individea
iz asai pmz'nn.dmwm{' segnadl dai cambiamenti che interessana il mondn di

el carmbiumient mocessan per gonetane mnovdtione nel processi ol E bancaetica

contenuth, Spazho & tempo esprimono due varkabil will o voluane il nestro

Empatto sul pianeta ¢ programmane decison ¢ aeEmni concrete per progestare il

I\.H-II1|.“JII:IIC1I!U.

In qpuesta contesto & inserisce anche i tema della finanza, che a primo impatto
evied la ricerca del profitie. Ma cssste un approccio che punta, sceant alla
eealizzazions degh urdl, alla massimirzarione dei beaefici per le persane, b

camumith ¢ if piancta

Si tratta deffapproccin perseguito da Banca Etica. prima e unica banca lmbiana
ispirata, appunto, ai principi della finanza etica, che prende in considerazime
ognt aspeiie ambicitale, sockale e di govermance delle inwprcse che socgll di
finanziare, Il denare che le persone depositano in Banca Etica viens imvestito
esclusivamente in progetti a impatto positivo, eschudendo armi, fonti fossili,
alevamentl intensivi. goco d'azzando ¢ pil in generale tuive be ateivith noclve per
le persone ¢ 8 pizneta,

Camg € notn, una delle sfide di giomi noste ¢ quella del contmsto alla crisi
climatica: tutti giama chinmati a prendere parte al cambiamento & con le nostre
seelte poasiamao docideore so sostenene un'coondomia responsabile che =i
prende cura delle persone ¢ del piaveta, oppure alimemarne la speculamions che

alimenta l'inguiramento e ke disparita sociali

Ned prassimi mesl, sulle pagine onfing i Fuerisalene, sul conali secial e ogni
venerdi all'interno de Lindispensabile -:E isu_'ri'_n: gl,u:-. prendemnno formas
una serie i approfondimenti dedicati o quesi temi, perche § ooi soldi non

atamng mad fermi ¢ potrebbern fare cose che non 1 placcono.
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Skamo solo all'inizio.

Le mostre da vedere a settembre

Finkta I'estate, scopriama una selezione di mostre da non perdens questo
e,

Leggi I"articolo

La carbon footprint spiegata (e uno sguardo
alle strategie di contrasto al climate change)

Mai sentito pariare di carbon foolprint o, pil genencamente,
Impronta ecologhca? Si tratta di una misura per valutare
Fimpatio ambientale attraverso le emissioni di gas sema che
ognuno di nol produce. Siccome @ tema & quanto mai di
attualith, ecoo un piccolo vademacum per orientarsi in
proposito.

Box NL L'indispensabile

Di cosa parliamo
quando parliamo
di greenwashing?

Spesso le strategie

di comunicazione e marketing
costruiscono messaggi

che falsano la realta.

» | < LEGGI QUI

Instagram story

B bancaetica

Fuorisalone.it -
Pubblicato da Fabrizio Somma @ - 23 giugno «

Spesso e volentieri le strategie di comunicazione e marketing costruiscono messaggi che falsano
la realta.

FUORISALONE.IT

Di cosa parliamo quando parliamo di greenwashing?
La sostenibilita & entrata nella vita di ogni persona e impresa, ma spesso e volentieri le strateg...

22.002 889 4 -1,2% in media

Persone raggiunte Interazioni Punteggio di distribuzione Metti in evidenza il post
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=

Fondazione Sella presso il Lanificio Maurizio Sella e sede Banca Sella a Milano

®.r

Seclla
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Il brief Gli obiettivi
Come promuovere: un servizio finanziario - Raggiungere la community della Design Week
attraverso un racconto che generi interesse e metta in
- Promozione dei valori di sostenibilita di Banca Sella, luce le caratteristiche di accesso al Superbonus 110%;
con particolare al tema dell’efficientamento energetico
attraverso il Superbonus 110%. - Generare attenzione e far conoscere 'universo di
Banca Sella.

®.r

Seclla
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Il concept La produzione

MEDIA KIT

Attraverso il progetto "Abitare il cambiamento”, e stato
affrontato il tema del cambiamento come elemento
centrale per migliorare le nostre vite. || Superbonus
110% inteso come opportunita: un’agevolazione fiscale
per gli interventi di ristrutturazione che migliorano
I’efficienza energetica degli immobili.

®.r

- Realizzazione di un articolo branded che introduce la
collaborazione e presenta alla community il progetto
"Abitare il cambiamento";

- Realizzazione di un articolo branded che affronta
il tema “Quanto conta il cambiamento?”, mettendo
in luce come ogni nostra azione produce CO2 e di
conseguenza inquina;

- Condivisione degli articoli sui canali social Facebook,
Linkedin e Instagram (via Stories);

- Creazione di Instagram stories grafiche realizzate
ad hoc che riprendono la tematica “Quanto contail
cambiamento?”

- Presenza dell’articolo branded all’interno della
newsletter settimanale L'indispensabile destinata al
database B2C con un box grafico ad hoc;

- Realizzazione di una newsletter DEM dedicata al
Superbonus 110%;

- Presenza di un banner nella homepage di
Fuorisalone.it;

- Presenza di un box dedicato all'interno della
newsletter quotidiana durante la Milano Design Week;

- Copertura durante la Design Week dell’info point
dedicati al Superbonus 110% presenti nelle filiali
milanesi attraverso 'attivazione di content creator.
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Banca Sella al Fuorisalone
2021: infopoint per scoprlre di
piu sul 110%

;’{K

Overview Dowequendo  Galery  Approfondiment

In occasione di Milano Design Week, Banca Sella
prendera parte alla kermesse per raccontare
“Abitare il cambiamento™,

Brand

-+ 3eda

Lpvents appartiens s

- Best of Fuorisalone 201

“Sostenibath

Un progetto che rende pid accessibili temi complesss come Ecobonus & Superbonus
110%, aprendo un dialage sul valdre dela dimensione della sostenibiSts. Dal 8 al 10
sattembre, sard possiblle ssperne di pil su guest temi In mado informale, senza
IpEg e & SOOFALG SAER 1A Recassith di iEsan uh agpeitamanto

Banca Sefls vi aspefta dalle 8.00 alfe 2100 nells sede di via Filippo Sassettl al numero 32
& nele succursall di via Mauriss Gonzags 3, viake Mamte Ners T1 & vis Bergognane 27.

@ BANCA SELLA — Via Filippo Sassetti 32, Milano

Modalith di sccesss
Accenss Libern
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Scheda Evento
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* progetto di Banca
per il Fuorisalonell

In secasione dell'edizione 2001 delks Mitano Design Week, in programma dal 4 al
1o scttembre, Banca Sella interpreta il tema dell’anno proposto da
Fuorisalone: Forme dellAbitare. E o ta drersando Main Sponsor di
Fuorsalane. bt con un progesio & comunicasione dedbests al pubblico dells
kermesse milanese € orientato allo sviluppo di una filosofia del cambiamento, Lin
cembinmente che coinvolge tutti e in cui ogni singolo passo & fondamendale per il

raggrangimentio di un obigttivo

Uisrante 1l F||-.|n_-..¢'::-||uw.p.|.1| solibamente insccessibdl ab cictadini VERgono svekati
grazie o mastee ¢ mstalloiem uniche, Alke siesso modo Banca Sella prende parte
all progetto con Nobiettivo &i mecontare ¢ rendere accessibili temi caratterizzati da
un grado & complessita elevato eome quello dell Ecolonus,

Abitare (I camblamento ¢ infanh 8 vvodo scelio per aprive un dialogo sul valore

delia dimensione della pstenibilita, soqtolineandn 'impostenza di sviluppare

soluzioni che siano al centro di un proces=o in cui 1a tecnologia, ke e emisgion,

i daalogn costantc con un eoosistema digitake, Napplicazione di protocolli;
rigencrazione funsionale, rappreseatino valor tngfb nel nostro guothdiano ¢
nelfa nostra culturn andando olrre *Teffetto bomus” per divenane prarica
consolidata, stile di voa, un passe alla volia, In quesio contesto Banca Scila & un
abifitatone capace di proponme un cambie Ji passo che va nella dirersone defla
sosteitibilith, toria comal centrale dal punto di vist ecomomice, amblentale e

sociale

Banca Sella sviluppera una serie di approfondimenti sullabitare
sostenibile che saranno presentati durante la settimana del design
& offrind un servizio a supporto degli ulenti per comprendere meglio le

srtumitd ded “Superbonus o, Fagevolasione fiscale per gl mterventi i

wrne che maghorano lelflcienza energetica L‘-u,-g!: AT

Faralielamenie, il format prendera forma sulle pagine online di
Fuarisalone, sui canali social e ngni\.'tn:rd'l all'interna de
t.‘inilil.penl.u.hilr.-_'l.n mewsletier sertimanale per restare aggioman su tutto clo
che succede mel desgn, attraverso wno spazio dedicavo che affronte il terma ded

cambiaments applicato al mondo del progetia
Netla fore in apernres, i Lanificio Maurizio Setls, sede o Fondazlone Sefls « Fore

ol Barhara Corsion

Tag: | Banca Setia il Sostenibilith | Cambiaments

| camblaPasso |
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Banca Sella al Fuorisalone 2021: infopoint per
scoprire di pit sul 110%

In occasione di Milano Design Week, Banca Salla prendera parte alla
kermesse per raccontare “Abitare il cambiamento”.

LIn progetto che rende pil accessibili temi complessi come Ecobonus e
Superbonus 110%, aprendo un dialogo sul valore della dimensione della
sostenibilit. Dal 6 al 10 settembre, sard possibile saperne di pit su
questi temi in modo informale, senza impegno e soprattutto senza la
necessita di fissare un appuntamento.

Banca Sella vi aspetta dalle 8.00 alle 21.00 nella sede di via Filippo
Sassetti al numero 32 & nelle succursall di via Maurizio Gonzaga 3, viale
Monte Nero 71 @ via Bergognone 27.

Scopri di pil

Misurare il cambiamento nel nostro quotidiano

Per Banca Sella il cambiamento & un processo attivo che coinvolge tutti,
nessung escluso, in cui ogni singolo passo & fondamentale per il

NL dedicata

Seclla
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Fuorisalone.it
Pubblicato da Fabrizio Somma @ - 19 luglio 2021+ @

Il progetto di Banca Sella per un cambio di passo verso la sostenibilita, tema ormai ce
fronte economico, ambientale e sociale.

(F) IT x Sella

LN .Jrf_lﬂ._Ell"lngﬁs:mema__g:'" [

g “Abitare il cambiamento”:

il progetto di Banca Sella
per il Fuorisalone

_ _-;"; Viale Monte Mero 71 y
% - I . 1

=A Via Marizio Gonzaga 3
__maﬁhrgﬁqmnen?_ B 1

Abitare il camblamento

Banca Sella vi aspetta per sapems di pil su Ecobonus e
Superbonus 110, Dalle 8.00 alka 21.00 nella sede di via
Filippo Sassetti al numers 32 & nelle succursal di via
Mawrizio Gonzagas 3, viale Monte Nero 71 8 via
Bargognona 27

Banca Sella propone un
cambio di passo verso la
L sostenibilita,tema ormai
= centrale dal punto di vista

Por fuft io condzionl econamache I contrauzl eggens afentaronts ¥ togio

mformaive MG alfa cosses per Fncamso del crodio O imposts - Saparbonus,
Enooonus ad nis oradttl dipondhie prass bs Sucosmal F Baoca Sea SnA 86
LE & & Ir = - - -
"Ahitara il Fambhiamanta™ il nranatta Al Banea Salla nar il Fuariealana

economiee,ambientale Post Facebook
e sociale. ‘
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Il Fuorisalone di Adi Design
Museum

Accanio ale mosireé lemporansa
e Collezione Permanenta del
Compasso d'Ono inaugurate a
maggeo, il museo propona un
palinsesto di mostre temporanee,
nstallazion ed eventi cullurall per
Ia Design Week

- 10 sattambre

Piazza Compasso d'Cro 7
Maggiori info sull®evento

Box NL Lindispensabile

®.r

Il progetto “Social
Warming" del ristorante 28
posti

28 Posti rinnova Pinvita a un
dasigner della scana
Internazionale & reafizzan un
mend & 4 manl con lo Chef Marco
Ambrosing. Quest'anno & la volta
del food designer spagnoss Mart]
Guixd.

4-10 sattermbnes
Via Corsico 1
Magglori info sull"aventa

Instagram story

.IT x Sella

A SCOPRIDIPIU

Instagram story



Promuovere un progetto o un evento con Fuorisalone.it
Consulenza strategica e produzione contenuti finalizzata alla
promozione di eventl, mostre o progetti a Milano e altrove,
durante il corso dell’anno e/o in occasione della Design Week.

Intro

Hal I'obiettivo di promuovere un'esposizione,
mostra o progetto per raggiungere i design
lovers e tutto il mondo degli addetti ai lavori
della community di Fuorisalone.it?

La nostra realta attraverso un’accurata
consulenza puo proporti un piano di
comunicazione dedicato al tuol obiettivi di
branding e di diffusione del contenuto durante

®.r

un breve o piu lungo periodo, con dei focus
prima, durante e dopo la Design Week milanese.
In base al budget e al tipo di progetto si puo
studiare un preciso posizionamento sulla nostra
piattaforma e si possono prevedere delle attivita
teasing mirate ad una maggior rassegna stampa
nel periodo di lancio, sfruttando I'attenzione
mediatica e la conferenza stampa annuale che
organizziamo.

MEDIA KIT




Promuovere un progetto o un evento con Fuorisalone.it

Cosa possiamo fare insieme

Numerose sono le soluzioni che possiamo
studiare per il racconto di un evento e progetto:
produzione di contenuti redazionali con
pubblicazione sul Magazine, attivita social

di promozione e diffusione del contenuto
attraverso stories card o classici post feed

a supporto sui canali social. Ingaggio di

un content creator esterno o un gruppo di
e.Reporter selezionato che possa attraverso
contenuti foto/video tematici ad-hoc dare un
punto di vista personale e racconto dell’evento/
attivita con diffusione anche verso la propria

®.r

community di followers. Utilizzo della newsletter
multi articolo con box dedicato e newsletter
dedicata nel caso si voglia fare un focus o creare
un ingaggio di partecipazione a delle attivita
mirate, inserimento dell’evento all'interno

della ns guida eventi dedicata e attivazione di
posizioni In evidenza a scelta come slideshow,
fasce highlights, banner fissi o con ricerca tag
specifiche, presenza significativa nel materiale
dedicato agli addetti stampa e durante la
conferenza stampa di lancio.

Strumenti utilizzabili

J >

@0 &

Piattaforma web
Newsletter
Magazine

Social

Highlights banner
Cartella stampa

e.Reporter
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Promuovere un progetto o un evento con Fuorisalone.it

Case history

PORSCHE & Valcucine F E N IX®

BOTTEGA VENETA

Investimento

15.000/50.000 €

Il costo e assolutamente indicativo e puo variare in base agli strumenti scelti

per il racconto, al numero di attivita e uscite previste e al tipo di produzione richies

ta.
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Promuovere un progetto o un evento con Fuorisalone.it

BOTTEGA VENETA - Vieni a vedere

1/4
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BOTTEGA VENETA
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Promuovere un progetto o un evento con Fuorisalone.it

ZB/?TTEGA VENETA - Vienl a vedere

Il brief Gli obiettivi
Promuovere un evento durante la settimana del - Ottimizzare la partecipazione all’evento durante i
Fuorisalone attraverso una campagna digital. giorni della Design Week;
- Posizionare il brand nell’lambito della settimana del
design;

- Generare brand awareness.

®.r

BOTTEGA VENETA

— 41
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Promuovere un progetto o un evento con Fuorisalone.it

?I?/?TTEGA VENETA - Vieni a vedere

Il concept La produzione
La scelta e stata quella di utilizzare una creativita - Attivazione di una campagna Instagram in dark, con
fornita da Bottega Veneta, lavorando sulla segmentazione dei target su precise indicazioni del
targetizzazione ad hoc per raggiungere un pubblico cliente.

selezionato e interessato al contenuto proposto.

®.r

BOTTEGA VENETA
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Promuovere un progetto o un evento con Fuorisalone.it

BOTTEGA VENETA - Vieni a vedere
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Brand

Bottega Veneta

BOTTEGA VENEIA

Individualita e innovativa maestria artigianale definiscono Bottega

Veneta daila sua nascita a Vicenza nel 1966, La maison & profondamente | WVal al site i
legata alla cultura italiana, mantenendo una visione globale e la

creativitd al centro del suo universo. Lin brand inclusivo con prodotti

esclusivi, Bottega Veneta rappresenta un'emozione e un'estetica uniche,
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Scheda evento
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Nazione
Ity

Design Guide

Scheda brand

Bottega Venata
Vieni a Vedere by Gaetano Pesce
O Seiected  d Award

© Boltega Vieneta - Via Mentenapaleone, IT/4
@ 17-22 aprie

Iscriviti alla newsletter
di Fuorisalone.it

Emrgd® Data di nascits {ed. 16/0519807

Seferions ke lematiche o cid sei inberesiatio ®

Agglormamenti sulla Riftessioni

Milano Design Week, sull'industria del

dal mondo del design e

design, arte & delfarchitatiura

architettura. dedicate al
professionisti.

Accalin b Ry pobicy. * temriitl

fuorisalone
Sponsorizzato

Scopri di pil
QY

Instagram campagna dark

BOTTEGA VENETA
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Promuovere un progetto o un evento con Fuorisalone.it

1\%:\Ic:uc:ine - “LE3DERS"

& Valcucine

Esposizione presso lo showroom Valcucine Milano Brera

®.r
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Promuovere un progetto o un evento con Fuorisalone.it

Valcucine - “LE3DERS"
2/5

Il brief Gli obiettivi

Come promuovere: storytelling sulla sostenibilita,
promozione nuovi prodotti, mostra al Fuorisalone.

- Promozione degli obiettivi di sostenibilita di
Valcucine, valore che da oltre 40 anni fa parte del DNA
del brand;

- Promozione di "Sustainability beyond space and time"
percorso di avvicinamento del brand alla Milano Design
Week;

- Promozione della mostra “LE3DERS?”, ospitata
nello showroom di Milano, dedicata alle architetture
certificate LEED nel mondo.

®.r

- Raggiungere la community della Designh Week
attraverso lo sviluppo di branded content che
raccontino i valori del brand oltre il prodotto, distribuite
in due fasi: lancio anticipando I'’evento per generare
attenzione, promozione diretta dell’evento durante la
manifestazione;

- Generare traffico verso la mostra “LE3DERS” durante
la Milano Design Week;

- Coinvolgere e stimolare la community sul tema delle
architetture sostenibili attivando i canali social.

& Valcucine

LEED

BUILDINGS
IN MILAN
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Promuovere un progetto o un evento con Fuorisalone.it

Valcucine - “"LE3DERS"
3/5

& Valcucine

Il concept La produzione

MEDIA KIT

La scelta e stata quella di puntare sul messaggio e
raccontare il costante impegno aziendale nei confronti
di una produzione sostenibile.

Per farlo abbiamo realizzato una serie di contenuti
branded a tema architettura, sul magazine e sul canale
Instagram, distribuendo le uscite all’interno di un piano
editoriale che ha anticipato I'evento di 45 giorni.

®.r

- Realizzazione di articoli branded su Fuorisalone
Magazine: una news dedicata alla citta di Milano,
inclusa tra le prime 5 citta in Europa per numero di
edifici sostenibili; un articolo di approfondimento
dedicato alle architetture green da scoprire a Milano;
un articolo dedicato alla mostra “LESDERS” da scoprire
mediante realta aumentata;

- Creazione scheda evento in evidenza all'interno della
Guida Eventi di Fuorisalone.it;

- Presenza della scheda evento all’'interno della
newsletter quotidiana (DayByDay) durante la

manifestazione;

- Condivisione degli articoli sui canali social Facebook,
Linkedin e Instagram (via Stories);

- Creazione di un Instagram Reel ad hoc, con il

coinvolgimento di un content creator, dedicato al tema
della certificazione LEED in architettura;

- Presenza di un box all'interno della newsletter
quotidiana (DayByDay) durante la manifestazione con
atterraggio Reel Instagram.



Promuovere un progetto o un evento con Fuorisalone.it

ZY/glc:u(:ine - “L E3DERS" @ Valcucine
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A proposita i certificanions LEFD, Valoucine présenta “Sustainability beyond

Space and Time”, una sorie Happuntanenti, primns, durante ¢ dopo la Milano
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Promuovere un progetto o un evento con Fuorisalone.it

Valcucine - “LE3DERS"

5/5

@ FUORISALONE.IT 6
DayByDay
Gli imperdibili della Milano Design Week 6-12 Giugno 2022

Ci siamo: ha ufficialmente preso il via la Milano Design Week, un'edizione
speciale in formato estivo che quest’anno vivremo interamente in
presenza.

Le vie e | distretti della citta tornano a popolarsi di appuntamenti nel
segno del design: quest’anno sono oltre 600, li abbiamo raccolti

all'interno della nostra Guida Eventi.

Per aiutarti a districarti tra novita di prodotto, progetti di designer
internazionali ed emergenti, mostre, installazioni e talk, ecco gli
appuntamenti da non perdere.

Buon Fuorisalone!

5

\ Fuorisalone Il nuove premio dedicato
Award 2022 agli eventi della Design Week

Scopri di pid N

Gli highlights del Fuorisalone

“LE3DERS": I'architettura
in mostra tramite realta
aumentata

Un percorso espositivo, a cura
di Archivibe, presso lo showroom

Vlalassmima Rlllana Dears Aadiasta

Box NL DaybyDay

®.r

Una mostra nel cantiere di
Casa Baglioni

Il nuovo Baglioni Hotels & Resorts
firmato Spagnulo & Partners apre
le porte a una selezione della
Stafann Ceochi Trust Collactinn

Leqqgi I'articolo

Una passeggiata tra le architetture green da
scoprire a Milano

Una buona parte degli edifici delle citta meneghina aiutano ridurre le
emissioni di carbonio. Valcucine ci porta alla scoperta di alcuni tra i pid
importanti.

| Leggil'articole )

Pubblica gratuitamente il tuo evento
nella guida online di Fuorisalone

Box NL L'indispensabile

Instagram reel

n' - ®Valcucine

Anticipazioni dall'edizione di giugno:

FUORISALOMNE.IT

“LE3DERS": al Fuorisalone l'architettura si scopre con la realta aumentata
Dal & al 12 giungo un percorso espositivo, a cura di Archivibe, presso lo showroom Valcucine ...

1412 13

Persone raggiunte Interazioni

Post Instagram e Facebook

Fuorisalone.it
Pubblicato da Alessandro Mitola @ - 20 maggio - &

T +1,1x in media
Punteggio di distribuzione

&

& Valcucine

Tuewisaloaw: S Ll

Tunrisalome @ “Sustamabnhty beyond
space and tima": nel rinnovato
shawroam di Grera in corso Garibatdi
99, Viastouwome crlebra g o 400 snni dh
impegno per la sostenibilita,

Con la mostra LEIDERS I'architettura
prence wita graae alla resifa
sumentata. Un'esperienza interattiva e
Immeersiva tra i modelii 30 g edifid
cirhificat LEEL).

dott_lucacarragglo W ]

Wizualizrza insight
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EEG Piace a pacas o altri 223

@

Metti in evidenza il post
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Promozione o lancio di un prodotto con Fuorisalone.it
Consulenza strategica rivolta definizione di un concept e relativo
di piano di comunicazione al fine di promuovere il lancio di un
nuovo prodotto o di servizi rivolti alla nostra community sia In
occasione della design week che durante I'anno.

Intro
Hai per obiettivo la promozione di una nuova per il contesto e di declinarli nei diversi format
collezione o collaborazione speciale, il lancio di proposti nel nostro piano editoriale.

un prodotto innovativo (settore design o extra
settore) o di un servizio e vorresti raggiungere
la audience di Fuorisalone?

Grazie ad una consulenza dedicata siamo in

grado di offrire ai clienti delle soluzioni mirate,
di sviluppare deil concept di progetto pensati

®.r
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Promozione o lancio di un prodotto con Fuorisalone.it

Cosa possiamo fare insieme

Varie sono le attivita e possibilita che possiamo
attuare per il lancio di un prodotto durante
I'anno o in concomitanza della Milano Design
Week: produzione di contenuti redazionali

come anche interviste a figure rilevanti
dell’azienda o designer che hanno collaborato
alla realizzazione del prodotto con conseguente
pubblicazione sul Magazine online, attivita social
di promozione del contenuto attraverso stories
card o classici post feed a supporto sui canali
social, creare dei contenuti ad-hoc da parte di
content creator o di e.Reporter Fuorisalone che
attraverso il testing e l'uso del prodotto possono
avvalorare il posizionamento e il suo percepito.
Produzione di newsletter dedicate o box a
promozione del prodotto all’'interno della
newsletter multi articolo o L'indispensabile,

®.r

associando anche codici sconto se l'obiettivo e
I’'acquisto.

Inserimento della scheda prodotto all’interno
della ns guida eventi dedicata se vi € un evento
di lancio associato con collegamento della
scheda brand e designer, attivazione di posizioni
In evidenza a scelta come slideshow, highlights,
banner fissi o con ricerca tag specifiche

qualora vi siano valori, parole chiave da esaltare
all’interno della piattaforma per i contenuti
associati. Possibilita di mettere il prodotto a
disposizione di un ristretto numero di influencer
o target specifico con testing in anticipo.
Commissionare la strategia e la produzione di
contenuti e supporti extra da utilizzare come
ADYV pubblicitaria durante la campagna di lancio
del prodotto o in altri periodi.

Strumenti utilizzabili

J >

@ &7

Piattaforma web
Newsletter
Magazine

Social

Highlights banner
e.Reporter
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Promozione o lancio di un prodotto con Fuorisalone.it

Case history
w @& HYUNDAI 4‘\
adidas
HENDRICK’S
SGING
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Investimento

5.000/40.000 €

Il costo e assolutamente indicativo e puo variare in base agli strumenti scelti
er il racconto, al numero di attivita e uscite previste e al tipo di produzione richiesta.
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Promozione o lancio di un prodotto con Fuorisalone.it

Nike ISPA
1/5

Scatti dello shooting del modello Nike ISPA

®.r
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Promozione o lancio di un prodotto con Fuorisalone.it

Nike ISPA
2/5

Il brief

Promuovere il lancio di una nuova collezione,
la produzione di un report legato ai temi della
sostenibilita e in ultimo generare interesse verso
I'installazione presente alla Milano Design Week.

- Lancio del nuovo Impact Report FY21, che celebra
| 20 anni di resoconti sull’impatto ambientale di Nike.

- Promozione e lancio di un nuovo prodotto.

Le sneaker ISPA (Improvise, Scavenge, Protect, Adapt):

due modelli rivoluzionari, Link e Link Axis, con cui Nike
accelera il suo cammino verso un futuro circolare, a
zero emissioni di carbonio e zero scarti. (Sostenibilita,
rigenerazione, economia circolare).

- Promozione dell’installazione D-iSPA-ssembly Park,
che celebra la scarpa progettata sul principio di
progettazione circolare dello smontaggio. Le sneaker
ISPA vengono presentate in occasione della Milano
Design Week negli spazi di Dropcity.

®.r

Gli obiettivi

- Raggiungere la community della Design Week
attraverso lo sviluppo di branded content che
raccontino i valori del brand oltre il prodotto, distribuite
in due fasi: lancio anticipando I'’evento per generare
attenzione, promozione diretta dell’evento durante la
Design Week.

- Generare traffico verso l'installazione durante i giorni
della Design Week.

- Coinvolgere e stimolare la community in un dibattito
sul tema dell’economia circolare attivando i canali
social.

MEDIA KIT




Promozione o lancio di un prodotto con Fuorisalone.it

Nike ISPA
3/5

Il concept

La scelta e stata quella di puntare sul messaggio
e sul prodotto, coinvolgendo la figura dello Chief
Sustainabilty Officer di Nike al fine di enfatizzare
gli aspetti piu rilevanti del progetto e del percorso
intrapreso dal brand.

Dare sostegno al messaggio promuovendo attivita
collaterali in il brand e stato coinvolto, rilevanti per la
nostra community, distribuiti in un piano editoriale che
ha anticipato I'evento di 45 giorni, sfruttando al meglio i
nostri diversi strumenti.

®.r

La produzione

- Realizzazione di articoli branded su Fuorisalone
Magazine: news dedicata alla mostra “Plastic:
Remaking Our World” presso il Vitra Design
Museum; intervista al designer che ha progettato le
nuove sneaker ISPA; intervista a Noel Kinder, Chief
Sustainabilty Officer, sulla nuova strategia di Nike;
articolo sul Serena Williams Building, nuovo edificio su
progetto di Skylab e Mark Parker;

- Creazione scheda evento in evidenza all’interno
della Guida Eventi di Fuorisalone.it;

- Creazione di una newsletter dem che promuove
I’evento D-iSPA-ssembly Park;

- Presenza della scheda evento all’interno della
newsletter quotidiana (DayByDay) durante la
manifestazione;

- Condivisione degli articoli sui canali social Facebook,
Linkedin e Instagram (via Stories);

- Creazione di Instagram Stories durante uno dei
workshop proposti da Nike durante I'evento “D-iSPA-
ssembly Park”;

- Creazione di una gallery di immagini nel feed di
Instagram, con storytelling dedicato alle nuove ISPA.
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| insravamge || Proguct Dengn || Soscesnia

In occasione della Milano Design Week 2022, NIKE presants *D-iSPA-saambly Pask™:
urnstallazions: ciroolare multisengariala

"D-iSPA-ssemibey Park”™ 4 una creazions ded leam ISPA di Mike: un micrm collottiee
sperimentale che coltiia attivamente approcci d'avanguandia al design ded prodatto nel
tantativa dl catalizzane wna magglone spenmantazione creatha in Nioe e altre. || team
riflette ta volonth dai fondatori di Nike @ radicata nelfetica dol design dal brand di sfidare
fio statius quo a favore i metod| nut @ migiari,

| quatiro principl alls base della Niosofia di ISPA sano:

- Won lermarti mai alla prima solusione per un problema. IMPROVVISA per vedens se
urides pud elsare migliorsta

- Récerca i migliori materiall di cul hai bisogno, SCOWVA & metli insieme le miglion egzioni
dizsponibili par risahmere || problama

La tus sofuziong deve PROTEGGERTI dal peoblorma.
- ADATTA tutte b soduziconi per aceguarie al karo patenziale pad ample
*D-iSPA-agembly Park” cefebra ISPA Link @ (5PA Link Axis, che rappresentana per Mike

Q Dropcity — Via Sammartini 38, Milano
Mioclalith o sccessa

Tuttn b irdorrmarice PaT Barheciiars Lo (Iesdntsh tue

Legge b reccomanaazionl o Fuonssions.q —

Sammartini 38,
MEing
+ bsons
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YVedi anche...

D-iSPA-ssembly Park: l'inistallazione circolare
multisensoriale di NIKE

U progeetto realizzato dal team ISPA di Nike, un micro collettivo sperimentale che
pnltiva AppICC] davanguaandia al duxiun ded prodotto, lff-:mn:w:pim CoEme un
;:';Iilln.“lh! il sculture @ lnbomtario & conmamita ‘l:l'&l".\u:‘mhl:.' Pork™ presenta
sssemblagg di cartone su larga scala con formee astraite, realiceti con materali
economic e di provenienza lecale.

Doves Dropeiry; via Sammareind 28, Milano - dal & al 12 ghegna,

Vota I'evento pili memorabile della Milano
Design Week!

Ti & piaciuto questo articolo?

Iscriviti alla newsletter di Fuorisalone.it

Mame® Coghara®

Emad™ Dais @ =aacita Des. 16505 YREDT

Sarliriccia b Dbt § Cul b6 mberediaio ®

Agglornamanti sulls Rflession sullindustria

B Milano Design Weook, oal del dosign o
mondo del design, are o dellarchitettura dedicate
architeitura, al professionisti
Accetin s privacy poboy, © iscriviti

Scopri il contenuto collegato all'articolo

Crand Sty
The Flow of Seasons by Grand Selko
G Saeiat] | Moca o gioiel || instalazioni || Product Design |

 MadetAn - Via Ciovaiss, 17
@ 6-12 gugno

Box in articolo multievento

ancio di un prodotto con Fuorisalone.it
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MACATIHE

GLEDA EVENTI

PERCCIASI

AWARD mIsne e ™ (110 Cesta raf altn

Nike ha svelato una [

sneaker che sismontall

Nilkoe continua a inmovare o sneaker game, questa volta pr\cwnlam‘.ﬂmlz scarpa
moaduilare che pub essere smaontata per pal essere riciclata con una rdusinee
impomamte della sua improwta di carbonio, 1 design def modeli Ivpa link e Link
Axis & radicale e ¢ proverea dicesmamente nel funeo, sintetzzando ancers na
voita la capacits del heand di Beaverton di stravolgere | parsdipmi. Cuieste maove
saneaker fanno parte della filosofia ISPA (Improvise, Scavengs, Protect, Adap
Improvvisazione, Ricerca, Protezione ¢ Adsttamento), an invito ai creatori a
sperimenare ¢ rompere gli schemd, provando a reimmaginare i prodotti, Con
quEsto progetts, a yo anni dalia fondagione, Nike confimes s implementae ka sun
strategia, nel segno della ricerca, defls sperimentazione e dellinnovazione, per
ragginngere gli obdettiv di sostenibilith per il 2004 e oltre. Propeio per e e
carmteristiche, questa lspa Link guanta alle sfide di oggi legate alla necessitd di
limitare i sprechi e offre un contributo inportante nel dibattito sul apparto tra
desagn ¢ sostenibilita. Ne abbiama parlato con Darryl Manhews VI, Catalyso
Foorwear Product Design.

Dal punto di vista del decign, quali sono le caratteristiche

imprescindibili che una sneaker deve avere oggi?

Credo saa davvero difficile formire unn risposta univoca, & un tema complesso
legata al processo ¢ allapproceio narrative, Ogei i designer hanno [ compito &
esplorane Luith quel territori o procassi kegati alla sostenibalith. B un principio che
andrebbe semipre applicato al perctrso di progemaabone, facendo sk che possa
detrare b regode cud 1n scarpa vhene realizesta dal punto § vista estetico, Senea
dover seendere o compromessd, B facile lasciars distrarre dal tema del prezeo

o dofla forma a scapito della funmione,

Quall sono le sfide con cul un designer che progetra scarpe si deve
misurare oggi?

In qualith di designer posso dite di amane ke sfide, ¢ parte del mio lvoro. Sopo

Articolo redazionale

= HYUnoAI

Q

0 ol
switzerland

milano

House of Switzerland:
I'eccellenza del design
svizzero

Mella cornice di Casa degli Artisti,
un incontro tra Svizzera e Italia
per promuovere ed esaltare la

creativita e la vitalita del design
elvetico.

7-12 giugno

Via Tornmaso da Cazzaniga
angolo Corso Garibaldi
Scopri di pil

LK

Hermés torna negli spazi
ex Pelota

Mel cuore di Brera, la maison
presenta la nuova collezione per
la casa, con la direzione artistica
di Charlotte Macaux-Perelman e
di Alexis Fabry attraverso un
allestimento speciale.

6-12 giugno

Via Palerma 10
Scopri di pil

Box NL DaybyDay

A bordo del tram targato
Febal Casa

Un tour itinerante per la vie di
Milano alla scoperta del design e
del talento. Tutti i giorni dalle 16
alle 22:30 con partenza da Piazza
Fontana.

6-12 giugno
FPiazza Fontana
Scopri di pil

"D-iSPA-ssembly Park":
un'installazione circolare
multisensoriale progettata
da Nike

Presso Dropcity va in scena un
micro collettivo sperimentale che
coltiva attivamente approcci
d'avanguardia al design del
prodotto.

7-12 giugno
Via Sammartini 38
Scopri di pil
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Promozione o lancio di un prodotto con Fuorisalone.it

Nike ISPA
5/5

fucrisalone @

@ FUORISALONE IT La scarpa Nike

- @ Pucwisalone 8 ook l:.-::|1:||.:|..| il fama
che si smonta poss A g
<

per essere riciclata

Il design sperimentale & Brera Design Week 2022: il
protagonista della quarta programma tﬂ.m:i‘tgur_*dess e é
edizione di Alcova “Progettare il presente, scegliare &
I} percorso espositivo, tra spazi interni futuro™ & il titolo dell'edizions che felipezarzetodesian Interrssante -
ed esterni, si svilupperd su pit di 20 andra in scena dal 6 al 12 giugno &
ettan e prevede di essera |'edizione che raccoglier le sfide della
pill ampia e ambiziosa di sempre. contemporansita, erbarara % =
Leggi l'articolo Leggilarticolo

- bieall O I

Vistializza | ht

Qv [

E'Ea Frisce a paacas o allri 571

"D-iSPA-ssembly Park": un'installazione circolare
multisensoriale progettata da Nike

@

Fuorisalone.it s
Pubblicato da Dunya Hadfaoui @ - £ maggio - &

E annuncia cosi il suo futuro nel design circolare.

Dal 7 al 12 giugno presso Dropeity, in via Sammartini al numero 38,
va in scena "D-iSPA-ssembly Park”™, una creazione del team ISPA di
Nike: un micro collettivo sperimentale che coltiva attivamente

approcci d'avanguardia al design del prodotto nel tentative di catalizzare
una maggiore sperimentazione creativa in Nike & oitre.

*D-iSPA-ssembly Park” celebra |SPA Link e ISPA Link Axis, che
rappresentano per Nike dei radicali passi in avanti nella ricerca di un
futuro circolare. Attualmente in mostra al Vitra Design Museum

nell'ambito della mostra “Plastic: Remaking Our World®, I'ISPA Link Axis &

La nuova strategia di
progettata per uno smontaggio completo ed & tenuta insieme dalla N i ke ba s a ta S u I I a

geometria anziché dalla colla o dal cemento.

2 P - mgm '
Concepito come un giardino di sculture e laboratorio di comunita, "D- le‘E hﬂ svelatu una sneaker Che o smunta Soste n I bl I I ta

iSPA-ssembly Park™ presenta assemblaggi di cartone su larga scala Le nuowve lspa Link rompono | paradigmi e ci proiettano nel futuro. Ce ne
con forme astratte estratte dai disegni tecnici dell'lSPA Link Axis e della paria Darryl Matthews VP, Catalyst Footwear Product Design del brand di
precedente, I''SPA Link (in arrivo a giugno 2022), che accompagnano i Beaverton.

visitatori in un percorso di progettazione e sviluppo circolare.

o i st ! utezare matera econormiel o 1 roventensa locae (Legal Farticoto ) Intervista a Noel Kinder, Chief
e e a1 svests caco et o - | Sustainabilty Officer di Nike, che
ideciinas s e patatomape et (i comunica le mission dell'azienda e i
suoi obiettivi futuri da qui al 2025.

Nike ha svelato una sneaker che si smonta
Le nuove Ispa Link rompono i paradigmi e ci proiettano nel futuro. Ce ne parla Darryl Matthew...

2 Q
» | < LEGCI QUI 24303 602 1 +1,3x in media I
Persone raggiunte Interazioni Punteggio di distribuzione Metti in evidenza il post

NL dedicata Box NL L'indispensabile Instagram story Post Instagram e Facebook

®.r

Scopri Nike ISPA

Al Fuorisalone Toiletpaper Masterly-The Dutch in
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Hendrick’s
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Installazione e backstage delle attivita promozionali legati a Hendrick's

®.r

HENDRICK’S

— 939G INGE—

MEDIA KIT
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Hendrick’s
2/4

Il brief

Come promuovere: un’attivita e un’installazione extra
Milano Design Week.

Promozione del progetto "Neptunia Gin by Hendrick’s”,

che ha previsto la realizzazione di un’opera d’arte
green realizzata dall’artista e designer Matteo Cibic.

®.r

Gli obiettivi

- Raggiungere la community della Design Week
attraverso un racconto coinvolgente che attraverso
I'installazione firmata da Matteo Cibic parla alla citta di
Milano di sostenibilita, grazie anche al coinvolgimento
di associazioni zeroCO2 e Worldrise insieme a
Hendrick’s Gin e a otto locali meneghini;

- Generare attenzione e far conoscere il mondo
Hendricks'’s.

HENDRICK’S

—oGINe—
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Promozione o lancio di un prodotto con Fuorisalone.it

Hendrick’s
3/4

Il concept

Si e scelto di realizzare un video d’autore in
collaborazione con il regista Patrizio Sacco all’interno
del Brera Design Apartment. Il protagonista e l'artista
e designer Matteo Cibic, autore dell’installazione
"Neptunia Gin by Hendrick’s".

®.r

La produzione

- Realizzazione di un video di teasing che anticipa e
svela 'opera d’arte realizzata da Matteo Cibic;

- Realizzazione di fotografie di scena durante la

registrazione del progetto video, da utilizzare in fase di

comunicazione;
- Condivisione del video su Fuorisalone TV:

- Condivisione del video in formato Reels sul canale
Instagram di Fuorisalone;

- Realizzazione di un articolo branded dedicato al
racconto del progetto "Neptunia Gin by Hendrick’s";

- Condivisione dell’articolo sui canali social Facebook,
Linkedin e Instagram (via Stories);

- Creazione di una newsletter dem che promuove il

progetto "Neptunia Gin by Hendrick’s";

- Presenza all'interno della newsletter settimanale
L'indispensabile.

MEDIA KIT
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HENDRICK’S

Hendrick’s RGN
4/4

8 Milano con uno spazio di circa 2mila

Y realizzata da Stark, che interpeeta il
@ FUORISALONE IT 0 HYUNOAI terma di Fuorisalone 2022 “tra spario & W""-I'tﬁ guadrati dedicato al lood By ; ® I|.J|:||i'...|.I|:a|:||- -]
tempo®. Dal 6 al 12 giugno presso Hspvary. Pinzes )00V Aprile
Wikl ST o AW waner U Tv D Caicreen a Acquario Civico di viale Gadio 2 Lega Loy @ FUORISALONE i Eat Do’ Pt e @& HvunoR
Leggi 'articolo TV B @ Tugmissalone @ Questo weekend non
perdete & Piazza XV Aprile “Meptunia

Gin®, la nuova l'installazione green
realizzata da @matteodibic per
@hendricksgin.

@. michele.d 1005 Green 7 polistirals.

Vimtsdizza insight

Qv A

EE:} Piace & pacas & altrl 590

Neptunia Gin by Hendrick’s

E uinatallazsone che anticipa le atmosfere del Fuarsalone: "Neprunia Gin by
Hendrick's™ & la nmova opera d'arve green realizzara dall'nmesea ¢ designer
Manteo Cibic a Milano, San visibile dal'va al 15 maggio in Piazes XXV

®)

Aprile ¢ andra a simboleggiore un impertznie progetio di sostenibilitg che
coimvolge le associaxiond meroC02 ¢ Worldrise insieme a Hendrick's Gin e a otto

Incali meneghini

Matteo Cibic firma un’installazione green nel 52 Anna di produzions: 2022
5 A Fuorisalone.it
cuore di Milano e AT i _
Si intitola *Meptunia Gin by Hendrick's" ed & legata un importante Products & Brands e TR maggio - &
progetto di sostenibilith, Sard visibile fine al 15 maggio in piazza XXV Da oqggi visibile in Piazza XXV Aprile fino al 15 magagio.
Aprile.

= ——

Leggi l'articolo

{4 e Signaturs
ite

Scheda video Fuorisalone TV

Neptunia Cin by Hendrick's”™ premsde forma a pariire dall'imvmagine di Anfinte,

maoglie di Nettuno olire che protetirice dell'ecosistema maring, & dalla sua

armatisa verde chie evoca “"I"'IE'-'L Da qui nasce urinsrallavione che dal pursto d

wisto stutturale riprende ke onde del mare ¢ ripropone il tridente & Trtone, Aglio Rado e dE‘Sig n, un binomio Fuorisalone 2022: la SVIE

propriodi Anfirive. Liopera. prodotta totabmente in plastica ricaclata, ¢

caratterizzaa dalla presenza & uno spazio intereoe in cui i cittadini potranms vincente Dﬂﬁign Week alla sua nona
seders o, i altcmnativa, sdraarsi e sentire profumi ¢ odier del mane 21 ime di La maison orclogiera svizzera, tra edizione
PIOVATE Ui sensazeone di otale I:|.|'>l.|r|'|;.-|',|:>|'-|'||'-‘|III'|||-|'|:5|_- gt il corpao matesiali innovativl e forme elegarm. Tra progett curatoriall, collettive,
dal 1317 a oggi ha un occhio di storiche o nuove presanze, SVIE si
riguardo nei corfronti del mando del conferma con entusiasmo tra | distrett)
progetio. ufficiali del Fuorisalone 2022, -
—— Leggi 'articolo ) o
i l'artico 118
e = FUORISALONE.IT

Matteo Cibic firma un’installazione green nel cuore di Milano
5i intitola "Meptunia Gin by Hendrick's" ed é legata un importante progetto di sostenibilita. 5a...

9403 167 4 -1, in media SR .
Persone raggiunte Interazioni Punteggio di distribuzione Metti in evidenza il post

Articolo redazionale Box NL L'indispensabile Post Instagram e Facebook
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Promuovere una location con Fuorisalone.it
Offriamo la possibilita di promuovere luoghi e spazi per eventi
sia a Milano che in altri luoghi e orientata alla design week o ad

altri momenti.

Intro

Hai l'obiettivo di promuovere uno spazio eventi
e i servizi offerti per raggiungere la community
di Fuorisalone.it formata da addetti ai lavori ma
anche da agenzie pr ed eventi?

La nostra realta puo proporti un piano editoriale
che va a definire le attivita di promozione e
comunicazione dello spazio e i suoi utilizzi.

In base alla tipologia dello spazio, alle sue

peculiarita e i servizi offerti si propone un
differente piano di comunicazione mirato a
creare un racconto del luogo anche in base alle
attivita pregresse ospitate attraverso contenuti
di approfondimento legati al brand e al luogo e
campagne indirizzate ad un pubblico B2B con
I'intento di generare traffico e interesse verso la
struttura e il gestore.

MEDIA KIT




Promuovere una location con Fuorisalone.it

Cosa possiamo fare insieme Strumenti utilizzabili
Le p.ossublllta chg la nost.ra. plat.taforma offre Crea2|one.d| paglne mformatl.ve (landing pa.ge) X! Ppiattaforma web
per il racconto di un servizio e i suoi valori sono: che descrivano in maniera chiara ed esaustiva
creazione di contenuti redazionali affiancati il dna del luogo e che possano servire come DM Newsletter
da campagne social e newsletter a supporto. atterraggio di eventuali campagne social/digital. S= :
A . . . =[5l Magazine
Possibilita di produrre dei contenuti foto/video
come racconto del luogo. 'Ll Social

®.r
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Promuovere una location con Fuorisalone.it

Case history

THE v‘/\

cloiin o0 0s
MILANO

Investimento

3.500/8.500 €

Il costo e assolutamente indicativo e puo variare in base agli strumenti scelti
per il racconto, al numero di attivita e uscite previste e al tipo di produzione richiesta.
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Promuovere una location con Fuorisalone.it

FHErrressaveasor
»
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Location Valetellina 25 e The Cloud

®.r

MEDIA KIT




Case history

The Cloud

® FUORISALONE IT @ HYUNDAI

MAGATINE = GIE0A EVENTI  PERCOEERI  AWASD  WNEMEE LIWE T¥  INFD Catod fal wllp Q

A Milano unnuovo
spazio hi-tech per

vivere glieventia 360
gradi

Ha apares le porte a Milano un nusve spazio ibride, ma soprattutio un auove
lella Repubblica Hub interdisciplinare dove la dimensione fisica sl contamina con quefla diginale: (=#) Tenti s dettagli v The

prende il nome di The Clowd ¢ rappresenta winn nueva frontkera degh events, T

Allfinterno dell'lnnovation District di Milano, Porta Muova, la struttura
svettn al decimie ¢ undicesimo p'i.mn im Pinzza defla Repubblica, sviluppansdosi per
oitre 1000 metri quadrati. Uno spazio esperienziale che si divide in 4 aree;
The Sky, unampia rermeza panoramica di olbre 200 metri gquadrati di
supetficie sullo skyline di Milano.

Articolo redazionale NL dedicata

@ FUORISALONE IT

A Milano un nuovo spazio hi-tech per vivere gli eventi
a 360 gradi

5i chiama The Cloud e si trova in Piazza della Repubblica, nel cuore di
Porta Muova, e si sviluppa su due plani per un totale di 1000 metri
guadrati.

Un nuovo Hub interdisciplinare dove la dimensione fisica si contamina
con guella digitale e rappresenta una nuova frontiera degli eventi.

Lo spazio si divide in quattro aree:

= The Sky, la terrazza panoramica con vista sullo skyline milanesa

= The Club, I'ambiente esclusivo per riunioni niservate anti spionaggic

+ The Core, I'area modulabile per espaosizioni ibride tra fisico &
digitale

+ The Space, il lrogo per esperienza immersive & tecnologicaments
avanzate

Sei in cerca di uno spazio innovativo
per i tuoi eventi?

The Cloud & una locaticn esperienziale & polifunzionale, che punta a
rendere il digitale sempre pil umano unendo tecnologia e lusso.

Scopri The Cloud

Se desideri ricevere maggion Informazioni scrivi a
info@thecloudmilano.com

A Milano un nuovo spazio hi-tech per vivere gli
eventi a 360 gradi

The Cloud si trova in Piazza della Repubblica, nel cuore di Porta Nuova, e
si sviluppa su due plani per un totale di 1000 metri quadrati.

( Leggi l'articolo )

Le mostre da vedere a marzo
Box NL L'indispensabile

A Milano uno spazio
hi-tech per vivere gli
eventi a 360 gradi

The Cloud si trova in Piazza
della Repubblica e si sviluppa
su due piani per un totale

di 1000 metri quadrati.

»

Instagram story
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Case history

L'esperienza maturata da Fuorisalone.it con clienti internazionali
permette di individuare le attivita e i contenuti piu adatti a raggiungere in
modo mirato i1 migliori risultati.
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Obiettivi di riferimento

Sviluppiamo strategie digital progettandole in base agli obiettivi e alle
esigenze, per poi definire un piano d’azione mirato.
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Promuovi il tuo brand con contenuti social su misura

Hai I'obiettivo di far conoscere il tuo brand a una platea
allargata attraverso un contenuto creativo in grado di attivare
engagement.

Cosa possiamo fare

Attraverso una strategia sartoriale possiamo Per farlo, in collaborazione con il nostro team
costruire una serie di contenuti in grado di di content creator, siamo in grado di sviluppare
creare engagement e raggiungere la community contenuti creativi su Instagram progettati per il
della Design Week, durante, prima o dopo formato Reel e Stories.

I'’evento. Un percorso su misura che possa
posizionare e raccontare i1 valori del brand oltre |l
prodotto.

®.r

Strumenti utilizzabili

[;] Social

Content Creator
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Promuovi il tuo evento in sinergia con i nostri influencer

Hai come obiettivo allargare il tuo bacino di utenza e fare
conoscere un evento a un pubblico selezionato di design lover,
giovane e dinamico.

Cosa possiamo fare

| 'offerta prevede che 10 influencer selezionati Gli influencer selezionati sono italiani,

da Flatmates siano presenti in momenti specializzati in argomenti differenti e ben
diversi all’evento in occasione del Fuorisalone, profilati, dal lifestyle all’architettura passando
Interagendo e pubblicando contenuti sui loro per i viaggi. | brand potranno cosi accedere a un
canali. Ciascun influencer promuovera 2/3 pubblico nuovo, ampio, realmente interessato a
contenuti su Instagram/Tik Tok con mention del conoscerli.

brand.

®.r

Strumenti utilizzabili

[;] Social

Content Creator

MEDIA KIT




Altre Case history

Brief, obiettivi, concept e produzione.




Case history

%}rategy Innovation

Strategy
Innovation

MEDIA KIT



Case history
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Il brief Gli obiettivi

Come promuovere: un hackaton che vede il
coinvolgimento di giovani studenti

- Promozione evento: un hackaton intitolato “Spazi

e tempi dell'Abitare” a cura di Strategy Innovation,
presso Combo Venezia, dove 14 giovani progettisti
dell’Universita luav di Venezia hanno condiviso spazi e
tempi per 36 ore.

- Promozione i valori e i principi che guidano il progetto
Strategy Innovation.

®.r

- Raggiungere la community della Design Week

raccontando la dimensione collaborativa dell’hackaton:

un’esperienza intensiva che ha visto partecipanti
provenienti da formazioni diverse confrontarsi con
ambiti come la sociologia e la psicologia grazie alle
competenze portate da Strategy Innovation;

- Generare attenzione e far conoscere le attivita
dell’Universita lUAV.

L S Ly T S e ol R b

Strategy
Innovation
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Il concept

La scelta é stata quella di raccontare 'opportunita
generata dall’Universita IUAV e da Strategy Innovation
attraverso il coinvolgimento di giovani progettisti
attraverso un format intensivo di full immersion.

®.r

La produzione

- Realizzazione di un articolo branded su Fuorisalone
Magazine dedicato all’hackaton presso i Crociferi di
Venezia;

- Realizzazione di un articolo branded su Fuorisalone
Magazine: un’intervista con Everel, azienda
specializzata nella produzione di componentistica
elettronica ed elettromeccanica, che ha partecipato al
progetto con un proprio designer.

- Condivisione degli articoli su canali social Facebook,
Linkedin e Instagram (via Stories);

- Creazione di storytelling sulll’hackaton attraverso una
serie di Instagram stories con scatti forniti in diretta
durante I'evento;

- Presenza dell’articolo branded all’interno della
newsletter settimanale L'indispensabile destinata al

Strategy
Innovation

database B2C;

- Presenza dell'intervista all'interno della newsletter
Osservatorio destinata al database B2B;

- Presenza del video di best of dell’hackaton all'interno
della Fuorisalone TV.

MEDIA KIT
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Esplarare Mabitare abitando insieme & la sfida dell'hackathon cspitata il 4-5 aprile
da Combo Venexia, in cui 14 giovani progentisti dell Universit Inav di
Venezia hanno condivieo spaai ¢ tempi per 36 are.

E stato un esperimenta su pis fronti: per la prima vola i ragazzi hanno vorato in
un'espericnea intensiva ¢ collaborativa full immersion: per la prima volea §
partecipanti provenivano tutti da formazioni diverse (design, comunicazione,
architetiura, urbanistica, F‘iil.ﬂlFIl.'J.J:itl.'ll.'. arti, masda) & 5 sono confrontati anche
eon 'embiio delln ':cwl-:s!p-;r-j_l edella psieologia grazie alle competenze portate da
Strategy Innovatlon: per la prima volta s & espresss una collabarasione fattiva
tra Duny, Ca” Foscan - con il suo spin off Strategy Innovation - ¢ Fondazione di
Venezia, grazie al supporo dellazienda Everel che ha integrato nel gruppo un
proprio deslgner.

Il dsuleate sono concept Innosativ ¢ intendiselplinad che raglonano su aleune

domande chinve e le tmdicono visivamente partendn dal *Manifesto
dell'Abltare”, claboravo da Streavegy Innevation in eccasione di Fuorizalone 2oz,
e restituizee un testo critico utile alla definuxione di spazi domestici pid
desiderabili @ soatendbili: |hackathon da SCRUto a gueste rilbessioni |nn:|.1.1:.|||-.|n|=
chiverse nature inewi || progetto pu.'.ulu formu pEr Dapitare Lwr|||-.p1¢_wi|;'|
dell'abitare presente e futuro, by cui spagio ¢ rempo sono be due variabili urilia

valurare l'imaarno anroeico sl slanera.

Articolo redazionale

®.r

0 HYUNDOAI

=]

NL dedicata

gy Innovation

@ FUORISALONE IT

O X

Il Manifesto
dell’Abitare

Eur = ®:

Il Manifasto del"Abifare & uno strumento utile alla progettazione degli
spazi domestici del futuro.

Strategy Innovation ha voluto costruire la sua casa ideale attraverso la
forza delle parcle, utilizzando, per cosi dire, un rendering testuale.
Ciascuna stanza & descritta in modo tale da stimolare riflessioni @ idee, al
sarvizio di architetti, designer a urbanisti.

Frutto di un lavoro congiunto tra Strategy Innovation, Studiclabo,
Fuorisalone. it e alcune aziende partner, i Manifesto dell' Abitare & la prima
tappa di un percorso pid lungo, un invite a collaborare e a istituire un
think farmk sulle forme dell'abitare pil desiderabili & sostenibili.

Scopri di pit

@ FUORISALONE.IT

MnsmEaoris | Dl

Spazi e tempi dell'Abitare: un hackaton ai
Crociferi di Venezia

Dal 4 al 5 aprile 14 giovani progettisti dell'Universita luav di Venezia si
sono incontranti per un'esperienza full immersion guidata da Strategy
Innovation.

( Leggi l'articolo )

Un nuovo modo di spostarsi in bici

Box NL L'indispensabile

MEDIA KIT

Strategy
Innovation

Fuorisalone.it S5
Pubblicato da Dunya Hadfaoui @ - 12 aprile - &

14 giovani progettisti dell'Universita luav per una maratona culturale di 36 ore.

Fuorisalone.it -
Pubblicato da Dunya Hadfaoui @ - 12 maggio - &

"Nel 2021 nasce E-Lab, il laboratorio di idee che punta a essere motore pulsante del futuro del
gruppo Everel.”

FUORISALOME.IT

Everel: I'innovazione come elemento di sviluppo
E-Lab & il nuovo [aboratorio di innovazione strategica dell'azienda specializzata nella produzi...

975 3]

Persone ragaiunte Interazioni

Post Facebook

4 -1,3x inferiore
Punteaaio di distribuzione

Metti in evidenza il post
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Immagini a supporto della campagna Teva
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Il brief Gli obiettivi
Come promuovere: un progetto grafico nell’lambito di - Raggiungere la community della Design Week
un prodotto esistente attraverso un racconto che mostri I'importanza
della brand image e della grafica applicata al mondo
- Promozione dell’'innovazione grafica che il marchio farmaceutico;

nell’lambito delle confezioni di farmaci: il caso di Teva.
- Generare attenzione e far conoscere il mondo Teva.

®.r
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Il concept La produzione

Attraverso due interviste mirate si e scelto dare
spazio al tema dell’'innovazione grafica un racconto
dell’evoluzione delle confezioni di farmaci per favorire
I’'assunzione piu corretta e consapevole dei medicinali,
facilitando cosi I'aderenza alla terapia.

®.r

- Realizzazione di un articolo branded che introduce le
nuove grafiche per le confezioni dei farmaci a marchio
Teva. Intervista a Umberto Comberiati, Business Unit
Head di Teva ltalia;

- Realizzazione di un articolo branded che spiega cosa
significa come innovare la comunicazione in ambito
farmaceutico;

- Condivisione degli articoli sui canali social Facebook,
Linkedin e Instagram (via Stories);

- Creazione di una newsletter dem che promuove
I’evento digitale “Teva per te. Quando il design ¢ al
servizio della salute”

- Presenza della scheda evento all'interno della
newsletter quotidiana (DayByDay) durante la
manifestazione.
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FUORISALONE.IT
ARCHIVE EVENT 2021

EVEMTI MAPPA P

Evanta 2071

Teva per te. Quando il design
é al servizio della salute.

Dverview Gabeiy Approfandimanti

Un approccio di *design thinking” innovativo in
ambito farmaceutico

Brand
= Tieva

L'evento appartiens o
+ Bst of Fuorisalong 2021

Conforenss, workghop || Gratica

n un momanto storice cosl delicato ¢ difficile, come quello che stiama vivendo, i settore
farmacewtics svolge un rucdo di strategica impartanea, fondamentale per contrastare
Femengenza sanidaria

Fondata come piccola attivith a Gerusalemma nel 1901, Teva & oggi tra le prime 15 case
farmaceutiche al monds, leader mondiale nel farmac equivalenti & specialistici.

Grazie al suo approccio orlentato al design thinking, dove la progettusakith diventa una
strumenio prezicso di innovazione, Teva ha miglorato la grafica delle sue confeziont,
realizzando una soluzione ancora pld chiara che agevola la riconoscibilita del prodott]
e ne favorisce unassunzione ancora pil consapevole.

Scopri il nuovo packeging sul sito di Teva: wew.tevaltalia. it/ teva-per-te/

Quest'anna incltre si d proposta al pubblco del Fuorisalone con il webinar "Teva per te.
Quando il design & al servizio della salute®.

Scheda evento

®.r

Wal al sito

Q¥ 3 in

@ FUORISALONE IT @& HYUNDAI
MAGAZINE  QUIDAEVEMTI  FERCOREl  AWARD  INEREE  LWE TV IWFO Q

Teva Pharmaceutical Industries Ltd. (NYSE e TASE: TEVA) & leader
globale nel farmaci equivalentl in gradeo di rispondere in modo mirato [ vaiatsita |
alle esigenze non soddisfatte dei pazient,
O ¥ @ in

Fornisce medicinali equivalenti di alta qualita in quasi tutte le aree
terapeutiche e ha prodotti inmovativi in aree selezionate, tra cui sistema
nerveso centrale, dolore e respiratorio.

Con 120 anni di esperienza, una funzione di ricerca e sviluppo
completamente integrata, una solida base operativa e infrastrutture e
dimensioni globali, Teva & una delle principali aziende farmaceutiche
mandiall, leader nel settori dei farmaci equivalenti, dei farmaci
specialistici, degll OTC (farmaci da automedicazione) e degli API
(principi attivi farmaceutici), e offre ogni giorno scluzioni di cura di alta
qualitd a circa 200 milioni di pazienti in pid di 60 Paesi In tutte le aree
mediche.

Tewva da sempre & impagnata nella ricerca di terapie innavative per
renderle accessibili al maggior numero di persone, stringendo sinergie
con il mondo scientifico e lavorando a fianco delle associazioni di
pazienti.

Teva & presente in ltalia da oltre 25 anni, con una filiake commerciale -
Tewa Italia 5.r.l.- 5 siti per la produzicne di principi attivi farmaceutici e 1
site di farmace finito, L'azienda in italla conta circa 1.200 dipendent.

Teva nel mondo: alcuni dati

Posizione di leadership tra le prime 3 in oltre 25 mercati

La pli ampla gamma di predottl al mende, con oltre 1.800 farmaci
61 siti di produzione ¢ presenza commerciale in 65 mercati

85 miliardi di compresse e capsule prodotte ogni anno

25 sitl RES e di sviluppo clinico

Tewva in Italla: alcuni dati

5 siti produttivi di Principi Attivi Farmaceutici (AP1)

1 sito di prodotte finito

Ca. 100 min di confezioni vendute in Italia ogni anno

Ca. 200 confezioni Teva vendute ogni minuto nelle farmacie territoriali
#1 nel mercato dei farmaci equivalent] retail

#1 nel mercato del farmaci equivalent! ospedalieri

j 48 I =
— e

Scheda Brand

® FUORISALONE IT

LA LA T GLROA EVENTI PERCORSI AWARD HSPRE e ™ INFO Caeca pand gibe

Teva sirinnova e
presenta nuove

grafiche perle
confezioni dei suoi

farmaci

Teva, azienda farmaceutica header nei farmaci equivalenti e biologici, ha
rarcscn.umi.n. agcasione di Fuerisalone [igital la meova veste gr.1!'|(.1 wed suoi
precotti. [ progetio prevede una grafica migléorata, ancosa pil chiam e in grado di
tacilitare la ricomescibilitd ded farmaci, con loabiettivo dF favorime uiassunzione
ancor pin corretta & consapevole, Ne abbiamo pasiato con i dottor Umberto

Comberiath, Business Unit Head &i Teva ltalia.

Come & nata l'esigenza di rinnovare la comunfcazione ded prodot a
marchio Teva?

5i traita i una scelta messa in canipa per spondene ai nueand bisognl. Liobiertive
i Teva & quello di dare fsposte conenete a una domanda di salure. Milioni di

pazientt nel mondo assumono | nostr frmac, ¢ stato fondamentale partire dalle
loro esigenze, insheme o quelle di medici e farmacistl, per syluppare il design ¢ la
mucw grafics delbe nastre confeziond, Grazie all'analisi ded risulati di una icerca
comdotn ku 4,000 persone nel mondo (medici, mrmacisi, pnxirl:!iq:r:lrmi\ erl,

Teva ha paeduto J.ppuxl."l:q:.djn.' qlull CTanD questi nuon bisogni.

Per larlo Teva ha ascoliato anche i propri stakeholder in Italia,
avvalendosi del lavors di Doxapharma, per procedere con il progetto di
rebranding delle confezioni dei propri prodoiti. Quanto & importante
questo processo di indagine durato due anni?

La ricerca condatta da Dvaxaphaman che abbiamn promasso @ stata condotta s
un campione di circa 0o mtervistati ita pcl:in.'lu:: ¢ operaton semtard, ¢ conferma
l'impartanza del packaging dei medicinali per ogni targes di riferimento ¢
soprittulto la forza distintiva della nuove grafica delle confezsoni, considerata
ulteriormente migliorativa rispento alla precedente da oltre il 7o del campione
rotade, Pil dell'Bo% degli Healtheare Professional ritiene inoltre che la confezione
possa favorire Faderenza terapeutica ¢ lappropriatezza d'uso, sia nell'utlzzo a
cana ¢he In ospedale,

In che modo il design & stato uno strumento utile per migliorare la
comunicazione dei prodotl farmaceuticl, favorendone tra le altre cose
un'assunzione consapevole?

Gl atmuali conferionament] reglsiravano gia un importante gradimento da pame
dei medict di medicina generube © dei farmacisti temritoriali che gli asscgnavano un
vore di &, su1 una scala da 1a st Fare di meglio era sicurnmenre una sfida che

Articolo redazionale

& HYUNOAI

(=] mww revminalla i
=
(8] revain

(] ircaiiaka

=+ Tivi

a

NL Dedicata

teva

@ FUORISALONE IT

Teva per te. Quando il design & a servizio della salute.

In un mamenta storico cosi delicato e difficile, coma quello che stiamo
wivendo, il sattone fanmaceutics svolge un rucks of stratagica Enportanza,
fondamentale pér contrastans "emergenza sanitania.

Chuest’anng Teva, arends farmaceutica, propons | webinar "Tava per e,
Quande il deslan & al servizio delia salute”. in cccaslone del
Funorisalone Digital

Fondata come piocola attivita a Gerusalemmse nel 1901, Teva & oggi tra le
prime 15 case farmaceutichs &l mondo, keader mondiabe ned farmaci
equivalenti & specialistich

Grazie al 500 approccio orentato al design thinking, dove la
mﬁuﬂllr.ﬂ divenia uno strumento prezices di nnovazione, ha
migliorato ka grafica delle sue conferoni, malizrands una sclurions
ancom pll chinr cho agevola in riconoscibliith del prodettl o ne fevorisce
UM SSa oS ancora pil conmSapene.

Sa ne parlerts marted) 13 aprile aie ore 11:30 con:

= Hubart Pusch d'Alissac, ammnistratore delegato Tava ltalia
- Umnbarte Combariati, Busaneas Unit Head Teva Haks

- Paola Parenti, vice presidents Doxaphanma

Madera Federico Farrazza, diretiore & Wired Halia

Urieleorls  [asieiried
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@ Fuorisalone.it
Pubblicato da Alessandro Mitola @ - 22 giugno 2021

"Un buon packaging é di vitale importanza: i pazienti possono assumere farmaci tutti | giorni, per
cui il design conta molto per loro, non solo da un punto di vista tecnico ma anche grafico”

Le migliori foto di architettura nominate al Sony
World Photography Award 2021

Ecco i vincitori del prestigioso riconoscimento internazionale rivolto al

mendo della fotografia. Tra le categorie premiate ¢'& anche una sezione L, i n novaZi O ne
dedicata all'architettura. -
grafica secondo Teva

Come sara la cucina del domani?

Tra design e funzionalitad, ma anche passiona. Gian Paolo Lazzer di ( Leggi I'articolo )
Strateqy Innovation e Nicola Michelon, CEQ di Unox, ci accompagnana
nella cucina per riscoprirne il valore,

Dal 2009, I'azienda leader .
nei farmaci equivalenti
Gli highlights del gi . « X
shigis degiommo e biologici; ha avviato un

FUORISALOME.IT

processo di ottimizzazione oRsaioner
g rafi Ca d eI |e Co ner i o ni !15-L:n;\:?;:?on:vi;?ZIE:!Z?}{E}:I;E:;E-IC-JE::E ha portato I'azienda farmaceutica Teva a studiare un...
dei propri farmaci. e = T &

S e e e g R e IVIE L i LIET] 7 D051

Post Facebook

o i

!
Londonart presenta la Il design a servizio della ?
nuova collezione The salute -
Daydreamer

Quest'anno in occasione del :

kanupus Bnee di welipapeecraata::  TuoriaonkLighal Tava; axenda Teva si rinnova e presenta nuove grafiche per le
da Giopagani & una farmaceutica, propone il webinar fezioni dei i fa i
reinterpretazione di segni “Teva per te. Quando il design & contezioni dei suol rarmaci
distintivi, in un linguaggio stilistico al servizio della salute”, in L'azienda farmaceutica si & avvalsa di un approccio di design thinking per
eclettico e denso programma marted 13 aprile alle dare una nuova veste al suol prodotti. Ce ne parla Umberto Comberiati,
Cimmegnazions. eI Business Unit Head di Teva Italia.
Scopri di pil Scopri di pid

( Legagi l'articolo _)

SCOPRI DI PIU

Box NL DaybyDay Box NL L'indispensabile Instagram story

®.r
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Il brief Gli obiettivi . | m
Come promuovere: un evento durante la Milano - Raggiungere la community della Design Week, - !| m ! I ' I

Desigh Week invitandola a prendere parte all’evento, tra talk e
mostre;

- Promozione dell’evento IKEA Festival, ospitato negli ' ( \ ( \ 1
spazi di BASE. - Consolidare I'attenzione e far conoscere le novita del L | ,
| “ ) “ ” |\ ’\‘

o'

mondo IKEA nell'ambito della Milano Design Week.

®.r
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Il concept La produzione
Attraverso la realizzazione di branded content, si - Realizzazione di un articolo branded dedicato al
e scelto di raccontare le novita dell’evento, che Festival;
quest’anno ha affrontato il tema del futuro del retail
e del design, indagando come si € evoluto il rapporto - Condivisione dell’articolo articoli sui canali social
delle persone con la propria casa e mostrando come Facebook, Linkedin e Instagram (via Stories);
migliorare la vita quotidiana vivendo gli spazi domestici
In modo consapevole. - Creazione di una scheda evento dedicata a Festival;

- Presenza della scheda evento all'interno della
newsletter quotidiana (DayByDay) durante la
manifestazione;

- Presenza di un banner all’interno della homepage e
nella sezione Eventi;

- Newsletter DEM dedicata al Festival.

®.r
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Dove: Biblioteca Nazionale Braidense, via Brera 28, Milano - dal 6 all 8 giugno.

0 HYUNDAI

WAGATINE  GUDA EVEMTI  PERACORE]  AWARD  INRFEN  UNE TV IWFD Cinis pasd 10 =}

IKEA Festival

Ovarview Doweguends  Gallery  Wides

Una settimana di eventi ed esperienze immersive per
raccontare il futuro del retail e del design. IKEA

Q Dove
BASE — wia Tortona,

Festival propone ai visitatori installazioni esclusive, i el

nuove collaborazioni con designer di fama . . :
internazionale, esperienze musicali e un ricco O IKEA racconta il futuro del retail e del design con
calendario di eventi per indagare come si & evoluto il iy "IKEA Festival"

rapporto delle persone con la propria casa e
raccontare come sia possibile migliorare la vita
quotidiana vivendo gli spazi domestici in modo

A Misdsieh o seeaiss . _ 3 . . [ - . ]
S Installazioni esclusive, nuove collaborazioni con designer di fama internazionale,

esperienze musicali € un ricco calendario di eventi per indagare come si é evoluto

consapevole.
il rapporto delle persone con la propria casa e raccontare come sia possibile
migliorare la vita quotidiana vivendo gli spazi domestici in modo consapevole.
Brasd
- IKEA Daove: BASE, via Tortona 54, Milano - dal 6 af 12 giugno,
L'aveals Sppartiens &

=+ Fuorisalone Award

Arcetlo || Food B Beverage || inuisiazion] || Precket Dagigh

Evento selezionato per il Fuorisalone
Award

Con la partecipazions all'ecizane 2022 della Dosign Waeek, IKEA calebea la vita in casa
can IKEA Fesilvak en ricco palinsesto & evendl od esperienze immershve por raccontarns
Il hsture cof eetall & def design, indagare come s & evoluto || rapparto delle persone con
In propria casa @ mostrare come Sia possibile mighorane ln vits quotidiana vivendo gli
spazi dosmestici in moda consapevole,

Per tulta la settimana, sard possibie visiere Ogonblick - A Life st home exhibition,
un'awvincente installazions fiskca o digitale che si spiva wd H22, un progetio cha ha preso
vits ad Halsingborng, in Svazia, al guale IKEA partecipa con Moblettivo di costruine "la cittd
sasteribiba del futura®. Come dice Il nome della mostra - l.':lgonhl::k. in svedese significa
“momonte” - IKEA invita 3 scopeire comie | divers moments o vita si dilgtiong ned modo
di vivese |a casa, ndagando al contempa gli effelli che questo patrebbe avere sul termpo
@ sullo spazio. Dal monolocale monafamiiare alle stanre condivise multigenarazionalt un

Fetoonto dels vits in casa che rasce dals profanda comprensione delle porscne e del
lora rapporte con o spazic domestico, snalizzati ogni anno dal brand atbreverso j| Lide at

Hofme Repart. SUDEF’d&Sign Show 2022

Incitre, in omaggic alla cittd capolsogo del design taliang, nello spazip esterno prenderd
vite una classica “cass of finghiara™ milaness, che condurcs | visitabort 888 scoperta dl

bitazioni che recchiod la vita dil tre diverss Famiglie & raccontano la storia dichi ke
shits |lrraasarisnra inaenattats cannee di diverting @ di aiesibine smarion) sirasren i

Un *village” spontanco, che si sviluppa per aree di interesse con “edifici” ¢

installazioni site specific nei grandi saloni di Superstudio Pit, in cui aggirarsi
liberamente. Gli argomenti proposti dagli espositori affrontano tematiche di
grande attualith guardando, appunto, lontano.

Dove: via Tortona 27, Milano - dal 6 al 12 givgno.

Scheda evento Box in articolo multievento
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MAGATINE GLRDA EVENTI L= T AWARD insmne LvE ™ 121 Carca el 35

IKEA torna al

Fuorisalone conun
Festival di eventie

inetallaziani
pam 5

al 11 gingno IXEA toma anche questannn ad animase il Fuorisalone, negli spazi di BASE
vt Ees g b sl Milano con programma con installazioni, nuove collesioni firmate da
AT designer e collaboratori esternl, @ un rieco calendarko di sventi ¢ momenti &

BLIT R mirEicmonio.

A partire dal tema & Fuorisslone di questunno, Tra Spazio ¢ Tempe, i palinsesis
Jdi IKEA Festival sarh dedscato al racconio del fRuturo del retail e del design,
imdagando come 51 ¢ evoluo il mpporto delle persane con la propria casa ¢
mastrando come sia possbile mighomre la vita quotidiana vivendo gli spazi

domestici in modo consapevle,

BASE Milano osprera be preview delle prosslime collezboni e sscontri in
vompagnla di collebosaod di hinga data ¢ deshgner df talento legat] al brand
Levento vedrd la partecipacione, rra ghi aler, di Fredrika Inger, Global Range
Manger di IKEA of Sweden, il Design Manager Johan Ejdemao, | designer
inverni Mikacl Axclsson ¢ Friso Wicrsma, la designer britannica LHse
Crawford ¢ la designer Sabine Marcelis, basata a Ronendain. Sasd inolise
possihile vivere esperienre mausicall ed eventh serall con artistl internacdonall

In vista dell'appuntamento di gaigno, abblamo incontraro il Design Manager
Johan Ejdema, per conoscere ke sflde ¢ le opporumich che un'nziends come
IKEA sta affrontamndo.

Ha iniziavo a lavorare presso IKEA nel 1999, Come ¢ quanto & cambiata
lazienda in quest 20 anni®

Forse i risposta pits ovvia ¢ che siame crescisti molro, 1L nostra rilevanza ¢ la
capacita di guidare ¢ influenzare in modo pm.lli-.'rl la vida r|un:|lid|n.11;|. delle persone
e sicuramente maggioee. [l nostro mondo, infalti, @ in continua evoluzione e

questo influisce sugl mteresai @ sulle dectsioni di aogquisto dei consumatari.

Articolo redazionale
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Come saranno le citta del futuro?

Dal 6 al 12 giugno provera a rispondere Valcucine con il
percorso "LEED Bulidings ltinerary in Milan” e la mostra
*LE3DERS", in collaborazione con Archivibe, dove verranno
svelati | modelli 3D in realtad aumentata di edifici certificati
LEED progettati da impartanti studi di architettura
internazionali.

Corso Giuseppe Garibaldl, 98

( Scopridipit )

- 'm
- .

IKEA torna al Fuorisalone
con un Festival di eventi e
installazioni

natura Appuntamento negli spazi di

“True To Nature”:
Signature Kitchen Suite
celebra il legame con la

BASE Milano con un ricco
programma di incontri ed
esperienze immersive, accanto
alle nuove collezioni firmate da
designer e collaboratori esterni.

Un'esperienza immersiva che
prende il via nella galleria esterna
adiacente agli archi di Porta
Nuova per proseguire lungo i tre
piani dello showroom.

6-12 giugno
Via Bergognone 34
Scopri di pil

6-12 giugno
Via Alessandro Manzoni 47
Scopri di pil

Box NL DaybyDay
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@ fuorisalone &
BASE Milana

@ larwisalooe @ In occrsone diel
Fuongalone @keataha prosenta
#IKEAFestival una settimana di design

talke, presentazioni di nudve colfezioni
& tanta e music

@ FUORISALONE IT

@;Homsmons o e gt bt e @& HYUNDAI

T 7-12 giugno
% Bpase_mfanc - Via Toriona. 54

gagr  alizoggitw SR E W o

el R .

E, camilakatlch Jamée w0 sold out &8 o

" = ol _
ﬁ IKEA FESTIVAL & ==
IKEA Festival : B ASE M 1a no, ?eap?“ e n

14l 6 0l 12 giugre 1 un eventa oo di 1

IKEA Festival: eventi ed esperienze immersive per
raccontare il futuro del design

Tortona district

€ o 06 | ) 2
L® )

el 'ﬁ‘l :

Fuorisalone.it e
Pubblicato da Dunya Hadfaoui @ - 17 maggio - &

Un programma ricco di incontri ed esperienze presso BASE Milano.

Con la partecipazione all'edizicne 2022 della Design Week, IKEA celebra
la vita in casa con |KEA Festival: un ricco palinsesto di aventi ed
asperienze immersive per raccontare il futuro del retail e del design,
indagare come si & evoluto il rapporto delle persane con la propria casa &
mostrare come sia possibile migliorare la vita quotidiana vivendo gli spazi
domaestici in modo consapevale.

Par tutta la settimana, sard possitile visitare Ogonblick - A Life at home
exhibition, un’avvincente installazione fisica e digitale che si ispira ad
H22, un progetto che ha preso vita ad Helsingborg, in Svezia, al quale
IKEA partecipa con I"obiettivo di costruire “la citta sostenibile del futuro”™,

Contenuti extra collegati a IKEA Festival

EA supera il
Inaltre, in omaggio alla citta capaluogo del design italiang, nello spazio
asterno prenderd vita una classica "casa di ringhiera™ milanese, che
condurra i visitatori alla scoperta di abitazioni che racchiudono 1a vita
di tre diverse famiglie e raccontano la storia di chi le abita.

E per tutti coloro che desiderano immergersi ulteriormente nel mondo del
design, il ventaglio di esperienze che IKEA offrird durante il Festival sara
ampic: dalle praview delle prossime collezioni ad incontri in compagnia di
collaboratori di lunga data e designer di talento legati al brand. Tra questi,
Fredrika Inger, Global Range Manager di IKEA of Sweden, il Design
Manager Johan Ejdeme, i designer interni Mikael Axelsson e Friso
Wiersma, la designer britannica lise Crawford @ la designer Sabine

Marcelis, basata a Rotterdam. Scheda Video Fuorisalone TV

Sara inoltre possibile vivers esperienze musicali ed eventi serali con
artisti internazionall. Infine, IKEA Fastival proporra al pubblico una food
experience tipicamente svedese.

FUORISALOME.IT

IKEA torna al Fuorisalone con un Festival di eventi e installazioni
Dal 6 al 12 giugno appuntamento negli spazi di BASE Milano con un ricco programma di inco...

Scopri il programma 1.427 328 T +2,2x superiore
Persone raggiunte Interazioni Punteggio di distribuzione
NL dedicata Instagram story Post Instagram e Facebook

®.r
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Floating Forest 2022 - Darsena Milano
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il brief

Come promuovere: un’installazione durante la Milano
Designh Week

- Promozione dell’installazione Floating Forest a cura di
Stefano Boeri Interiors.

®.r

Gli obiettivi

- Raggiungere la community della Design Week,
invitandola a scoprire e immergersi nell’installazione

galleggiante.

- Promuovere i valori di sostenibilita, parte integrante
del brand, veicolati durante la Milano Design Week

attraverso l'installazione.

Timberland &5

MEDIA KIT
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Il concept

Attraverso la realizzazione di branded content, si

e scelto di raccontare Floating Forest: una foresta
multisensoriale galleggiante, realizzata come
ecosistema indipendente sull'acqua della Darsena di
Milano, per una citta piu verde.

®.r

La produzione

- Realizzazione di un articolo branded dedicato
all'installazione;

- Presenza dell’articolo all’interno della newsletter
settimanale L'indispensabile;

- Condivisione dell’articolo articoli sui canali social
Facebook, Linkedin e Instagram (via Stories);

- Creazione di una scheda evento dedicata
all'installazione

- Presenza della scheda evento all’interno della
newsletter quotidiana (DayByDay) durante la
manifestazione;

- Presenza di un banner all’'interno della homepage e
nella sezione Eventi;

Timberland &5

- Newsletter DEM dedicata all'installazione.

MEDIA KIT
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i smvrnam [l .

Floating Fo[é

Timberiand &

Drvprview Drorvm & quandlo Gallary Widea Approdonderent

Una foresta multisensoriale galleggiante, realizzata q
come ecosistema indipendente sull'acqua della Nisadio Carasma =
Wik Gabataly
Darsena di Milano, per una citta pit verde i
Anrunzio 20,
Wilann
+ Mapos
Brand D Cusnde
= Timberiand T-12 ghugres X022
s Progeamma
Designer
Stafano Boerl intanars
. e A Modalits dl sceasse
Levits appar e & +Legy
« Fuorisalong Award, « Fuorisalono Award: Menzione Comunicazione, - Fuorisalong
Award: Menzione Interazione. - Fuorisalons Awand: Menzione Sostenbiity
Val o sito
Archietten | Facatacion) || Mo e gioall || Prosoct Design || Sostena
Special Mention Feorisalones Award
- o i o W Sostendbith
Evento selezionato per il Fuorisalone
Award
Floating Forest & un innesto vende nel cuore di Milana, realizzato in occasione della
Design Weai 2022, Pensalo come un ecosistema con 610 puante @ pld di 30 spacie
diverse, maltiplics la biodghersith e sitiva | benefici ambientali legati afta forestarione
uriana, In connessione con gh altrl spazl werdi di Milano
Floating Forest & anche un lupgo di incontro e di decongestione dak ihss guotidiant: en
dEpasiive urbano che favorisce nuove farme di contatlo & di prossemita. Un rifegio dalla
wita frenetica, dove potersi sodere, riposane o rigenerarsi. l pregetto sark anche
ur'eredits per ka cita dl Milana, per questo Timbarland donera || werde Al progetto ol
rigenerazione ded Parco della Vettabbia - gestilo da Souifeod Forestfarms Mub falia
organizzazions no-profit che facilita ta transizicne ecologica del (errion assama &
cadmaenilh Iocall, iStiturion @ mpress - per Irasiormans § arran in SSuso in un Ssiema
agroforestabe produttho, complessa o stratificato, gestito seconds principl
Bproecologeci.
Q@ Milano Darsena — Viale Gabriele D'Annunzio 20, Weacon & aticazionl
Milano : -

Scheda evento

®.r

LT

:Fimberland

Timberland & un marchio globale per lo stile cutdoor, work e lifestyle fa

cul missione & di ispirare ed equipaggiare i nuova generazione affinché [ vesd i it |
esca all'aria aperta @ s5i metta in gioco per far progredire il mondo,
Basato a Stratham, MNew Hampshire, Timberland ha inoltre un 05 in O

headquarter & Stabio, Svizzera, & unaltra sede internazionale a Shangal,
China. Meglio conosciuto per l'ariginale Yetlow Boot introdotto nel 1973
per affrontare il clima rigide del New England, Timberland oggi offre una
gamma completa di calzature, abbigliamento @ accesson realizzati con
innovazioni eco-consapevoli per le parsone che condivideno la passiona
del brand di godersi i momenti all’aperto, ma proteggendo sempre |a
natura,

Alla base del marchio Timberland® c'é la visione di un futuro pid equo e
pid verde. Questo prende vita attraverso un impegno pluridecennale nel
realizzare prodotll responsabilmente, proteggers |3 natura @ rafforzare le
comunita di tutto il mende. Per condividere la missione di Timbartand
vigita uno dei nostri negozi, timberland.it o seguic su @timberiand _eu,
Timberland & un marchio VF Corporation,

MHazkanm
Unied States

Design Guide

Timberiand

Floating Forest
D Selected A Awmd | Aochaeibura || Mocs e giseit || wsiatis e
Product Deswgn || Scsserbsieh

© Miana Darsana - Wisle Gabrisis D'AnnunLio 20
@712 giugno

Guarda il video su Fuorisalone TV

Timberland presenta Floating Forest,
progettata da Stefano Boeri Interiors

Scheda brand

Timberiand &

i Fuorisalone & osmai alle porte ¢ Pedizione di quesanna, dal tivoko *Tra Spazio ¢
i | Tempa®, pona con =& importani riflessioni sul cambiamenti in aceo ned mondo ds
gna Fi ] ofgi ¢ ponc la sastenibilitd come cleniento mmprescindhile per 0 nostro presenie

1 1ol & per [ futuzo

Fooo una seledone di appuntamenti in ¢ui la sostenibilita & protagonista,

Momentum: l'opera immersiva che indaga la
relazione tra spazio, tempo e ambiente

Un'opera visaiale ed immersiva realizzasn da Szack, avienda keader nells produzione
di imstallagiorm multmedioli @ mteractive experience, che permetie o vistaton di
wivene unespenciies condivisa, recconima da luel e suond. I progeto merte in
refazsone le percezioni spaciali e temporali, che negl ultomi annd sano cambiate
por tutti in modo drastioo, ¢ socosta 8 gueste le alterazioni ambientali ¢ dimatiche
che vengona troppo spesse minimizzte ¢ trascurate,

Dowes Acganario (vico, viale Cadio 2, Mo - clal 6 12 mugia,

“LE3DERS": 'architettura in mostra tramite realta
aumentata

Valcucine e Archivibe porano presentano LEIDERS: amesposizions di modells 30
di edifict cerificasi LEED ¢ progetiatd da soudi di architetiura di fama
internazbonale. Olere alla mosera, ¢ previsto un percorso Foarsalone "LEED
Baibdings in Milan”, che cobwolge | principali edifici centificati LEEL de
capolueoge mencghing,

Ihowe! Cowso Girwappe Canibakl o, Milies - dal & af 12 g,

Box in articolo multievento

2 NE
Stefano Boerilnteriors
ha progettatouna

foresta galleggiante
perTimberland

“Floating Forest”™ ¢ 1l vitedo del progetio realizzato da Stefano Bocri Interiors

per Timberland in vccasione della Milaneo Dresign Week: una loresta —+} Tinieriand
e i mabtisensoriale galleggante realizzera come ecosistena indipendente sullacqua
lilato della Darsena, per una citta pio verde,
Brasa
Uinszalbxebone di Trmberland, b cud missione ¢ equipaggiare ¢ isplrare la ki
nuove generazione o for progredine il mondo, nasce dall importanza ded malo

’ 2 + Stplacs Bioar Intarions
che hala nuura, enfatizzanda [a visione def marchio per un uturo pie verde ed

eguse, cos come dil consetto di clreolarina, dove nulla viee sprecato

“Floating Forest™ presede un'esperienza immersiva, sia fisica che virtuale.
Gl elervonts sensoriali seranno st con un'esperlenza digitale in loco, mentre per
chi mon potta pantecipare al Fuorisalone Fesperienza sasd online. Un vero e

pe

Forests € comcettualmente ¢ Rsicamente siudingm come un ecoskstema

i land meirk: dimatpenite all mterne del pacsaggio wbann meneghino: la

mdipendente, dove piamte, insetti e specie diverse lavorano insieme per [omire un

amybbente mighore.

1l progetio ka lobiettnve di stimalare i visitatori a recuperare il proprio
tempo ¢ spaeio dopa essers imeerid nella foresta e i invita 2 scoprire la
hellezza e Vimportanza della Navura, per un moanibo pli verde. 1| pereorss

allinterno dell'installozione avra quattmo tappe fondonventaki legate ai diversi sensi

¢ paorfera i visizatori ad a inferagire con be ultime eco-innovarioni di prodettoe i

walon del brand

La foreena & concertualmente e fisicamente studiata come un scosistama
indipendente, dove Gio alberi e pio di 30 specie moltiplicano la
bodiversith, attivando i benelic ambientali legati alla forcatarione urbana, in
conncsshone con g alte spapd verdi di Milano, Tra be varietd presemti ol

song Acerd, Betulls ¢ Malug; arbusti come Aronia Nera, Ortensia, Mabonis e

Articolo redazionale
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@ FUORISALONE IT

Stefano Boeri Interiors ha progettato una foresta
galleggiante per Timberland

“Floating Forest™ & il titolo del progetto realizzato da Stefano Boeri
Interiors per Timberland in occasione della Milano Design Week: una
foresta multisensoriale galleggiante realizzata come ecosistema
indipendente sull'acqua della Darsena, per una citta piG verde.

L'installazione di Timberland, la cui missiones & equipaggiare e ispirare
la nuova generazione a far progredire il mondo, nasce dall'importanza
del ruclo che ha la natura, enfatizzando la visione del marchio per un
futuro pil verde ed eque, cosi come dal concetto di eircolarita, dove
nulla viena spracato.

“Floating Forest" prevede un‘esperienza immersiva, sia fisica che
virtuale. Gli elementi sensoriali saranno fusi con un'esperienza digitale in
loco, mentre per chi non potra partecipare al Fuorisalone I'esperienza
sara online. Un vero e proprio landmark dirompente all'interno del
paesaggio urbano meneghino: la foresta & concettualmente e fisicamente
studiata come un ecosisterna indipendente, dove 610 alberi e pil di 30
specie moltiplicano la biodiversita, attivando | benefici ambientali legati
alla forestazione urbana, in connessione con gli altri spazi verdi di

Milano.

Il progetto ha I'oblettivo di stimolare | visitatord a recuperare il proprio
tempo e spazio dopo essersi immersi nella foresta e li invita a scoprire
la bellezza e l'importanza della Natura, per un mondo pil verde. ||
percorso all'interno dell'installazione avra quattro tappe fondamentali
legate ai diversi sensi e portera i visitatori ad a interagire con le ultime
eco-innovazieni di prodotto e i valori del brand.

Inoitre, i material che compongano linstallazione sono volutameante
assemblati “a secco”. Questa tecnica permette una grande flessibilita di
assemblaggio @ di riassemblaggio nonché il riutilizzo dei singoli elementi

NL dedicata

®.r

prospettiva tecnologica nel XX secolo, il brand di auto sportive esplora
I'interazione tra natura e innovazione nella storica cormice di Palazzo
Clerici.

( Leggi I'articolo )

IKEA torna al Fuorisalone Stefano Boeri Interiors ha

con un Festival di eventi e progettato una foresta

installazioni galleggiante per
Timberland

Dal 6 al 12 giugno appuntamento negli

spazi di BASE Milano con un ricco Si Intitola *Floating Forest” e sar3

programma di incontri ed esperienze visibile in occasicne del Fucrisalone
IMmMersive. sulla Darsena di Milano.
Leggi l'articolo Leggi l'articolo

Casavo racconta la casa con gli oggetti di chi la
vive

Mel vivace Tortona District, Casavo allestisce uno spazio per pensare alla

vita, ai cambiamenti vissuti, quelli ancora da vivere & le cose che
poartiamo con noi, Casa dopo casa.

Box NL L'indispensabile

= HYUNDAI

Timberland presenta Floating Forest,
progettata da Stefano Boeri Interiors

Una foresta multisensoriale galleggiante, realizzata
come ecosistema indipendente sull'acqua della
Darsena di Milano, per una citta pil verde, realizzata
in occasione della Design Week 2022

Brand

-+ Thmbarland

el Interors

Dusrata; GCcClndas

Contenuti extra collegati a Timberland presenta Floating Forest, progettata da Stefano
Boeri Interiors

CONTEMRITD DHETAL

Fipaking Forest

Products & Brands

Heptunis Gin by Hendrick's D Chargs Dealgs Hub

Scheda video Fuorisalone TV

MEDIA KIT

@ Tearisalone @
Milare Mavigh Darsena

* -'I.rﬂ-.'-:ﬁ" e L # 4 @ fuowisalone 8 Un'sola d verde nel
L e . (TS
mE W o e ouspre della Darsena: Navete

riconosdutal £ "Floating Forest”; una
forasta multiseneariale galaggiants,
rsalizEala come s lema
mdipendente da
@stefanoboerinteriors

ma Danicta Di Carleto

@ slnsinorit 9 0.9 9 go9
-.-'.i=-.: allzza Inslght
i
’ Ildll Qv =

A

i

°

48
Fuorisalone.it -
Pubblicato da Dunya Hadfaoui @+ 18 maggio - @

Con 610 alberi e pit di 30 specie per una citta piu verde.

Eia Piaor & pacas & altri 4,013

@)

FUORISALOME.IT
Stefano Boeri ha progettato una foresta galleggiante per Timberland
Si intitola "Floating Forest” e sara visibile in occasione del Fuorisalone sulla Darsena di Milano.

13.116 596 T +4,3x superiore o 5 .
Persone raggiunte Interazioni Punteggic di distribuzione Metti in evidenza il post

Post Instagram e Facebook
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ZB/?inoni Hotels & Resorts

Il brief Gli obiettivi
Come promuovere: I’'apertura di un nuovo hotel - Attivare la community della Design Week mostrando
in anteprima il progetto di Baglioni Hotels attraverso un
- Promozione dell’'inaugurazione del nuovo Baglioni evento d’arte aperto tutti.

Hotels, firmato Spagnulo & Partner, che avverra entro
la fine dell’anno.

- Generare traffico verso la mostra durante i giorni della
Design Week.

®.r

BAGLIONI

HOTELS & RESORTS

MEDIA KIT
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Il concept

Attraverso la realizzazione di branded content, si
scelto di raccontare la mostra d’arte IN-BETWEEN.
Tra Arte e Design ospitata presso il cantiere dell’hotel
durante le giornate della Milano Design Week. Un
percorso curato dallo studio Spagnulo & Partners che
descrive il delicato rapporto tra arte e design.

®.r

La produzione

- Realizzazione di un articolo branded dedicato alla
mostra;

- Realizzazione di un articolo branded dedicato
all’apertura ufficiale dell’hotel;

- Presenza degli articoli all'interno della newsletter
settimanale L'indispensabile;

- Condivisione degli articoli articoli sui canali social
Facebook, Linkedin e Instagram (via Stories);

- Creazione di una scheda evento dedicata alla mostra:;
- Presenza della scheda evento all’'interno della

newsletter quotidiana (DayByDay) durante la
manifestazione;

MEDIA KIT

BAGLIONI

HOTELS & RESORTS

- Presenza di un banner all’'interno della homepage e
nella sezione Eventi;

- Newsletter DEM dedicata alla mostra.
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Egglioni Hotels & Resorts o

@ FUORISALONE IT #0 HYUNDAI @ FUORISALONE IT @0 HYUnoA

@ fucrisalone @
Drere Design District

L
(F) FuorisaLone.ir
WAGATIME  OLIEDA EVEMTI  FEACOER]I  AWAAD  INBPEH  LNE TV IRED Couts ad 1 CL
6 @ fucrisalone @ Mel cuore di Brera dal 6
al 1.2 guagn,
LusED] @haghombolesandoesorts apoe |i=
porte del cantiere di Casa Baghioni con
pr T DayB Da Il progetto espositive “IN-BETWEEN
' ) Tra Arte e Design” firmato
Gepagnuloandpartners « una
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Wall Saucony Corso Garibaldi Milano e shooting prodotto
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Il brief Gli obiettivi
Come promuovere: lancio nuovo prodotto, - Raggiungere la community della Design Week
installazione al Fuorisalone. attraverso lo sviluppo di branded content che

raccontino i valori del brand;

- Promozione del 30° anniversario dell'iconica sneaker

SHADOW 6000. - Generare traffico verso l'installazione durante i giorni
della Design Week.

- Promozione dell’installazione realizzata in occasione

della Milano Design Week: un murale di 80 metri

quadrati nel Brera Design District firmato dallo street

artist EricsOne.
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Il concept

Si é scelto di raccontare il rapporto del brand
californiano con il design e la creativita svelando la
collaborazione con lo street artist EricsOne e della
sneaker proposta per l'occasione in un’esclusiva
edizione limitata che interpreta in chiave moderna la
classica versione del modello originale.

®.r

La produzione

- Realizzazione di articoli branded su Fuorisalone
Magazine: una news dedicata all’'anniversario della
sneaker SHADOW 6000 e un’intervista con EricsOne,
artista milanese classe 1983 autore dell’'opera nel Brera
Design District;

- Creazione scheda evento in evidenza all’interno della
Guida Eventi di Fuorisalone.it.

- Creazione di una newsletter dem che promuove
I’evento;

- Presenza della scheda evento all'interno della
newsletter quotidiana (DayByDay) durante la
manifestazione.

- Condivisione degli articoli sui canali social Facebook,
Linkedin e Instagram (via Stories).

Saucony

Originals

lf)
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;-Satﬁbhy Originals festeggiail
30°% anniversario dell'iconica

SHADOW 6000

Overview  Doveequanco  Galery  Approfondiment

Dopo molti mesi di lockdown e in occasione del 30°
anniversario dell'iconica SHADOW 6000, il marchio
di sneaker americano Saucony Originals realizzera
un murale durante la Milano Design Week per
portare energia e positivita alla citta in occasione
della riapertura.

Hirand
+ Saudany Originals

L'ewento apparthne a
- Best of Fuorisalone 2021, - Brera Design District 2021

Riodia & gholeti

Sauccny Orsginals panecips slledircne 2021 della Milano Design Week, poflanda tulio
if g stle di eullurs urbana sotto Negita delle swe icomche sneskers Shadow BD0D.

L'autentico sneaker-brand amencano nato 123 anni fa in Pennsyhvania ha scolto uno del
pil inflisenti street artist milanesi per creare un muraie di B0 mg ned Brora Design Destrict

L5

-

9 Dave
Saucomnmy Wall =
Coneo Garibaidl, 1.
Ldang
« Mapos
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Saucony Originals

Indossare un pako di Saucony significa Indossare un pezzo d'America.
MNato el 1898 in un piccolo laboratorio, I marchio si specializza sin dakle
arigini nella produzione di running shoes guadagnandosi fa stima di
numerasi atleti e appassionati di corsa in tutto il mondo. Saucony & il
nome del fiume che scorre a Hulztown dove tutto ebbe origine.
Liconico logo, l'onda, ne simboleggia le acque. | tre punti che
parcorrono (I river rappresentano | tre massi attorno cui le acque
scorrono in quel luoge ma anche | valorl chiave di Criginals: autenticita,
unicita, qualita. Savcony Originals rappresenta I'heritage del marchio,
Attingendo daglli immensi archivi che raccolgono i 123 anni del
marchio, la collezione interpreta in chiave contemporanea | modelli che
ne hanno segnato la storia. Colorate, estremamente comode e sempre
up-to-date, ke icone Originals sono oggi protagoniste di edizioni limitate
destinate ad un pubblico sempre pil taste-setter @ high.end. Ed & cosl
che Jarz, Shadow, Grid - Solo per citarne alcune - fanno il giro del
mando e diventano delle icone assolute nel mondo delle sneakers.

Maziane
Unined States

avvalendos di uno cel linguaggl pid vicind allp citd: ta Street Art. 1 murade, che interpeeta
IF concetlo di “Living the futene Metropolis®, incarna | potene defifesprassions & n ' @ o
raporesanta || forte legame ded brand con @ design & |a creativith.

Q@ Saucony Wall — Corso Garibaldi, 71, Milano [ R
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Saucony Originals con
l'artista EricsOne

celebra la riapertura di
Milano

Ericstine, artisza milanese il cul srle inconfondiblle & stato definie cubisma di
strads’, realizresd in collaborazione con Saucony Originals wn'enonme opera di
Bo metrl quadrani nel Brera Design Disrricr, cuore pulsane della cie, 1
marade, che smboleggia lmpegno di Sapeony nei confrontl della cn e it s
potere dell'espressione e della creativita in un momente in cul le persone

finalmentc bormano 2 sEane insieme.
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Prosegue il Fuorisalone: le vie e i distretti della citta
tornano ad animarsi sotto il segno del design con oltre
500 appuntamenti.

Ecco la nostra selezione di quelli da segnare in agenda,
tra novita di prodotto, progetti di designer affermati ed
emergenti, mostre, installazioni e talk.

Si ricorda che 'accesso ai singoll eventi & regolameantato dagh
organizzatori, nel rispetto delle norme anti-Covid. Scopri di pits

Gli highlights del Fuorisalone

Il murale di EricsOne per Signature Kitchen Suite

Articolo redazionale

Saucony

Mel cuore di Brera Design District,
il brand di sneaker americano
celebra il 30esimo anniversario
del modello SHADOWEQDO con
un'opera verticale che interpreta il
concetto di "Living the future
Metropolis”.

4-10 settembre
Corso Garibaldi 71
Maggiori info sull'evento

La coborata opera, realizzatn interamente o mano ufilizzando colori e materiali
spstenibili, verrh presentata ufMicialmente il 4 settembre Surane la
settimann del design portando una sferzats di energia nel quaniere per oltre un
mese. T murale interpreta il conceno "Living the future Metropolies”
delledieione 2o dedla Milano Design Weekl ¢ eelebra il forte legame di
Saupcony ¢ Shadow 6000 con il design ¢ la ereativiti.

Inizislimente lanciata nel 1991, Shadow &000 rappresenta con uno sile autentioo

Box NL DaybyDay

celebra la terra, la natura e
i sapori autentici

Lo showroom meneghino del
brand si trasforma in un giardino
immersivo con le installazioni
vegetali di P'arcnouveau, il pop-
up farm market sotto gli archi di
Paorta Muova e le degustazioni a
tema True to Food.

4-10 setternbre
Via Manzoni 47
Maggiori info sull'evento
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Guarda verso 'alto e rimani sintonizzato: Saucony
Originals & pronto a festeggiare un'icona.

Un autentico sneaker brand americano con 123 anni di storia. Uno
degli Street Artist pil influenti della scena milanese. Un muro di 80
m2 nel Brera Design District. Gon “Living the Future Metropolis”
Saucony Originals partecipa all'edizione 2021 della Milano Design
Week portando il suo stile urbano sotto I'egida delle iconiche
sneaker Shadow 6000,

Dopo molti mesi di lockdown e in occasione del 30° anniversario
dell'iconica Shadow 6000, il marchio di sneaker americano Saucony
Originals realizzera in Corso Garibaldi a Milano un murale in
collaborazione con lo street artist milanese EricsOne durante la
Milano Design Week per portare energla e positivita alla citta in
occasione della riapertura.

Il murale, che simboleggia Impegno di Saucony nei confronti della citta
& il suo ritorno alla nuova normalita, si ispira al modello Shadow 6000 &
incarna il potere dell'espressione e della creativita in un momento in
cui le persone finalmente tornano a stare ingieme.,

Portando una sferzata di energia nel quartiere per oltre un mese, la
grande opera sara visibile in Corso Garibaldi 71, Milano, dal 4 al 30
settembre 2021.

Al debutto il & settembre, la nuova Shadow 6000 OG rappresenta con
uno stile autentico I'iconico heritage del marchio. Nuovi drop in
edizione limitata in arrivo nelle prossime sattimane. |scriviti per imaneare
sempre aggiornato ed essere il primo!

Saucony Originals con
I'artista EricsOne celebra
la riapertura di Milano

Per il 30° anniversario
dell'iconica SHADOW
6000, Saucony Originals

realizzera un murale
durante la Milano Design
Week per portare energia
e positivita alla citta.

(BT

‘A SCOPRIDIPIU

[ |

Instagram story

@sauconyoriginalsitalia

i @sauconyoriginals
@erics one

Instagram story

-
MEDIA KIT

Saucony

Originals

® Tuowisalone @
Hresa Design Dntncl

fuorisalone @ L'epico murales di
@sauconyoriginals realizzato da
@enc,_one rapgresenia d polene
deifespressione di 3é & celebra | 30
anni dell'iconica Shadow 000, Andate
a dare un'ccchiatal #milandesignwesk

@rauconyonginals epec wall musral by
enes_one epresents the power of
self-gxpression and celebrates 30 yvears
of the iconic Shadaw G000, Go and
chieck it cut! #milandesigriweck

© Corse Garinaldi 71, Brera Design
Mhisseies

Visualizza insight

Qv A

ERE izce 2 pacas = altri 1,992

O

Fuorisalone.it
Pubblicato da Fabrizio Somma @ - 31 agosto 20271 - @

Per portare energia e positivita alla citta durante il Fuorisalone.

FUQRISALOME.IT

Saucony Originals con I'artista EricsOne celebra la riapertura di Milano
EricsOne, artista milanese il cui stile inconfondibile e stato definito ‘cubismo di strada’, realizze...

8365 174 T +2,3x superiore = : =
Persone raggiunte Interazioni Punteggio di distribuzione Metti in evidenza il post

Post Instagram e Facebook
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Immagini dai video promoionale FAEMA
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Il brief Gli obiettivi
Come promuovere: il lancio di un prodotto alla Milano - Raggiungere la community della Design Week
Desigh Week attraverso un racconto coinvolgente che mostri le
caratteristiche di innovazione e design di Faemina, in
- Promozione di Faemina, la nuova macchina per il caffe grado di offrire una performance eccellente in termini
con cul Faema entra per la prima volta nel segmento di qualita sia agli esperti del caffé ma anche a coloro
Home e Small Business che aspirano ad una emotional coffee experience

completa e di alto livello.

- Generare attenzione e far conoscere il mondo Faema.

®.r

FAEMA
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Il concept

Si e scelto di realizzare un video d’autore in
collaborazione con il regista Patrizio Sacco e grazie al
coinvolgimento di quattro figure eclettiche del mondo
del design, della moda, della grafica, dell’arte e del
food: Fabio Fantolino (designer e architetto), Francesco
Franchi (Art director), Nic a Ricciardi (Direttore Miart),
Luisa Bertoldo (P.R.) e Andrea Vigna (Chef).

®.r

La produzione

- Realizzazione della serie video Un caffe al
Fuorisalone;

- Condivisione della serie su Fuorisalone TV;

- Condivisione della serie sul canale Instagram di
Furisalone;

- Realizzazione di un articolo branded dedicato al
racconto del progetto Un caffe al Fuorisalone;

- Condivisione dell’articolo sui canali social Facebook,
Linkedin e Instagram (via Stories);

- Creazione di una newsletter dem che promuove il
progetto Un caffé al Fuorisalone;

- Presenza all’interno della newsletter settimanale
L'indispensabile.

FAEMA

MEDIA KIT
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ARCHIVE EVENT 2021
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Un caffé al Fuorisalone = &

ftaziohe Faemina
A 0

Dovn  muanss  Galery  Vides

Gruppo Cimbali, con il suo brand Faema, entra per la
prima volta nel segmento Home e Small Business
presentando Faemina, la nuova macchina per il caffé
espresso firmata ItalDesign.

rand
= Fasma

Designes
-+ Micgln Guallg

L'éwenio sppartisns i
« Basy of Fuorisaione 2021

Cucina || Food & beverage | Product Dasgn

Q Dove
Fagira Flagship
Seank — via vincenio
forcella T, Miang
+ Wsina

{0 Quanda
5-10 settemibre 2007

Contatt]

GAUPPO CIMBALI SPA
i i, Blanponl 17
20062 Brages (M)

Telabona
(=38} 02 900481

Gli appuntamenti imperdibili DavBvDa
della Milano Design Week 2021 Lt

Ciao,

Prosegue il Fuorisalone: le vie e i distretti della citta
tornano ad animarsi sotto il segno del design con oltre

500 appuntamenti.

Ecco la nostra selezione di quelli da segnare in agenda,
tra novita di prodotto, progetti di designer affermati ed
emergenti, mostre, installazioni e talk.

Si ncorda che 'accesso ai singolil eventi & regolamentato dagli
organizzator, nel rispetio deie norme anti-Cowvid, Scopd di pit

Gli highlights del Fuorisalone

Un caffé alla Milano Design Week

Fabio Fantolino, Francesco Franchi, MNicola Ricciardi, Luisa
Bertoldo & Andrea Vigna sono ospiti detlo spazio Faema.
Tra una degustazione di caffé e la visita dello spazio
raccontano il loro lavoro e la loro passioni, I| isultato @ una
chiacchierata intima tra amicl, una pausa di riflessiona

condivisa.

Guarda i video

Gruppo Cimbali entra nel segmento home con
Faamina

Lagciuaiva maccfand S8 7 ot aiomsio Gorary SRDERgn SeCompdas
o aifuake ol cafd meda b vila quotiaiand of cngue prolessicevst cha
rascoantand kn passiona por § foro keecrd

Ir DoCasione dolla Mian Design Woek 2021, Gruppo Cimbal presents
Faarming, Una nusnvs Macching por § cofh spmsss &l design ureeo o
ke ARG P I'EMbiants domitico 4 ghi amall Business come
g epar di co-warking, bouthgue, Concept slore, bistrol.

Abirpversn sicune vidsoirdenvisin realizzate o cingus professionisti del
monda del cesign, del'are, della grafica, deils culnanta » dela
CORMITHCATO G TICCORTNG SOme & rsin ls passcnd par il proprg
lervora, Gruppo Cimball i guics Ala scopana di sicurs professlon 8 cul
quotdianith & Spaiac, &8 Hon Sempre, sccompagnata dall intramontabls
rio cdoll ca®a, preparato guesta volln con Faomina,

Cinque professionisti che amano godersi un buon
caffé. A casa propria.

Fabio Fanioling (desigre o arciitatic), Francesaco Franchi (A dieestor,

Hicola Ricciardi (Diretiore Wiar), Lulsa Baroldo (PR} & Andrea Vigna
Chaf} sono capidl delio spazo Fasma.

Tra unn degustazions di caifh o la visia deilo spazio mecontanc il lao
lervrcs o b Boeg peiaioni, O resLitabs & Und CRBCCRBRI M1Ima Ira amici,
e s o ifesson condviss nell gaiie | rito del catl & goduta in
manier straondraria gracie a Foamina.

% Irvela genadl L& nuova mascchina @ brand Fasro i fa cosl intemprets dellomai
Faemina ¢ una macching esclusiaa @ unica in cul lestetica non & fine a sé stessa 2 r - faam i J
comsing sagientemante Innovarions & design per offrive una perfarmance eccallenta in cfsmh;w-::;;:mu;::ﬂ Bar portando cosl a casa o e il
termind di qualit sia 298 espert del calll ma anche a colong che aspirang ad una —— .
emational caes sxperiance complata e di 8%t ivella . ; )
Faismibn & una masching in ol lesletca ron 4 e 4 bb #lesi combing
sapenssments innovazions & design per offrire una pedamanca
Fr-"MI.a da RalDeslgn - da sempos Sinanimd di Made in italy - Fagming & un vifo oggeiio ﬂ [N - ] eccefients in bermini di gualith sia agh espertl ded ca®s ma anche a colem
i design. Elegame chi Esprans ad ung emolional Cofed RECerenoR COmpkna @ o alio
#fsemina #coffechomedesign Hlaema Il
Il nuovo showroom di Il caffé come al bar con
Dgnd ghorno dal § al 10 settembre, Fasming sark espasta presso I Flagship Store Porcelanosa a Milano Faemina s i darte
Feema in vis Forcella T a Milano dalle ore 11 alle ore 18, & " ,
A due passi da Piazzale Cadorna, Il Gruppo Cimbali entra nel
Sarh inoltre possiblle ammicane & scopding la nudva Faemina anche presso : . .
und spazio di 600 metri quadrati segmento home con una nugva
Inerni Design Factory, via Fiippo Turati 8, Milano L . i s = . . &
Bulthaup, via Antania Locatelll & Milang distribuiti su due piani, rivolto ai macchina per il caffé espresso dal
Pedini Brera, corso Garibald) 9, Mdana professionisti dell'architettura, design unico. E per I'occasiona
8 bbb Eirnbe Hasy €4 e Podind Brars, Drs 1546 dellintarior design e del design, invita cingue professionisti a
dove godersi un aperitivo, godersi un buon caffé: Fabio
Fantoling, Francesco Franchi,
4 - 10 seltembre Micola Ricciardi, Luisa Bertolda e
Piazza Castello 19 Andrea Vigna. 1 H
Maggiori info sullevento Magglori ’fﬁ o sull'evento Stefano Mancuso progetta l'ufficio del futuro
Un caffé alla Milano Design Week insieme a Kengo Kuma
Una parie originale by Fesming Il betanico di fama internazionale contribuird alle sviluppo del progetio
Fabsg Farokmd (Be0gnar @ Pohnelna), Franceson Faances [Ar directoe), Naols Bocuedi (Dol W I taall g M i i
Miart], Lulsa Bartoido (P8 ) & Andres Yigna (Chef) sono ospli delio spazic Faema. Tra una elcome, feeling at work, che sorgera a Milano nell'ex area Rizzoli,
doegusingions di catli @ L visha dello spario tecconters il lon livord o lor passiond, il riitso b
winil Chiscchagrata intima tra armich, una pauss o ifessions corcivisa
I 1 amal Dartleala

Scheda evento Box NL DaybyDay Box ADV NL L'indispensabile NL dedicata

®.r
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Un caffé alla Milano Design Week | Luisa
Bertoldo

Anne di produsiane: 202

Altri episodi di Un caffé alla Milano Design Week
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sarchie  Week | Fabbs a5 Waeeh | Francasco Franchi Week | Micola Mcciardi

Scheda Fuorisalone TV - Video Serie
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Ui gl adla Widana
Bagign Week
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@ FUORISALONE
TV

Un caffé alla Milano Design Week

5 video

Fuorisalone TV Scheda video

Brand

+ Fagema

@.IT x FAEMINA

P GUARDA IL VIDEO

Instagram story

MEDIA KIT

FAEMA

@ Tuorisibone &
@ fuarisalone & Il buan caffé ha una
3 oy casa La bua, Dallincentro fra d

mondo del design & quello del caffé
nasce Pfaemina_official, per una coffes

expenrnge di vello esolsto, da
godere direttamente a casa tug. ®

Dl 2 af 10 st beenbee Soopnla alla
hilano Design Week!

¥ @lacma_oMioal Fagihip Store

Via Forcella 7 | 4 settembre [14:30) -
21:000. 5-10 settermbre [11:00 - 16:00]

L gnterntonire = Via Turali 3 |

A-10 semernbre [10:00 - 18:00]

Visuallzza Insight

Qv [
S race 3 pacas e altrl 482

@

Fuorisalone.it —
Pubblicato da Alessandro Mitola @ - & settembre 2021 - @

Cinque protagonisti del mondao del design, dell’arte, della moda, del food e dell’'editoria, tra una
degustazione di caffé preparato con la nuova Faemina, ci raccontano il loro lavoro e le loro
passioni. Buona visione =

w

FUDRISALONE.T

Un caffé alla Milano Design Week
Guarda i video su Fuorisalone TV

Post Instagram e Facebook
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