Design Week =

20 - 26 aprile 2026
Piani di comunicazione



Tema Fuorisalone 2020

Essere progetto
Protagonisti del cambiamento tra visioni e responsabilita

“Essere Progetto” ¢ il tema scelto per Fuorisalone 2026, un‘espressione che abbraccia due significati profondi. Da un lato,
'essere umano inteso come soggetto attivo del cambiamento, portatore di visione, desiderio e responsabilita; dall'altro,
| progetto, il fare design come processo in continua evoluzione, capace di modellare e ridefinire le relazioni tra persone,
oggetti e ambiente.

Il tema “Essere Progetto” vuole essere anche un invito a riconoscersi nel divenire. Non forma finita, ma processo in ascolto.
Non identita statica, ma in trasformazione. Il progetto non é solo cid che si costruisce. E cid che ci costruisce nel
tempo, nel corpo, nelle relazioni con il mondo. Oggi, questo mondo include nuove intelligenze: non piu solo umane,
ma artificiali, distribuite, non lineari. Lintelligenza artificiale non e unalternativa, ma un‘alterita. Una presenza che ci fa
interrogare, ci amplifica, ci mette in discussione.
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Tema Fuorisalone 2020

Essere progetto
Protagonisti del cambiamento tra visioni e responsabilita

“Essere Progetto” significa anche abitare questa relazione con le macchine che apprendono, con gli algoritmi che co-
creano, con sistemi che sfidano le nostre categorie di pensiero. Progettare non e solo fare, e entrare in relazione anche
con cio che non capiamo fino in fondo. Con cio che pensa diversamente da noi. Con cio che non ha voce, ma elabora.

In un Momento storico in cui tutto cambia velocemente, Fuorisalone 2026 invita a riscoprire il progetto come esperienza
profonda e responsabile. Un ritorno al pensiero e all'azione progettuale per valorizzare il design come forma di conoscenza

capace di raccontare storie di menti, culture e materiali. E di immaginare un futuro piu sostenibile, inclusivo e consapevole.

“Essere Progetto” e allora un modo di essere e agire, un impegno consapevole che diventa una narrazione viva di
mani, materiali e storie che si intrecciano e modellano il nostro rapporto con il mondo.

Scopri di piu su www.fuorisalone.it

Brera Design Week 2026
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https://www.fuorisalone.it/it/info/fuorisalone-tema-2025

Brera Design Week 2026
Proposta commerciale



Cosa offriamo / A chi ci rivolgiamo

Lofferta commerciale di Brera Design District si sviluppa attraverso un piano di comunicazione pensato da un lato alla
promozione di eventi in occasione del Fuorisalone e dall'altro alla promozione di realta protagoniste del Distretto durante
tutto 'anno.

Le proposte si rivolgono quindi a guesti due momenti € prevedono:

A - Piano comunicazione dedicato all’'evento Fuorisalone - Brera Design Week

Prevede tre soluzioni: Base, Sponsor, Extra

e la possibilita di acquistare strumenti aggiuntivi per una visibilita maggiore da feblbraio ad aprile
B - Piano comunicazione attivo tutto I'anno - Viedia Kit

Prevede tre soluzioni: Pack 01, Pack 02, Pack 03
e la possibilita di acquistare strumenti aggiuntivi per una visibilita maggiore da maggio a gennaio

Brera Design Week 2026
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Proposta commerciale

Offerta per il Fuorisalone - Brera Design Week Strumenti aggiuntivi - Brera Designh Week

(20 - 20 aprile, 2020) ( utilizzabili nel periodo febbraio - aprile)

Se hailunoshowroom permanente aBreraohaiscelto Se vuol una maggiore visibilita durante il periodo

di esporre in una location temporanea puoi aderire prima e durante la Design Week che va da febbraio

a uno dei tre piani di comunicazione proposti che ad aprile puoi aggiungere ai piani di comunicazione

include piu attivita e strumenti (digitali e stampati), in standard una serie di attivira aggiuntive che aiutano

base alle esigenze, durante la Brera Design Week. ad aumentare la promozione dei contenuti.

Le proposte sono: Gli strumenti sono:

Pack Base - 1.800€ + iva Newsletter - Dedicata e Brera Experinece

Pack Sponsor - 2.800€ + iva Magazine online - Articoli

Pack Extra - 4.500€ + iva Social media - Post classici o campagne mirate
ADV Guida cartacea - Pagine pubblicitarie e
redazionall

Brera Design Week 2026
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Novita 2020
Fuorisalone Passport

Fuorisalone Passport e il nuovo servizio in versione Beta proposto da Fuorisalone.it per I'edizione 2026, pensato per
semplificare l'accesso del pubblico agli eventi attraverso un riconoscimento unico tramite QR code. || progetto viene
introdotto in via sperimentale esclusivamente per gli eventi aderenti al circuito Brera Design Week ed e gia incluso,
senza costi aggiuntivi, in tutti | piani di comunicazione proposti.

Grazie a una dashboard dedicata, Fuorisalone Passport rappresenta uno strumento strategico per le aziende
espositrici: permette di gestire con facilita | flussi in ingresso, ottenere statistiche sui propri visitatori € confrontare le

performance del proprio evento con la media degli altri partecipanti.
L'obiettivo € uniformare I'esperienza di accesso per il pubblico, evitando registrazioni multiple e offrendo agli espositori
una reportistica avanzata capace di valorizzare risultati, comportamenti dei visitatori e posizionamento all'interno della

Design Week.

Lattivazione avviene tramite l'area riservata; verranno fornite istruzioni dettagliate al momento della sottoscrizione di
uno dei piani di comunicazione.
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Come aderire al progetto
Brera Design Week 2026

Per aderire gli step da seguire sono:

1.
Scegliere il format

Individuare il piano di
comunicazione tra quelli
proposti. Per eventuali
dubbi o approfondimenti
contattaci al telefono o via
emalil

Brera Design Week 2026
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2.
Compilare il form online

Compilare 'application
form online e seguire

le istruzioni selezionando
Il pacchetto scelto ed
eventuali format aggiuntivi

3.
Saldare la quota

Pagare la quota che
corrispondente al piano
di comunicazione scelto,
seguira l'invio di regolare
fattura commerciale

4.
Attivazione

La redazione verificata

la completezza delle
Informazioni inviate attiva
I'accesso alla piattaforma
per l'inserimento dei
contenuti inviando | dettagli
e step via emaill
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1/3 - Pack Base - 1.800€ + Iva

L'offerta comprende:

Brera Design District

Sito web Brera Design Week (www.breradesignweek.it) Nota bene

- Scheda evento pubblicata nella guida * La condivisione verra fatta a cura della redazione nel periodo compreso tra il 30 marzo al 23 aprile,
- Segnalazione dell’evento nella mappa navigabile anche la data di pubblicazione & a discrezione della redazione.

Strumenti fisici (sul territorio)

- Mappa cartacea pieghevole (pin mappa ed elenco) Il piano di comunicazione include il servizio Fuorisalone Passport

- Guida eventi - visibilita base (vedi preview nella sezione strumenti)

- Totem evento da apporre nello spazio espositivo

Social media (@breradesigndistrict)

- Condivisione della scheda evento con Post Facebook di Brera Design District *
Comunicazione

- Menzione del nome del brand o del progetto all'interno del comunicato stampa digitale
condiviso nella cartella stampa in occasione della conferenza stampa (previa firma del
contratto entro il 16 febbraio) e negli aggiornamenti successivi.

Fuorisalone.it

Guida eventi sito web Fuorisalone (www.fuorisalone.it)

- Presenza sul sito nel percorso Brera Design District

- Scheda evento, formato base, pubblicata nella guida eventi in automatico
- Scheda brand e schede espositori e designer collegate

- Pin nella mappa digitale

Brera Design Week 2026
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2/3 - Pack Sponsor - 2.800€ + Iva

L'offerta comprende:

Brera Design District

Sito web Brera Design Week (www.breradesignweek.it)

-Schedaevento pubblicatanellaguidae segnalazione dell’evento nellamappa navigabile
- Fascia in homepage con elenco eventi sponsor (random)

Strumenti fisici (sul territorio)

- Mappa cartacea pieghevole (pin mappa ed elenco)

- Guida eventi - visibilita focus (vedi preview nella sezione strumenti)

- Totem evento da apporre nello spazio espositivo

Social media (@breradesigndistrict)

- Pubblicazione di un post a scelta tra Instagram, Facebook e LinkedIn *

- Pubblicazione di una story Instagram a cura della redazione (max 4 immagini con
contenuti legati all'evento in occasione della design week) **

Newsletter

- Pubblicazione di 1 box dedicato alla promozione dellevento nella newsletter “Day By
Day” in uscita durante la Design Week (dal 19 al 25 aprile 2026) a cura della redazione ***
Comunicazione

- Menzione del nome del brand o del progetto all'interno del comunicato stampa digitale
condiviso nella cartella stampa in occasione della conferenza stampa (previa firma del
contratto entro il 16 febbraio) e negli aggiornamenti successivi.

- Presenza con paragrafo dedicato all'iniziativa nellAllegato al comunicato stampa in
forma digitale

Fuorisalone.it
Guida eventi sito web Fuorisalone (www.fuorisalone.it)
- Presenza sul sito nel percorso Brera Design District e pin nella mappa digitale

Brera Design Week 2026
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- Scheda evento, formato focus, pubblicata nella guida eventi in automatico
- Scheda brand e schede espositori e designer collegate

Nota bene

* La pubblicazione verra fatta nel periodo compreso tra il 30 marzo e il 17 aprile, ad esclusione del periodo
della Design Week. La possibilita di scelta del giorno € subordinata alla data di prenotazione dello slot,
conseguente alla firma del contratto.

** La pubblicazione della story verra fatta a cura della redazione nel periodo che va dal 20 al 24 aprile in
base ai giorni di apertura e gli orari che indicherete nella scheda online.

*** Condivisione del contenuto per sua promozione diretta all'interno di una delle newsletter day by day,
nelle date di: domenica 19 aprile, lunedi 20 aprile, martedi 21 aprile, mercoledi 22 aprile, giovedi 23 aprile,
venerdi 24 aprile, sabato 25 aprile.

Il piano di comunicazione include il servizio Fuorisalone Passport
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3/3 - Pack Extra - 4.500€ + Iva

L'offerta comprende:

Brera Design District

Sito web Brera Design Week (www.breradesignweek.it)
-Schedaeventopubblicatanellaguidae segnalazione dell’evento nellamappa navigabile
- Fascia in homepage con elenco eventi sponsor (random)

Strumenti fisici (sul territorio)

- Mappa cartacea pieghevole (pin mappa ed elenco)

- Guida eventi - visibilita focus (vedi preview nella sezione strumenti)

- Totem evento da apporre nello spazio espositivo

Social media (@breradesigndistrict)

- Pubblicazione di un post Instagram e di un post a scelta tra Facebook e LinkedIn *

- Pubblicazione di una story Instagram a cura della redazione (max 4 immagini con
contenuti legati all'evento in occasione della design week) **

Magazine online - Sito web Brera Design District (www.breradesigndistrict.it)

- Articolo promozionale proposto dal cliente nella sezione NEWS

- Promozione dell’'articolo attraverso:

1) Condivisione dell’articolo diretta su LinkedIn e tramite social story di Instagram

2) Condivisione dell'articolo attraverso un box nella newsletter Brera Experience ***
Newsletter

- Pubblicazione di 1 box dedicato alla promozione dellevento nella newsletter “Day By
Day” in uscita durante la Design Week (dal 19 al 25 aprile 20206) a cura della redazione ****
Comunicazione

- Menzione all'interno del comunicato stampa divulgato in occasione della conferenza
(se il contratto viene firmato entro il 16 febbraio) e in occasione degli aggiornamentsi
successivi

- Presenza con paragrafo dedicato all'iniziativa nellAllegato al comunicato stampa in
forma digitale

Brera Design Week 2026
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Fuorisalone.it

Guida eventi sito web Fuorisalone (www.fuorisalone.it)

- Presenza sul sito nel percorso Brera Design District e pin nella mappa digitale

- Scheda evento, formato focus, pubblicata nella guida eventi in automatico

- Scheda brand e schede espositori e designer collegate

Social media (@fuorisalone)

- Condivisione della scheda evento con Post Facebook di Fuorisalone *** **

- N1 uscita social a scelta sui canali Instagram, Facebook o Linkedin di Fuorisalone.it *** ***

Nota bene

* La pubblicazione verra fatta nel periodo compreso tra il 30 marzo e il 26 aprile, comprendendo la Design
Week. La possibilita di scelta del giorno e subordinata alla data di prenotazione dello slot, conseguente
alla firma del contratto.

** La pubblicazione della story verra fatta a cura della redazione nel periodo che va dal 20 al 24 aprile in
base ai giorni di apertura e gli orari che indicherete nella scheda online.

*** Condivisione dell’articolo per la sua promozione diretta nel box preview della newsletter Brera
Experience, a scelta tra le date: 1 aprile, 8 aprile, 15 aprile. Ciascuna data prevedera un massimo di 10
articoli condivisi, la scelta della data e subordinata alla disponibilita al momento della prenotazione.

*#** Condivisione del contenuto per sua promozione diretta all'interno di una della newsletter day by day,
nelle date che vanno da domenica 19 aprile a sabato 25 aprile.

***** |a condivisione verra fatta nel periodo compreso tra il 30 marzo e il 12 aprile, la data di pubblicazione
e a discrezione della redazione.

e Se scelta € sul canale Instagram la pubblicazione pu0 essere fatta dal 16 marzo al 12 aprile (non
durante la design week)) | Se la scelta & Facebook o Linkedin non si prevedono limitazioni di date di
pubblicazione

Il piano di comunicazione include il servizio Fuorisalone Passport
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Strumenti aggiuntivi - per una maggiore visibilita

1/5 - Newsletter dedicata
2.000€ + Iva

- N. 1T newsletter dedicata con contenuto dedicato a promozione
dell'azienda

Nota: La prenotazione delle newsletter dedicata collegate al periodo
della Design Week deve avvenire nel periodo prima o subito successivo
alla Design Week

2/5 - Newsletter Experience
1.000€ + Iva

- N. 1 box formato focus nella newsletter Experience che promuova
un contenuto presente su Brera Design District o Brera Design Week
dedicato al cliente (scheda evento o articolo sul Magazine online).

| box (formato focus) sono in tutto 2/3 per ogni uscita di newsletter.

Brera Design Week 2026
Piani di comunicazione

3/5 - Magazine online
1.000€ + Iva

Il magazine online di Brera vive di contenuti tutto I'anno.

Durante il periodo prima e durante la Design Week vi e la possibilita di

acquistare la pubblicazione di:

- N. T articolo redazionale + condivisione LinkedIn e story Instagram

Nota: L'uso degli strumenti aggiuntivi deve essere svolto da febbraio

ad aprile dell’edizione di riferimento (2026)
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Strumenti aggiuntivi - per una maggiore visibilita

4/5 - Social 4.7 - Facebook

E possibile prevedere pubblicazione dipostaggiuntividuranteil periodo - N. 1 post singolo - 400€ + iva
che va da febbraio ad aprile.

| canali prevedono: 42 - Llnkedln

- N. 1 post singolo - 600€ + iva

41 - Instagram
- N. 1 post singolo o N. 1 Reel (fornito dal cliente) - 1.200€ + iva 5/5 — ADV gU |da Ca rtaCea

- N. 1 post singolo con gallery - 1.400€ + iva
- N.1Story finoa 5img o video - 800€ + iva - N. TADV pagina singola - 2.500€ + iva
- N. TADV pagina doppia o redazionale - 3.500€ + iva

Su richiesta possiamo predisporre:

- story o reel dedicati prodotti dai nostri creators — costo su richiesta Nota: L'uso degli strumenti aggiuntivi deve essere svolto da febbraio
- campagne promozionali mirate (in dark) — costo su richiesta ad aprile dell’edizione di riferimento (2026)

Pion i comunicasone. 13/42



Plani dl comunicazione a confronto

Pack Base Pack Sponsor Pack Extra
1.800€ + VA 2.800 € + IVA 4500 € + IVA

visibilita sulla guida eventi e mappa interattiva online * ® @ ®
visibilita sulla mappa pieghevole e guida cartacea * O O o
presenza nella home page (random con altri eventi sponsor) @ O
© totem fisico per segnalare I'evento @ @ o

_E: uscita social a scelta tra Instagram, Facebook e Linkedin ** O o0
= % pubblicazione di una story Instagram (max 4 img) ** o [
§ '% box dell'evento nella newsletter DayByDay ** O @

cﬁu menzione all'interno del materiale stampa e CS (formato digitale) O O @

o presenza con paragrafo nell’allegato al CS (formato digitale) O @

@ articolo promozionale proposto dal cliente ®
condivisione dell'articolo sui social [ _
condivisione dell’articolo su newsletter @

-‘:'5 presenza dell'evento sul sito nel percorso BDD ® ® ®

= § scheda evento | scheda brand | scheda designer * O - @
§ § condivisione della scheda evento con post su Facebook ** ®

° uscita social a scelta tra Facebook, Instagram o Linkedin ** ®

LL

Nota:
* Verificare la tipologia di visibilita sui supporti online e stampati nei dettagli di ogni singolo pacchetto
**Verificare il periodo di pubblicazione nei dettagli di ogni singolo pacchetto
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Pacchetti
In sintesi

i

1

hl x

={ B

Conferenza stampa

Website Brera Design Week

Guida e mappa
cartacea

Social Network
Brera Design District

Newsletter

Website Brera Design District
Magazine online

Website Fuorisalone.it

Social Network
Fuorisalone.it

Pack Base
1800 € + iva

- Menzione all'interno del comunicato stampa digitale

- Scheda evento pubblicata nella guida
- Segnalazione dell’'evento nella mappa navigabile

- Mappa cartacea pieghevole (pin mappa ed elenco)
- Guida eventi - visibilita BASE
- Totem evento da apporre nello spazio espositivo

- Condivisione della scheda evento con Post Facebook di Brera
Design District

- Presenza sul sito nel percorso Brera Design District
- Scheda evento, formato BASE

- Scheda brand e schede designer collegate
- Pin nella mappa digitale

Pack Sponsor
2800 €+ iva

- Menzione all'interno del comunicato stampa digitale
- Presenza con paragrafo nell'allegato al comunicato digitale

- Scheda evento pubblicata nella guida
- Segnalazione dell'evento nella mappa navigabile
- Fascia in homepage con elenco eventi sponsor (random)

- Mappa cartacea pieghevole (pin mappa ed elenco)
- Guida eventi - visibilita FOCUS
- Totem evento da apporre nello spazio espositivo

- Pubblicazione di un post a scelta tra Instagram, Facebook e
LinkedIn
- Pubblicazione di una story Instagram a cura della redazione

- Pubblicazione dell'evento nella newsletter “Day By Day” a cura

della redazione

- Presenza sul sito nel percorso Brera Design District
- Scheda evento, formato FOCUS

- Scheda brand e schede designer collegate

- Pin nella mappa digitale

Pack Extra
4500 € + iva

- Menzione all'interno del comunicato stampa digitale
- Presenza con paragrafo nell'allegato al comunicato digitale

- Scheda evento pubblicata nella guida
- Segnalazione dell’'evento nella mappa navigabile
- Fascia in homepage con elenco eventi sponsor (random)

- Mappa cartacea pieghevole (pin mappa ed elenco)
- Guida eventi - visibilita FOCUS
- Totem evento da apporre nello spazio espositivo

- Pubblicazione di un post Instagram
- Pubblicazione un post a scelta tra Facebook e LinkedIn
- Pubblicazione di una story Instagram a cura della redazione

- Pubblicazione dell'evento nella newsletter “Day By Day” a
cura della redazione

- Articolo promozionale proposto dal cliente

- Promozione dell’articolo attraverso:

1) Condivisione dell'articolo diretta su LinkedIn e tramite social
story di Instagram

2) Condivisione dell’articolo attraverso un box nella newsletter
Brera Experience

- Presenza sul sito nel percorso Brera Design District
- Scheda evento, formato FOCUS

- Scheda brand e schede designer collegate

- Pin nella mappa digitale

- Condivisione della scheda evento con Post Facebook
- N1 uscita social a scelta sui canali Instagram, Facebook o
Linkedin



Adesione e scadenze

Per aderire:

- Scegli il plano di comunicazione che fa per te

- Accedi o registrati da Novembre 2025 su www.breradesignweek.it/adesioni
- Compila la form online con tutti | tuoi dati e sottoscrivi il contratto

- Paga la quota di adesione

- Attendi I'attivazione del tuo piano e le istruzioni da parte del team

Scadenze:

- Entro e non oltre il 16 febbraio per rientrare nella nota stampa ed conferenza stampa
- Entro e non oltre il 13 marzo per rientrare nella mappa/guida cartacea

- Entro il 13 aprile per rientrare nella comunicazione esclusivamente online

Se hai necessita di siglare piu di un'offerta abbinata al piano della Design Week scrivici via email a info@breradesigndistrict.
it o chiama lo (+39) 02 36633150 per ricevere supporto e istruzioni.
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Strumenti di comunicazione in sintesi
Una piattaforma a disposizione, tra digitale e fisico

X |
x

Website

Contenuti digitali
ed eventi sul territorio
di Brera.

- Sito Brera Design District

- Guida Eventi Brera Design Week
- Agenda appuntamenti

- Notizie

- Guide e consigli

- Design Showroom, Gallerie d’Arte,

Lifestyle e Locali
- Sito Fuorisalone.it - guida eventi

Brera Design Week 2026
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Guida e Mappa

Guida e mappa
cartacee con elenco
eventi e indicazioni
per I'orientamento del
pubblico nel distretto.

- Guida eventi: prodotto editoriale
formato Ab, tiratura 30.000 copie

- Mappa: formato poster 50x70 cm,

tiratura 50.000 copie

=

Social Media

Contenuti digitali costruiti
ad hoc in base allo
strumento ed il target.

- Instagram
- Facebook
- Linkedin

M

Newsletter

Comunicazione
selezionata, formattata
e diretta al pubblico.

- Brera Experience
Approfondimenti periodici
sul Distretto di Brera

- DayByDay
Gli eventi imperdibili durante
la Brera Design Week

- DEM
Comunicazione dedicate
per il tuo brand

Sul territorio

Il territorio si anima di un
sistema di orientamento
per il pubblico tra gli
eventi, formato da vari
strumenti.

- Infopoint

- Totem orientamento
- Bandiere

- Totem eventi
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Audience e KPI del periodo Design Week
A chi comunichiamo

©

Instagram

126Kk

Followers

1.7 min Impressions
820k Reach

ok Average Impressions/post
4.1% Average Reach/post

57% followers 25-44 anni
65% donne

39% uomini

52% ltalia

8% Brasile

3% Stati Uniti

Brera Design Week 2026
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f

Facebook

275K

Followers

370k Impressions
220k Reach
1.1k Post Engagement

02% followers 25-44 anni
66% donne

34% uomini

4% ltalia

2% Brasile

2% Spagna

in
Linkedin

2K

Followers

20k Impressions
3.5k Reach

2k Click

600 Reactions

640 Visualizzazioni di
pagina

28% followers & di Milano

Ea
=0

Website

+80k

Utenti unici

267k Views di pagina
Durata media; 0O1:06 min

ltalia 71%

US 4%

UK 3%
Germania 3%
Svizzera 3%
Francia 2%
Altri paesi 14%

M

Newsletter

+16K

Utenti totali

44% Open rate

3.3% Click rate
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Sito web dedicato alla Design Week

I sito dedicato all'evento Brera Design Week ha un
template rinnovato che porta in primo piano i progetti
principali, gli itinerari del distretto e tutti gli eventi con

indicazione di tutti i punti attivi e delle varie esposizioni,
showroom e aziende.

_obiettivo e portare subito I'attenzione dell’utente sui punti

fondamentali del progetto, ovvero sullagenda eventi e |
orogetti territoriali in evidenza.

mportante ricordare che ogni evento di Brera Design

Week ha una sua pagina dedicata che rimarra sempre
online.

Brera Design Week 2026
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BfEfﬂDGSig"WEEk 7-13 aprile 2025 Guida Eventi

.1 2
Brera Design Week h)))))) .':I.M:_ > A _ =
La settimana del desigN/ |
nel cuore di Milano. EN
Scopri tutti gli eventi
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Scheda evento online

La struttura della scheda evento e formata da una
immagine di apertura, titolo e giorni di esposizione in
evidenza. Segue testo descrittivo, contatti ed eventuali
download dedicati a press con specifiche del brand/
designer coinvolti.

Galleria di immagini legate all’evento o all’esposizione e
Il palinsesto delle attivita previste durante la settimana,
dalla semplice esposizione ad eventi inaugurali o attivita
specifiche.

Le schede evento sul sito sono per tutti uguali
iIndipendentemente dal piano di comunicazione scelto, |
piani Sponsor ed Extra prevedono anche una visibilita in
home page, random, nella sezione “Highlights”.

Brera Design Week 2026
Piani di comunicazione

HYPER PORTAL

glo™

BI’ETHDESignWEEk 7-13 aprile 2025 Guida Eventi
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HYPER PORTAL

glo™

& wwwmvglocom

@ Location

Moscova 18
Via della Moscova, 18 - Milano

O Mappa o indicarion

Gioved: 10 aprile-h. 7700 - 19.00
Meet&Greot con Michela Ficehi

Un'occasione speciale per Incontrana Fartista
che ha creata linstallazione HYPER PORTAL
& per-avere l'opporiunita di ricevere uno degli
esclusivi poster autografati dallartista,

2+ Orari di apertura

Luned: OF Aprila
h. 14:00-18:00
Marted: 08 Apriie
. 100-20:00
Marcolad 09 Aprile
ho W0 0=-20:00
Giovedi 10 Aprile
. 10:00—-20:00
Vienardi 11 Aprila
. 10:00-20:00
Sabato 12 Aprile
. 10:00-20:040

Domeanica 13 Aprile
b 0001900

T Ewventi

Incontro
Ghoved) 10 Aprile
h. 1000 - 19:00

glo for art presenta HYPER PORTAL di Michela Picchi

alo riconferma la sua partecipazione alla Brera Design Week 2025 con il progetto
“glo for art” e affida a Michela Picchi la creazione di un'esperienza immersiva
unica al Fuorisalone, rafforzando cosi il suo impegno a supportare l'arte e
diffondere |a cultura. HYPER PORTAL vivra nella cornice di Palazzo Moscova 18,
che per una settimana si trasformera nel glo Creative Hub, un centro pulsante di
eventi e attivita rivolte ai consumatori adulti. L'opera interpreta il tema “Mond|
Connessi” riflettendo |a filoscfia di glo, basata sulla promozione della positivita e
della condivisione. Fondendo elementi di arte pop e surrealista, Picchida vitaa
un'installazione interattiva in cui colorl vivaci e tecnologie invisibill, guldana il
pubblico in un viaggio sensoriale, creando un dialogo tra classico e moderno. Il
design, che richiama le forme distintive dei dispositivi glo HYPER PRQ", invita |
visitatori a immergersi in uno spazio dinamico dove arte e tecnologia si
intrecciano. Gli spettatori diventano cosi co-creatori di un'opera che si evolve in
tempo reale, offrendo un'esperienza dinamica e immersiva.

1110 aprile dalle 17.00 alle 19.00, unisciti a noi per un Meet&Greet con Michela
Picchi un'occasione speciale per incontrare 'artista che ha creato linstallazione
HYPER PORTAL e per avere l'opportunita di ricevere uno degli esclusivi poster
autografati dall'artista.

Brera Design Week 2026
Piani di comunicazione

Guida Eventi

Visita | 237 eventi nel Brera Design District durante il Fuorisalone.
Esplora il cuore creativo di Milane, scopri le novita delle aziende e e

ultime creazioni dei designer.

@) ==ra=e

Cerca Evento Cerca brand Cerca location

COUNTDOWN

@s OFFIGIAL TIMEKEERER
Grand Seile  PARERA DESIGN WEEK

Tag ~ FILTRA EVENTI

HIGHLIGHT

ASKD
75 Anni di innovazione
3 Brera Site - Via delle Erbe, 24

Chiquita
House 5

Chiguita, Sebastian Curi

Chiquita House 2025

@ Cambi Casa dAste - Via San Marco, 22

HIGHLIGHT

Foglizzo Leather

Apeiron | where design meets the
timeless essence of leather

@ Robertasbasta - Fiori Chiad - Via Fiori Chiar, 3

Valcucine e altri 3 espositor

Connected Scenarios

@ Valoucine Milano Brera - Corso Gluseppe Garibaldi,

89

N .

1} i 4__ 4 I‘.--'- .:I'::'

Harm

Arredare gli spazi del vivere
creando emozioni

E HORM Showroom - Via Volta, 4

HIGHLIGHT

Amerncan Express

Digital Garden

& Amex living - Via Palermo, 16
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Sito web dedicato a tutto I'anno

Brera Design District dispone di un portale attivo tutto
I'anno, centro della nostra strategia di comunicazione,
con un calendario dedicato agli eventi sul territorio,

una sezione di approfondimento con news, interviste

e una dedicata alla promozione delle attivita commerciall
oltre che ad una che propone guide per esplorare Brera.

Le principali sezioni del portale sono:

- Calendario eventi e appuntamenti
- News e Interviste
- Discover design showroom & more

- Guide tematiche

Brera Design Week 2026
Piani di comunicazione

Brera
Design
District

Calendar News  Discover Guides Design Week Apartme

.;OP” il design
utto I’ n '.'Lw~
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https://www.breradesigndistrict.it/

Sito web Fuorisalone.it

Fuorisalone.it € da oltre 15 anni la piattaforma ufficiale
di riferimento per la settimana del design a Milano.

Brera Design District con le sue attivita ricopre un ruolo
di assoluto protagonista nel progetto con spazi di
comunicazione dedicati, quali:

- Percorso dedicato al progetto che raggruppa gl
eventi del distretto con posizioni in evidenza

- Schede evento, brand e designer dedicate a ogni
singolo cliente

- Pin sulla mappa digitale

Contenuti sul magazine dedicati ai piani con
maggiore visibilita

Brera Design Week 2026
Piani di comunicazione

@ FUORISALONE IT

sl AWARD MAGAZINE T TEMA 2025 INFO PROMUCVIIL TUD EVENTO

Mondi Connessi, Fuorisalone 2025

Tre soggetti - persona, tecnologia e natura -, creati
attraverso I'Al, interpretano e raccontano il tema di
quest'anno, Mondi Connessi

Event, pranqQ, aesigner... 1 Z184Z prand
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Guida e Mappa cartacea

La Mappa e la Guida Eventi sono tra gli strumenti di
orientamento nel distretto piu utilizzati durante la Design
Week.

Ogni anno vengono stampate e distribuite 30.000
Guida Eventi e 50.000 Mappe sia nei giorni antecedenti
che durante la Design Week, presso i nostri Info Point e in
ogni sede degli espositori aderenti.

Ogni pacchetto prevede una visibilita differente sui due
strumenti, inoltre e possibile ampliare la visibilita attraverso
'acquisto di pagine ADV o redazionali.

- ADV singole e doppia pagina

- Articoli redazionall

- Inserti speciali e personalizzabili

Brera Design Week 2026
Piani di comunicazione
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Guida cartacea

Pack Base

112

CEADESIGN CEA@FUORISALONE2024

}}}}}}}}}

1 1 1 1 ] [ N 1
c CEMA raccants ls propria dodizions &l monda £A
e Posizione divisibilita base nella gu ida E s ok s o s
'] chi conkugs Mimporianza del Seskgn con
rp @ Cinalborabilnd Sl mipas et i
. zra, Meccility indosis
v, 18

e Spazio logo
File vettoriale (.Eps, .Al, .Pdf) 113

Ceramica MICRO-MACRO

Ceramica Bevilacqua x Mallparmi

e Info evento T SN

BOUTIGQUE MALIPARNMI che ned DNA nanno oo gempre Fartgianalits
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e Descrizione dell'evento 114
Lunghezza massima del testo Cosmicre Gl

Refin
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SOO battUte |ta/e| | (SPAZl i |C|US| . S i S
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e |nserimento nome brand e/o designer
nell'exhibitors recap
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cANT AGOSTINO

Milano Living Surfaces

1 showroolT atamica SamAgosting & un
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Mappa cartacea
Pack Base

e Pin dell'evento su mappa

e Presenza in elenco eventi con:
Corrispondenza numero pin
Nome azienda

INndirizzo

e |nserimento nome brand e/o designer
nell'exhibitors recap

Brera Design Week 2026
Piani di comunicazione

a Civica

48g
B
(=]
[--]
Via San Marco

B EH
o Son,,,

68 | Eﬂ 84 A 168
paantegazia m ﬂ
via Soler2 £2 mm v Palermq Larg Via E. Balzan Piazza Carlo
E:I-! Treves m - o
m 28 188 37 Mm m 288
166 :g 89 132
m 146 187
% = < m K
» g 108 46 |5 o
Camninna % =y m =
188, 45paces, 112. CEADESIGN 124, Maeffebi 138. Gessi 151. KRIPTONITE
ZigZagZurich Via Breza, 9 Via Milazzo, B Haute Culture Piazza XXV Aprile,
Wia Marsala, 4 Via Manzoni, 16/A T = Interno
113. Ceramica 125. Ditre Italia cortila
181. 18 Corso Como Bevilacqua, Via Solferino, 21 139. GID PAGANI
Corso Como, 18 Maliparmi Via San Marco. 2o 162. La Bowtigque
Via Solferino, 3 126. Diwezgo ¥ia Pisoni, 6
182. Alinea Corso Garibaldi, 146. gioiAtelier
Design Objects 114. CERAMICHE REFIN 116 Via Melchilorre 163. La Martina
wia Brera. 2/4 Via Melone, 2 Gioia, @ Corso Garibaldi.l
127. Ecoalf
183, ALTAI GALLERY 118, Caramica Plazza Gae 141. Green Wise, WA:IT 154. La Marrocco
Via Pinamonte da Sant'Agostineg Aulenti, B Via Palermo, b ¥ia Palermd, 21
Vimazcate, & Corso Garibaldi,
a5 128. Effeti Cucine 142. HENRYTINI 155. Lago
104 . Argenteris Corso Garibaldi, Foro Buonaparte, ¥ia San Tomaso, 6
Dabbene, 116. Colefax and 548 52
ASE Living Fowlar, Bonacina 166. Lanerossi
Largo Claudio Via Palermo, 8 125. Elite 143. HI LITE Next, ¥ia Mercato, 5
Traves, 2 Via Marco ARTENIDE
117. Coxrisrs Formentini, 14 Via Brera, 38 1567. LAUFEN
185, Astier de Villatte della Sera, ¥ia Manzoni, 23
Via dell'Orso 1 Living, Abitare 130. Espelma 144. iGuzzini
Via Solferino, 26 Via Clovasso, 6 ¥ia Brera, 5 158. Le Creuset Italia
186. Ateliex Corso Garibaldi.
Frigerio Mirva 118. CRISTINA 131. Fabscarte, 145. IMPRESS 51
Wia Flori Chiazxi. Rubinetterie Marialaura Irvine Piazzale — —
12 Via Pontaccio, Via Morone, 2 Principessa 169. LaFoOU
B/18 Clotilde, 11-12 Corso Garibaldi.
167 . B&B Distriburionas 132. Fantini Rubinetti ad
Corso Garibaldi, 119, Dainelli Studio Via Solferino, 18 146. Inmterno 18
G4 Via Via Solferino. 18 1668, Limeaguattro
Fatebanefratelli 4 133. Fendi Casa via Solferino, 24
106. Boffi | DePadowva Piazza della Scala 147. Istituto Design
Via Solferino, 11 120. Davide Groppdi Palladia 161. LODES
Via Manzonl. 38 134, Fiemms Tremila, ¥ia Maroncelli, 12 wia Moscova, 33
188. Bolzan Roasin
¥ia Marcato, 3 171. Dedar Via Lanza, 4 148. ITALAMP 162. Londonart
Via Fiori Chiari, Via Melchiorre Piazza 5. Marco, 4
116. bulthaup i8 135. Finsa Gioia, @
Via Brera. 28 Via Solferino, 17 163. Lualdi

s [ K]

145

N

E CHEII

rac B




Guida cartacea
Pack Sponsor

29 S Pk @ agape ,

AUSTRIA

L . . avaniage  PBasign Palazzo Le Forme
e Posizione dirilievo nella guida Austria della Materia

e [otografia correlata all'evento |
Dimensioni 94x68mm P
+5mm abbondanza T

iiiiii

e Spazio logo o
File vettoriale ((Eps, .Al, .Pdf)

bt Dasign Paiazzo Ausirls: la creativitsa DESIGN PALAZZIO AUSTRIA: Aus- Intersazioni tra progelto e materia.  intersections between de
1T apzile austiriaca si racconta a ttraverso le  trian crastivity uniavels throtgh (o La bellezza delia funzione. la funzio-  matter. The besuty of func
n.10-22 sale storiche di Palazzo Confalonier] hisioric rooms of Palazzo Confalo- ne della bellezze. Agapel2 presenia  function of baally Agapel?
{Fondazione Cariplo), creando una  nlard - Fo ooy Canplo - creating il nuovo allestimento e celebra il the new instaliation and ceo
. | n fo eve n to Fross Preview combinazione perfelta tra lo stile & poerfec bination of classical pensiero progettuabe che, attraversa design thinking thal, thro
15 aprile classico ricco di storia @ il design  style an (emporary Austrian lintelligenza delle mani, da formaaila  wigdom of hands, shaped
h.18-18 austriaco contemporaneo. 30 Pro-  design b v 30 manuf acturers materia per esprimere | nbovimodl 10 express now ways of [
. l I I I r n l duttori o Top-Designer austriasci del  and lop designers from the Interior del vivere e dellabitare. chwadling
ItO| O d ate I nd I rIZZO S Ito Web a I | settore interior design, metteranno  design Industry, will showcase &

! ! ! ] wes In'scena una gamma di prodottl  tange of brand-row products aatar- Agape ! Agapecasa / Agape f Agapecass /
ineditl dal design innovativo o dl  ing Innovative design and high quality Zenucchi Design Code / Zonucehl Design Gode
elta qualits, attravorse un concept  displayed through & craative concepl CP Parquet / Effe / CP Pamuet / Efe /
creative realizzato dal pluripremiati  created by sward-winning architects Grass! Pletre / Gypsum / Grassi Plotro £ Gypsum /
architett Vasku & Kiug. Vasiu & Kiug Kiry Cucine / Ky Cucing /

e
Cesare Roversi / Rezing Cosire Roversi / Rezina

e Descrizione dell'evento
Lunghezza massima del testo
500 battute ita/en (spazi inclusi)

e |nserimento nome brand e/o designer
nell'exhibitors recap
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Mappa cartacea
Pack Sponsor

e Pin dell'evento su mappa

e Presenza in elenco eventi con:
Logo del brand

Corrispondenza numero pin
Nome azienda

INndirizzo

e [nserimento nome brand e/o designer
nell'exhibitors recap
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Guida cartacea
Pack Extra

e Posizione di massimo rilievo nella guida

e [otografia correlata all'evento
Dimensioni 94x68mm
+ omm abbondanza

e Spazio logo
File vettoriale ((Eps, .Al, .Pdf)

e |nfo evento
(Titolo, date, indirizzo, sito web, mail...)

e Descrizione dell'evento
Lunghezza massima del testo
500 battute ita/en (spazi inclusi)

e |nserimento nome brand e/o designer
nell'exhibitors recap
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Social media

Brera Design District ha puntato negli anni sul ruolo del
social, in particolar modo sulle pagine ufficiali Facebook
e Instagram, e negli ultimi anni anche Linkedin, come
strumento per comunicare agli utenti gli eventi e le
attivita che si svolgono all’'interno del distretto.

Un piano editoriale che prevede contenuti e rubriche
dedicate durante I'anno al territorio che si mescolano a
focus a supporto della Design Week e a tutto il mondo
del design shoowroom, dell'arte e dell'architettura.

- Instagram - 126k follower
- Facebook - 27.5k follower
- Linkedin - 2k follower

Nota: dati di luglio 25
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https://www.facebook.com/breradesigndistrict
https://www.instagram.com/breradesigndistrict/

Newsletter DayByDay

BreraDesign Week

DayByDay

Fuorisalone 7-13 Aprile
Tutto il meglio della Brera Design Week,
giorno per giorno.

L'importanza di una comunicazione selezionata e diretta al
nostro pubblico.

La newsletter DayByDay € uno strumento importante per

la comunicazione la promozione diretta del piano editoriale P
ed eventi durante la settimana della Design Week. ST

lasciarsi sorprendere dalle vetrine che si affacciano sulla citta.

prende vita attraverso una maltitudine di installazioni.

...E buona Design Week!
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Strumenti sul territorio

Nel territorio saranno presenti una serie di strumenti che
andranno ad orientare il pubblico nella moltitudine di eventi

all'interno del distretto.

Nel dettaglio gli strumenti sono:

- Info point - in Largo la Foppa e Largo Treves
- Sistema di bandiere a filare - nelle vie principali

- Totem di orientamento eventi - 8 sparsi nei punti di
snodo e maggior afflusso del distretto

- Totem segnaposto - uno per ogni espositore
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Brera Design Week 2026
Strumenti aggiuntivi



Strumenti aggiuntivi in sintesi

E2

Magazine online

Articolo online
1.500 € +iva

-N. 1 articolo redazionale + condivisione LinkedIn
e story Instagram

Brera Design Week 2026
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ADV - Guida cartacea

ADV Pagina singola
2.500 € +iva

ADV Pagina doppia
3.500 € +iva

Redazionale Pagina doppia
3.500 € +iva

A

Newsletter

Newsletter DEM
2000 € +iva

- Newsletter dedicata da inviare al database
contatti di Brera Design District

Newsletter Experience
1.000 € +iva

- Uscita con box dedicato nella newsletter
Experience

=

Social Network

Instagram

-N. T post singolo o N. 1 Reel (fornito dal cliente)
1.200€ + iva

- N. 1T post singolo con gallery
1.400€ + iva

-N. 1Story fino a 5 img o video
800€ +iva

Su richiesta possiamo predisporre:
- story o reel dedicati prodotti dai nostri creators
- campagne promozionali mirate (in dark)

Facebook

- N. 1T post singolo
400€ + iva

Linkendin

- N. 1T post singolo
600€ +iva

37/42



Magazine online - News

I magazine online di Brera - sezione News del sito - vive _ e
dl COﬂteﬂUtl tUttO ranno Grand Seiko e Tokujin Yoshioka: I'arte del

tempo e della trasformazione naturale

Durante il periodo prima e durante la Design Week vi

] [] ] AN [] [] [] ] ] [] ] [] Durante |a Brera DESign ofT::te'lspd aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa Habilith dei masstri artigian takumi.
Week, “TOKUJIN YOSHIOKA Quest'anno, alla Milano Design Week, il brand presenta “TOKUJIN YOSHIOKA - Frozen™,
a possibilita di pubblicar articoli redazionali di preview o o S S o
del tempo attraverso una

scultura trasparente che
muta e si evolve,
simboleggiando il passaggio
continuo del tempo.

o di approfondimento di progetti ed eventi con relativa
ricondivisione sui canali social media.

£ Grand Sadn

l'essenza degli elementi naturall. Per questo progetto, ha scelto il concetto di “acqua’,
dando vita 2 una scullura luminosa e trasparente che si trasforma col passare del tempo,
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ADV nella Guida Cartacea

FMORIM &

,: : : . : Design with a vision
All'interno della guida cartacea si puo avere maggiore

visibilita acquistando delle pagine pubblicitarie (ADV) che si
dividono in:

Pagina pubblicitaria singola o doppia

'ADV nel formato singolo e composta da immagine e
messaggio pubblicitario nel formato pagina doppia puo
essere composta da immagine e messaggio oppure da
una pagina dedicata all'immagine e l'altra di testo.

Florim racconta la sua visione del  Florm shunes his visfon of
design & del lutuwro della progetia-  he lulure of desige. DE
rione: DESIGN WITH AVISION &un A VISION & & projoct tha
progetto portatore di un messagglo concrole medsage ond 8
concreto @ anficipatora diun doma- @ more innovative nnd =
i pid iInnovative o sosteniblla. U tomorrow, A mooal projes

np 1]

progelio morale, oltré che fisico,dal  as a physical one, from
quale traggono origine | prodotil, gll - products, olectives, and
abloettivi @ le sceita ariendall, Florim  choleas originate. Florim ¢
colebra la materia reinterpretandola matier by reinterpreting
attraverso nuove progpattive o destl-  nésw porapectives and
narion d'uss - al Salone a Nal rinno- Saloms ared in he reEehovel
vali spari dello Showroom, disegnati  of tha Showroom, Doth de
anframbl da Matteo Nunziatl. Mattpo Nunzlat

Pagina redazionale doppia |
La pagina redazionale doppia € una doppia pagina della
guida eventi in cui si va ad approfondire il progetto e 3
'iniziativa attraverso un testo in doppia lingua e Immagini a
supporto.
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’EGNA apre le porte delsuo  ZEGNAopens the doors
lquarters in Via Savona of its headquarters in

progetto Via Savona to present the

BORN IN OASI ZEGNA project.

An immersive - installation will occupy the
spaces of the brand's showroom 1o narrate its
commitmant to the community and the envi-
renment, offering the Design Week audience
the opportunity to fully experiance Oasi Zegna
and the new book dedicated to it.

Through an itinerary that interweaves
art and nalure, visitors will be able to walk
through the lush vegetation of the forest and
interact with the stories and Images that
bring the the pages of the book to life.

New Lﬂgiﬂﬂ Design by Gabrisks Centaz
The back panel with magical doors integrated into the architecture

At the hearl of this tale |s a strong
ganse of responsibility towards the com-
) | | FEGHRA ! munity and the territory In which ZEG-

ZEGMA PRESENTA | i ir| 197 ¢ NA oporates. Since [ts foundation in 1840,
¥ b FiFlatt the company has cultvated this princi-

BORMN IN OAS] ZEGH fug 1 Juie timna rpn ple, which Is also reflected In Oasl Zegna.
o OASI ZEGNA e il ol AT The latter represents a tangible symbol of

AR i o i ZEGMNA D oavolars ZEGNA's ongoing commitment to environ-
ZEGNA HEADQUARTERS ant yualith d ta dalla ful mental awaraness and quality of life for fu-
VIA SAVOMNA 56 A G ture generation.
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Newsletter Dedicata e Brera Experience

La newsletter Dedicata € un tipo di newsletter che
permette il cliente di verticalizzare 'attenzione e |a
comunicazione su un progetto o argomento con
esclusivita.

La newsletter Brera Experience e un tipo di newsletter
annuale e periodica in cul si portano in rassegna € in
evidenza tutte le attivita del distretto. Per la Brera Design
Week si prevede unattivita teasing con box dedicati che
mettono in evidenza alcuni progetti e argomenti.
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Materia20

eria 2.0 apre in via Marco Polo 9 a Milano la
erioteca piu grande d’ltalia

asione della Milano Design Week 2025, nel cuore di Porta Nuova,

ia 2.0 inaugura la pi0 completa enciclopedia materica italiana:

accolta minuziosa di materiali e prodotti (dall'approccio sistemico

pale), uno strumento per lo studio e la progettazione, a supporto di

sita e professionisti, che avranno finalmente la possibilita di definire

e dei propri progetti in tempi ridotti e all’'interno di un unico luogo, al
po archivio e laboratorio.

hub interdisciplinare di 500 mq, nel segno del tema Mondi Connessi,

—

—
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Social media

Sempre per aumentare la diffusione e la notiziabilita degli
eventl e del progetti oltre ai piani di comunicazione classici
Brera mette a disposizione una serie di attivita aggiuntive
sul social Facebook, Instagram, € Linkedin, come:

- post dedicati singoli o reel
- post con gallery
- campaghne social in dark

- produzione di reel da parte dei nostri content creator
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Post

(aes \ breradesigndistrict

X . - & .
ve V2 Piace a margherita.brunii e altri

breradesigndistrict Una delle installazioni
della Brera Design Week 2024 e stata "Ling
di @porsche... altro

24 maqgio
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Brera Design District
Studiolabo Srl

tel +39 02 36.63.81.50
info@breradesigndistrict.it

www.breradesigndistrict.it

/A
UN PROGETTO O STUDIOLABO



