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Chi
SIamo

STUDIOLABO

E UNA GIOVANE REALTA MILANESE
CHE SIOCCUPA DI DESIGN

DELLA COMUNICAZIONE.

NATA AFEBBRAIO 2003,

OPERA NEL CAMPO DEL DESIGN
DELLA COMUNICAZIONE
FORNENDO SERVIZI DI
CONSULENZA, PROGETTAZIONE
ED ESECUZIONE GRAFICA

SU DIVERSIMEDIA.

Oltre a questo sviluppa progetti indipendenti, tra cui
Fuorisalone.it, Brera Design District e Porta-
RomanaDesign, un portale-sistema pensato per il
racconto e la gestione di eventi sul mondo del Design

e della creativita, divenuto brand di riferimento, e
“milanolocation”, portale-servizio che mette in relazio-
ne due attori fondamentali nel mondo degli eventi: chi
offre e chi cerca location.

N

Studiolabo é tra i fondatori dell’Associazione culturale
Zona Bovisa, associazione nata con 'obiettivo prin-
cipale di promuovere, organizzare e stimolare attivita
e servizi a carattere socio-culturale finalizzate alla
riqualificazione di aree metropolitane.

Ha nel suo dna la capacita di creare e sviluppare net-
work di professionisti per condividere competenze e
risorse permettendo cosi di allargare la rete di contatti
ed esperienze sul progetto. Tra queste relazioni sicu-
ramente le piu interessanti sono quella sviluppate con
Fuoribiennale sull’asse Milano-Venezia e con il gruppo
di lavoro PastrengoCinqueA, che vede la condivi-
sione dello spazio di lavoro e consulenze con altre due
realta professionali: un Ufficio Stampa e produzione
eventi e uno studio di interior design, architettura e
comunicazione.

Studiolabo ha sede a Milano in via Pastrengo 5/a, nel
cuore del quartiere Isola, ed € composta da due soci e
da un gruppo di lavoro di 10 professionisti.



Paolo Casati
Project manager

NEW MEDIA DESIGNER, CO-FONDATOREDI
STUDIOLABO E FUORISALONE.IT, SIOCCUPA DI DESIGN
DELLA COMUNICAZIONE EPROGETTAZIONE GRAFICA
SU DIVERSIMEDIA.

Laureato presso la Facolta del Design del Politecnico di Milano.

Nel 2000 ha svolto attivita di ricerca e progettazione nel campo del mobile internet
per applicazioni accessibili in multi-mode e su multi-device.

Dal 2001 Svolge attivita di ricerca e didattica presso la Facolta del Design (Politecni-
co di Milano).

Dal 2003 € Docente a contratto presso la Facolta del Design nei corsi di Design della
Comunicazione ed ¢ relatore di diverse tesi di laurea.

Nel 2004 riceve la segnalazione e pubblicazione per il compasso d’oro e nel 2005 il
premio PWI Italian Web Award grazie al progetto Fuorisalone.it.

Dal 2007 partecipa a diverse conferenze nell’lambito della comunicazione, della crea-
tivita e dei distretti dell’innovazione per quali Studiolabo viene preso a caso studio.
Nel 2007 ¢ tra i fondatori del network Zona Bovisa e del progetto Baseb metri quadri
creativi.

Dal 2009 ¢ socio del consiglio di amministrazione dell’ALP Associazione Laureati
Politecnico di Milano.

Cristian Confalonier
Project manager

NEW MEDIA DESIGNER, CO-FONDATOREDI
STUDIOLABO E FUORISALONE.IT, SIOCCUPA DI DESIGN
DELLA COMUNICAZIONE E PROGETTAZIONE GRAFICA
SU DIVERSIMEDIA.

Laureato in disegno industriale con indirizzo in Comunicazione Visiva e Progettazio-
ne multimediale, master in “creare impresa di design”.

Consulente web designer per Esperia dal 2001 e consulente presso Mpweb nel pro-
getto di Content provider per telefonia mobile, web e tv digitale.

Nel 2004 riceve la segnalazione e pubblicazione per il compasso d’oro e nel 2005 il
premio PWI Italian Web Award grazie al progetto Fuorisalone.it

Dal 2007 partecipa a diverse conferenze nell’'ambito della comunicazione, della crea-
tivita e dei distretti dell'innovazione per quali Studiolabo viene preso a caso studio.
Nel 2007 ¢ tra i fondatori del network Zona Bovisa e del progetto Baseb metri quadri
creativi.

Dal 2010 ¢ consulente presso InfrontAMS nell’ambito dello sviluppo di interfacce
web e mobile.



Client

12 Snap

A.

AAF

Adidas

Andrea Vallicelli
Anita Caprioli
Apnea Film

Arch. Piero Castiglioni
Artsana Chicco

Asus

Azienda Ospedaliera
Desio-Vimercate

B.

BaseB

Biennale di Venezia
BMW

C.

C.P.M.

Calcio 2000
Calzedonia

Canon

Casio

Cirlab

Clinique

Comolake Film
Commission
Connexxa
Consorzio Nazionale
Acciaio

Corriere di Livorno

E.

E3

Edison

Elita
Emergency
Esperia
EuroControl
EuroMilano

F.

Fabiola Lionello
Fandis

Fiat
Floornature
FMG

Francesco Fei
FuoriBiennale

D.

D.com unita di ricerca
Davide Groppi

DeN Store

Diesel

G.

Garaventa
Garmin

Gas Jeans
Gigaset

Gmund

Grey Interactive

H.
Headline
HML
Hyundai
M.
Mamy’s
l. Marionnaud
IESTV Martini Spumante
IED Matura
Infront Max Mara
Intimissimi Mazen
Iris Mediascavi
Mediaset Premium
Mediaset Sport
Melavi
J. Mondadori
Jaeger LeCoultre Monotono
Jannelli e Volpi MP Web
Jetlog
N.
L. Nastro Azzurro
La Rosa Netsoul
Laurens Nisciolano
Lorenz Nokia
0.
Ospedale Niguarda

P.

Pierluigi Ghianda
Pilosio

Plust

Polidesign
Politecnico di Milano
Proxima

R.

RCS

Recapito Milanese
Regione Veneto
Riso Viazzo S.r.l.
Rocket Team

S.

Samsung

Sanofi Aventis
Sci Club Eleven
Scultura e design
Serie A

Sherpa
Softpeople Esperia
Somec S.r.l.
Spazio Botta
Strawberry S.r.l.

T.

Telecom Italia
Tezenis

T™MC2

Trabucco Associati

u.
Unicredit Group

V.

Valcucine
Veuve Cliquot
Vintage 55

W.
Wind
WR Host

Z.

Zona Bovisa
Zona Tortona
Zopa
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STUDIOLABO

E PARTE DIUNARETE
DIRELAZIONICON DIVERSI
CONTESTITERRITORIALI

DI PROFESSIONISTI, EVENTI
E SPAZILEGATIAL MONDO
DEL DESIGN.

MILANO DESIGN NETWORK

Q MILANO

BASEB

/7 Fuorisalone.it

/7 Brera Design District

17 PortaRomana Design
1 MilanolLocation

/7 Mecenate Area Design

Architetto Giovanni Capri
Ufficio Stampa Luisa Bertoldo

Q TORINO

TURN

Q VENEZIA

FuoriBiennale

©Q BARCELLONA

Alexis Rom Estudio
Taller Vostok

© COPENHAGEN

Libo Cannici

Progetto 2006/09



Aree
dicompetenza

Graphic
Design

Web
Design

Concept
Design

Design
Fvent

IPhone/  Video
IPad App Editing

Milano
Design
Network

Comunicazione visiva
Grafica editoriale
Immagine coordinata
Brochure

Marchi e logotipi
Cataloghi

Manifesti

Inviti

Tllustrazione

Siti Web

Portali

Siti animazione Flash
Piattaforme interattive
Cataloghi multimediali
Online store

Guerrilla marketing
Concept creativi
Visualizzazione brief

Concorsi

Sponsor
Manifestazioni
Eventi speciali

Video animazione
Montaggio video
Video istituzionali

Applicazioni mobile
WebApps

Fuorisalone.it
BreraDesignDistrict
PortaRomanaDesign
MAD
MilanoLocation
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PROGETTAZIONE DI STRUMENTIFISICI, PRINCIPALMENTE CARTACEI, PER LA COMUNICAZIONE DELL'IDENTITA
DIUN'AZIENDA O PER LA COMUNICAZIONE DIPRODOTTI, BASANDOSI SUL LINGUAGGIO VISIVO
COMEMEZZ0 DI VEICOLAZIONE DEL MESSAGGIO.




2008

CNA

IMMAGINE COORDINATA
PER IL CONSORZIO NAZIONALE ACCIAIO.

CARTA INTESTATA, BUSTE, BIGLIETTO DA VISITA,

CARTELLA.
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2008

CNA

IMMAGINE COORDINATA
PER IL CONSORZIO NAZIONALE ACCIAIO.
SHOPPER.
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& 2008

CNA

PROGETTO EDITORIALE DELLA RELAZIONE GENERALE
E DEL PROGRAMMA SPECIFICO PER IL CONSORZIO
NAZIONALE ACCIAIO.




2008

CNA

PROGETTO EDITORIALE DELLA RELAZIONE GENERALE
E DEL PROGRAMMA SPECIFICO PER IL CONSORZIO
NAZIONALE ACCIAIO.




2008

CNA

PROGETTO EDITORIALE DELLA RELAZIONE GENERALE
E DEL PROGRAMMA SPECIFICO PER IL CONSORZIO
NAZIONALE ACCIAIO.




Heo0e © BV SERIE 1

+ BMW Serie 1

PROGETTO DI IMMAGINE COORDINATA PER EVENTO

BMW SERIE 1 AL FUORISALONE 2006.
SOLUZIONI PER AUTO, COMUNICAZIONE, LOCATION.




2005 - 2006

DESIGNGUIDE

GUIDA AGLI ESPOSITORI DEL FUORISALONE
DI ZONATORTONA, RACCOLTA DI TUTTE
LE MANIFESTAZIONI ED EVENTI CONNESSI.




2005 - 2006

DESIGNGUIDE

GUIDA AGLI ESPOSITORI DEL FUORISALONE
DI ZONATORTONA, RACCOLTA DI TUTTE
LE MANIFESTAZIONI ED EVENTI CONNESSI.




2008

HML

PROGETTO DEL CATALOGO PRODOTTI
PER IL GRUPPO HML.




2008

LORENZ NEOS

PROGETTO GRAFICO DEL MANUALE DI [STRUZIONI
PERT"OROLOGIO NEOS BY LORENZ.



2008

LORENZ NEOS

PROGETTO GRAFICO DEL MANUALE DI ISTRUZIONI
PER LCOROLOGIO NEOS BY LORENZ.

e
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SABATO B GV‘OBREM PROGETTO GRAFICO E CONCEPT PER LA FANZINE

"SCALCIO", PROGETTO DI ADIDAS PER IL TORNEO
W DI CALCIO INTERNAZIONALE “ADI CUP”. UN LAVORO
COMPLETO, DALLA SCELTA DEL NOME AL CONCEPT,

VIA O SALOMONE Bl FINO ALLA PROPOSTA GRAFICA E IMPAGINAZIONE.

2005

EVENT FREEE Nt
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ADIDAS ADI CUP

PROGETTO GRAFICO E CONCEPT PER LA FANZINE
"SCALCIO", PROGETTO DI ADIDAS PER IL TORNEO

DI CALCIO INTERNAZIONALE “ADI CUP”. UN LAVORO
COMPLETO, DALLA SCELTA DEL NOME Al CONCEPT,
FINO ALLA PROPOSTA GRAFICA E IMPAGINAZIONE.
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Rossinelli Alessandro

’ Common Module Q 5
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EUROCONTROL

2009

EUROCONTROL

PROGETTO E REALIZZAZIONE INTERFACCIA GRAFICA
PER UN CORSO DI E-LEARNING DEDICATO
AL PERSONALE DI VOLO DEI PRINCIPALI AEROPORTI

EUROPEL.




Culatello di Zibello con Gnoceo fritto Fiorentina con insalata e patate alla griglia 37 €/kg Degustazione singola

Uovo morbido con Asparagi al burro Tagliata di angus argentino con insalata 11€ Degustazione complela
e scaglie di Parmigiano e patate alla griglia

Misto Lariano e Galletto alla diavola con patate arrosto
NUOVA GESTIONE
Salmone selvatico marinato al timo e limone 4€ Filetto di maiale al porto e foie gras con verdure Bar Trattoria

con insalatina di germagli

Affettato mista (per 2 persone) 15,00 € &

PA ; Dement

‘Tagliolini e barba di frate E E Creme brule' con ananas fresco

spadellati con garmberoni
Semifreddo alla menta

Ravioli falti in casa ripieni di e gacee di cioceolato fondente
con verdure e sugo d arrosto

Tortino al cioceolato con crema inglese
Gnocchetti di patate e zaffera a di stagione e fragole fresche
e fondutina di robiola
Crostala alla confeltura di zucca e kiwi
Riso carnaroli mantecato con
e guanciale croccanie

Cantina

Zuppa di farro e fave con pan
e extra vergine alle erbe

COPERTO 20 1 o

In questa lacale v)
punto d'uso, con

1990 mescita al n}

Articolo 15 legge |

BRAND IDENTITY, MENU, PIEGHEVOLI E BIGLIETTO

DA VISITA DEL RISTORANTE NISCIOLANO DI CERNOBBIO:
CUCINA TRADIZIONALE DI RICERCA,

BIRRE ARTIGIANALI, TAPAS.




acionnaud

Marionnaud Bath Range makes special the shower and bath time, which becomes an

occasion for intense comfort.
E£ach family consists of the following products:

2010

MARIONNAUD

sion Fruit

SCHEDE PRODO
TTO DEDI
DEL GRUPPO MAR|ONNAUCDA \TE Al RIVENDITOR

OWN LABEL

moisturizing
body lotion

CEY WORDS
MOISTURIZING
CREAMY
ECONOMIC
COLORED
PARKLING

FOR ALLTASTES

DELICATE

EXCLUSIVE BRAND

KEYWORDs — ——
CREATIVE

INNOVATIVE

FASHION

EXcC|
XCELLENT VALUE




OWN LABEL

Private
Label

Marchi e prodatti con | nostri co
ori, i nostri logo e anche il nostro

e -

OWN Hanonnsad
nome.Marche e prodotti che ap LABEL naud
partengono a noi, progettati e svi- /Marjannaud ONLY Marchi di proprieta del gruppo
uppati da nol, per noi. Incarnano Marionnaud A.S. Watson, in esclusiva per Ma
3 nostra Identita, | nostri valori, le — rionnaud
nosire competenze

EZELTT -
= Fanno parte di questo gruppo

e watsons T [SOJAT i prodotti GOBE OCO (Other

PRIVATE LABEL iy - Countries Orders), prodotti pre-

senti in altre catene del
A5, Watson all'estero.

gruppo

M

Marchi di proprietd del gruppo
A.S. Warson, in esclusiva per Ma-

. - . ;
Materle Pll"amlde ionnaud Prodotti che attirano clienti che
abitualmente acquistano mass
i If tt. market dalla concorrenza
prime olrativa EXCLUSIVE BRAND La presenza di quest pradoui ci
EXCLUSIVE i armette anche di realizzare ven-
Fap i che o BRAND onnaud cosH L P
Marchi e prodotti che non appar TheBessty Ganden dite aggiuntive con nostri clienti
L e e e anci, progetat e sl B o e it
HIE povcliadne dolieedo da Mariannaud per un periodo di Dot Y =
0, spasso sona rare o difficil da el Zodlihophs Qiriness
raccogliere e , per questo, sempre ERERHEEE: Paldar

pill costose.

Si possono suddivid

ein

= MATERIE PRIME VEGETALI

(Fiori, Erbe, Frutti, Radici, Legni,
Foglie, Resine, ecc)

= MATERIE PRIME ANIMALI
(Ambra, Zibetto, Muschio)
e rientrane

Exclusive

Own Label -
Marchi e prodotti con | nostri co- 3 \\\
N\
L DAY
;

sono molto costose
spesso nella compasizione di fra-
granze dilusso.

or, | nostrl Ingo @ anche il nostro

= MATERIE PRIME DI ORIGINE nome.Marche e prodotti ¢ 160 appar-

SINTETICA . e svilup-

il cui principale scopo & guelle di wai, per nei. Incarnano /Marionnaud pibili solo
Acesssories

creare nuove osizioni che la nostra [dentitd, | nostri valori, le

0 periodo di
non esistono in natura e fic

nostre campetenze.
tuire fragranze complesse (come

& del lilla e del mughetto) INCREMENTO NELLE Biciche,
che resistono ad ogni tentativo di VENDITE vi, genera
estrazione diretta, ificando i

Le gamme Own Brand sono pro-
gettate per completarsi a vicenda.
Associazione Prodotti e comple

mentarietd sono e opportunita d

{ini, donne
appassio-

M NOTE DITESTA sviluppare le vendite aggiuntive e
complementari
. Si percepiscono subito dopo I*applica-
Zione. Sit i un profumo effimera

e leggera che
I"attenzione.

e principalmente ad

26 ABC - BENVENUTO uTo 27

NOTE DI CUORE

s
Sono le note dominanti. Esse danno  senti nel Fonda vi accompagneranna

AcquadiC

IDE

dellz pelle di
on |‘esterno, a

mente a

2011

MARIONNAUD

VE FIGURE

E nello strato ba-
ascono e nuove cellule &
lgono fino allo strato corneo,
ocesso che dura 3-4 set

MANUALE DI FORMAZIONE PER LENU
PROFESSIONALI DI MARIONNAUD

Benvenuto
Bellezza
Trattamento
Profumo
Make up

/Narionnaud

Si trova sotto all'epidermide con Ia

la
alle

appendici epider o€ le ghian-
dole e i peli. Il des Spesso circa
3 mm, ed & costituito da: il e-

ne, che assicura robustezza alla pelle,
I'elastina, che la rende elastica.Nel
1t wasi sanguigni,
licoll pi-
ella cute
disposi-

des

liferi. | disegno superficiale

0rto 3l v

&in ra

viduo con Fimpronta digitale

E un tess
del derma
adiposa. La funzion
to & quella di cuscin
e ung rserva
di digiuno. La
dell'ipoderma
corporee, dal
nutrizione e da in
soggettive. Con

5 ca una deph
adiposa e questo re
daeds

v

izzita




/4 Quartiera

y/ Expo 2015

/ Verso Ospedale Sacco /Y
/. (Cltta delia Salute)

STEPHENSON
EXPO

VILLAGGIO
ExPO

CASOINA
MERLATA
O

SEZIONE 1

Piste ciclabili e trasporto pubblico
locale

LEGENDA

m— Ragqio Varda [ciclo pedanals)
1 5qkn‘\ nell'area di intervento

— Pista ciclabil di progetto
6 km nell'area di intervento

- - MMt
Metropolitana leggera programmata
(trﬁcc@uo nnd.cggva)

Tracciato TPL da San Leonardo (MM1)
verso Ospedale Luigi Saceo

=¥ Tracciato TPL da Ospedale Luigi Sacco
verso San Leonardo (MM1)

MOLING
CORING

@  Parcheggi pubblici

2011

ey O EUROMILANO

Planivolumetri

| : PUBBLICAZIONE SUL PROGETTO DEL QUARTIERE
CASCINA MERLATA CON MAPPE GRAFICHE SU

PERCORSI, AREE E SERVIZI.

A1 Nome lotto
89 Nome sdificio
[EXI umero di piani indicativo

| I Residenza livera
b N { [ Residenza convenzionata

| I Residenza agevolata/convenzionata

1
| ks Attrezzature di interesse generale



Web
Design

/ / /

N

PROGETTAZIONE TECNICA, STRUTTURALE E GRAFICA DIARTEFATTIDIGITALI, QUALISITI WEB E PORTALI,
PARTENDO DALLO STUDIO DEL SINGOLO ELEMENTO FINO AD ARRIVARE ALLA GESTIONE DELLA TOTALITA
DEICONTENUTI, SENZA MAI TRALASCIARE | CONCETTI DI USABILITA ED ACCESSIBILITA.
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2009

FLOORNATURE

RIDEFINIZIONE DEI CONTENUTI E NUOVA VESTE GRAFICA
DEL PORTALE DEDICATO ALL’ARCHITETTURA E DESIGN
INTERNAZIONALE.

www.floornature.com
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SCENDE IN
CAMPO.CON Alrc
PER VINCERE
NELLA'RICERCA

* L PROGETTOD Al IAMDA
> GLI APPUNTAMENTI Iﬁ’él SQUADRA

» L T AILUTO
» 5 RETI PER LA RICERCA RICERCATQORI

2009

UNICREDIT GROUP
EARC

PORTALE DEI PROGETTI DI AIRC SOSTENUTI DA
UNICREDIT GROUP, PER VINCERE NELLA RICERCA

CONTRO IL CANCRO
www.airc.unicreditgroup.eu
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2009

UNICREDIT GROUP

EAIRC

PORTALE DEI PROGETTI DI AIRC SOSTENUTI DA
UNICREDIT GROUP, PER VINCERE NELLA RICERCA
CONTRO IL CANCRO

www.airc.unicreditgroup.eu




IL PROGETTO
GLI APPUNTAMENTI
IL TUD AIUTO

GIOCA CON MOH

2010

UNICREDIT GROUP
EARC

PORTALE DEI PROGETTI DI ARC SOSTENUTI DA
UNICREDIT GROUP, PER VINCERE NELLA RICERCA

CONTRO IL CANCRO

www.airc.unicreditgroup.eu

COME AIUTARE
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UniCredit H
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GLI APPUNT,
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LA

2010

UNICREDIT GROUP
EARC

PORTALE DEI PROGETTI DI AIRC SOSTENUTI DA
UNICREDIT GROUP, PER VINCERE NELLA RICERCA
CONTRO IL CANCRO

www.airc.unicreditgroup.eu
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APNEAFILM

ABOUT US

VVORKS
CONTACTS

MOVIE

TELEVISION

RALS

LACUNA COIL | sPEELBOUND |

PIERD PELU | VIAGGIO |

2009

APNEA FILI\/I

DELLA CASA

PROD

uzl

ONE




PORTRAITS

FILM  pp ESS COVER

10 DONNMA
VANITY Faip

ROLLING STONE
MAX CARDEL L} MARIE CLAIRE

GQ

CONTATTI

MAX CARDELL
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TB7 h, ¥
2009
LORENZ

L!

TB7

Lorenz TB7; architettura del tempo
TE7 l'ultima coliezone di orologl Lorens
~familiare”. T8 sta inlatti per Tullio
Bolletta, fondatore dellagenda. [l n

|'abbreviaione di 2007, anng del lancio
T1-Bi era inoftre 1 nome del liquido creato nel 19349 da
Tullio Bollena pel pulire & 5Qrassare peemitarr:em_eu
microscopic meccan|sme deaqli orolog ¥ ligudo &

ancora 0g4g mn COmmerclo

ha un nomo

umera 7 & imece




BAGLIETA
Siichia di cnllazinn|

tecniche di lnranons

2008

FABIOLA LIONELLO

SITO INTERNET PER LO STUDIO DI FABIOLA LIONELLO.

www.fabiolalionello.it




rancescu Fei

epista

mmom 2%

L T —
videoclip
linea 77 - sogni risplendono
verdena - angie w"
morgan - amore assurdo AT
carmen consoli - tutto su eva 1 4 - y
carmen consoli - signor tentenna ;
franco battiato - shock in my town
franco battiato - il ballo del potere

negrita - in ogni atomo
litfiba - regina di cuori
2008

verdena - nel mio letto FRANCESCO I:El

video list

m PORTFOLIO ONLINE DEL REGISTA FRANCESCO FElI.
m www.francescofei.com

B coccoeicom

W_apncaﬁlﬂ'l it
dﬂgil“ hﬂ: Ill.lflﬂ'lﬂ]l]




Eﬁ "ANER ] (THE)

mya.

STeEL

-

N

_ i

L PRESIDENTEUNA STORA DiAMORE

CENEMA
WELCOME HOME, ROSCOE JENKINS || 14 cuERRa 1 cinmee wase
| CREAA CINEMA
HOLLYWOOD Mﬁ -‘lﬂ" mummm
CULTURAR
MERLIN| 2008
ncronszmE Ty 1L - MEDIASET PREMIUM
CHE S1 TRASLOCA - PAR
JE TREE HILL ) LE COSE REALIZZAZIONE INTERFACCIA GRAFICA E STRUTTURA
== ACTIONAERIE TV | | ACTIONSERIE TV DEL PALINSESTO DELLA PROGRAMMAZIONE
KINISERIE TV - DI MEDIASET PREMIUM.
El EVENTH HOUR
www.mediasetpremium.mediaset.it/guidatv.shtml
FICTIGMNISERIE TV
-POVER | LIZZIE MOGUIRE QUELL l ard __n 0 TRO.
= il TR -.I mm
- BIG & SMALL e M
GWH | I:U”ma }uJE" o
CorrN | LAZY T -- = -*l...-.m




L'IDEA DI ALFANO Prigione in
porto: progetto da 100 milioni Il
governo cerca soldi per il carcere
galleggiante

MONSICGNDOR GIUSTIATUTIO {‘AT“PD
«No ai politici di carriera»
1 vescove parla di nomine e di incarichi
pubblici

| ACQUARIO .

sl A marzo l'inaugurazione

- xalla struttura anche un ristorante & areé

mosire

V1A PROVIN CIALE ?IS.L"«-'.—*:
Posteggiare i chiesa

11 pargheggio di Natale nel piazzale di San
Matteo

e macA AMARANTO

R . |

IB-_:I.:I-E'HM{IE:“}
Ct seusiamo per i disagi
Problemi tecnici i
13-12-2000 (L3:22)

Iir perde carico e investe
auto

to in tlt: due ferit
L4 12-2005 {15:54)

Scritte contro premier e
sindaco di Livorno

Sul o del Comuns

il Cdmwm

Inserto immnbiliaré
del Corriere di Livorno

¢ anche online

CORRIERE LIVORNG

SO WEB DEL CORRIERE DI LIVORNO.
EAIRACCOLTA DEGLERARIEICOLI, | VIDEOEEENEWS
DEL QUOTIDIANO LIVORNESE.

WW\w.corrieredilivorno.it

LML .

[ _ S
Auto blu al m“"’.

e ppd
1| syt 1Etegrad - e T

arnni Sel COrmET



POLl.design

** VERSIDHE ITFALIfeiR

_.T-“'-:l:L'H_""EIEI'H

I SaGH
= FrETHER
- ] FHTI

N FORMATONE COHTIMUR
. RCERCH APFLICATA
TR SFPECHLIZ ZETA
- U TE

. EYEHTI E COrusCRTIONE
- ST DESIGH

. R FRESS

. COHTATTI
_— CREDITS

< HELLS

2005

POLI.DESIGN.-

SITO WEB PER I CONSORZIO DEL POL o Wilano

wes=k o Milana, dopa
DI MILANO PER LA FORMAZIONE PERMANENTE, " " C oot
LA RICERGA, LA PROMOZIONE E L'EDITORIA DEL DESIGN.

Elllnlﬂ:llm-.-:tﬂ.ﬂim presentoronds disi Iy frutto o questa

www.polidesign.net
cofaborariong Vi aspeiame

T
Via Pietro Coletin, 16

Sio

-lﬁlpﬂ LL.L

il

< LE LLTHE

'l Vray Day

27 laglia
&
H--.,"j T

SMET dopo 4740 minub (Crca) passal nseme al
550 minub | crcep pasaad n

ECTORIR SPECHLIEIATR

ESIGN e

2 06 ZHH

£ heglia; presemtarionn delle poleniains
gl sofiids Rhimoceras e eyl riewn
Hicoamin Jist o Corsifhing. | & Wnpskil n
toliabongcng con PO desgn. Conanizn dal
Poliernicn o Wisae v [eewitanual

5 08 2004
Thal*s Poli
P57 ways ol crealng
180508

o 18.00-22.00

Lo design ded Pollecrecs di Hiano e

5 jemniin]

2805 2

Fofrmapmone: MASTER ¢ CORS

FrasinT unnnerBlan del Palbecros di Miann
prganczati da POLLdesgn che: ATERANT {5

e i

jconimaay

12 05 N

Negin Tor Bosuly | i i s

P L desagn ConsadIn e I'q:-.ln_.ﬂ-..ln.‘.rriw‘_.
wiiuin § Cords & Al Formmone in Tes(p

Baputy™, per i [cent

indl



] ]
<IN

Nasce il primo

Apre il reparto di Tisiologia sotto |

HOME | EVENT |  CONCORSO

(
1990

La lettera H divents maiuscols, ndica

I"mpedale, guindl cuta, Le cue tar i
darro wlea di sicurczza ¢ L'ingreso
centrale simboleggla |"accoglicnia,

70 ANNI D) RACCONTI,
CURIOSITAE...

GFI‘: E:-’HL;!‘;’G‘ I'_T | %i Vancarono

rda y
§ anni 70, poriodo d
=) mme:laz

10

-H-b“!-l-n.
?:me"ﬂcunﬁﬂn'ﬂmh
L dGow Yirio " Huawg

#1940+

laboratorio italiano di Microbiologia

a guida del Dott. Giancarlo Guamiero,

| COMITATOD'ONORE |  SPONSORSPATROCMI |  cowTamn

EVENT) VERSO IL NUOVD NIGUARDA
Lectio Magistralis di Sua
Eminenza 1l Card. Dionigi
Tettamanzi

25 murzo 2010 chiusura ¢

2008
celebrazioni con la be

auevo hloceo sud e della N |G UAR DA

"Raggio di Sole”
SITO INTERNET PER CELEBRARE | 70 ANNI
DELEAZIENDA OSPEDALIERA NIGUARDA.

www.70anni,ospedaleniguarda.it

UNA SCULTURA
PERIL NUOVO

NIGUARDA



"""flx'lld,i g ™

Ospedale N

Niguarda &
sede di tutte
le specialita

cliniche

perle patologie

dallsdutto o del bamibing

| 7]

NUOVO NIGUARDA 2010 o e ® 2010
10

= 0

puﬁ.'.] O Dt
U162 Nigrgy

3 Maggers 3
L =38 00 Baag ¢ L300

< B 2T

CF o Partes (VA 11 ARLG1s

@ OSPEDALE NIGUARDA

PORTALE DI RI_FERIMIéN'I_'O DELLAZIENDA OSPEDALIERA

Primo Piano NIGUARDA CAGRANDA

+ LAVORA CON NOI
+ COME RAGCGIUNGERD

T o Ill}
PP T el
ol gy Sl e R 1 et
i dal SOrVED o A oEdarE e | peroge

Tmlg!
n G Tl
o mne [LIES] o s

——— L

www.ospedaleniguardait.

B cieca

sonno  che 8

e pand
[ Al i
W de

famiglie anche el pEm

al Wl La



Il arda Cyeg: s rands

0VO T
PER URIENTNRI[.I;ITJRAA DNA(]VEAREE oy

CON GLI ABGIOR
IL BLOCCO $UD il

LA MAPPA DEL NUOVO NIGUARDA

ARCRIVIO BOLLETTINI

RIABILITATIONE :
EQUESTRE 9
e o J g - g . o ok IS 1 A §
I — 0 " 5 . a-'_*.,,"._ .
- 1 o = ,_-::,-_'_ _; o o Bl MRS g & B i

» LD 0

: | il ey - o -*- . REABUTADIONS [QULETRE
BLOCCO oe B g - @ ’ m ” - AT 80
SUD - @ @ = i # POLD TECNOUDCHD

NUOVO NIGUARDA

PORTALE PER LORIENTAMENTO ALLINTERNO
DELLE NUOVE AREE DELI’AZIENDA OSPEDALIERA
NIGUARDA CAGRANDA

nuovoniguarda.ospedaleniguarda.it




RICERCA

CERCA PAROLA:

—u Siriparte: obiettivo Blocco Nord

Abstract élla nEwE i oy denzs relabva o

CER{:ﬁ uH cuLLEGﬁ: L& P il Nugvo :"I-l‘:'l..-ﬂll.'l.i ABsirasd deila

u REws In evidenza relsliva & lavon per il Nugwe
_ Miguarda

CERCA STRUTTURA/ * VAl A TRASFERIMENTI, CANTIERI, VIABILITA
UFFICI I ORARI

FORMAZIONE CENTRO DI DOCUMENTAZIONE AZIENDALE
noc B INTRANET NIGUARDA
» PROPONI E ISCRIVITI Al CORSI
Tipooge SISTEMA INTRANET DELL'AZIENDA OSPEDALIERA
» PRENOTA AULA  CERCA NELLA DOCUMENTAZIONE NIGUARDA CA' GRANDA DI MILANO
5 E-LEARNING nuovoniguarda.ospedaleniguardait

FARMACI
ATTIVITA 1SPOSITIVI MEDIC |
E RISULTATI _E_,I_:,’_ s —— > Rodazione dn-m'nﬂﬂmm
u Ulﬂiﬁﬂln m_.;:h'm Hﬂﬂﬂlll

£ ' ,:Emmﬂiﬂﬂ‘ﬁrﬂ :Dﬂ”hﬂfﬂﬁ"mu 112 alla 141
l - ‘.H P —— ] | ]




Presto
per tutti
UnN NuUovo giorno.

2010

VALCUCINE

REDESIGN DEL PORTALE DI RIFERIMENTO DELL'AZIENDA
VALCUCINE
www.valcucine.it

ESTENSIONE CARANZIA

'ﬂ

FIHAMIIA.MEHTG A TASSO IEHﬂ




AENU
D0% VETRO E ALLUMINIO —_—

INICO FIANCO IN VETRO

E ANTE VALCUCINE

'Iﬁﬂ% E{JLITEETEE% i.ﬁhéTéﬁlgANCHl IN VETRO 2009

>UID B

RECUPERO DEL VETRO VALCUCINE

00% RICI SITO WEB PER L'AZ _
hSSGLUTiﬂiMENTE EES'STENTE ﬁLL'ACGUA www.reoyclablekitch;il.\if[DA R MIEILH § o
FRO FMISSION!I TOSSICHE b

CoEy R | © ZO0§ VALDLICME EPA



L
!

PRESENT ATIONE

NEWS

UB. 02 200a
Visita del i
Desin

CNda

L ) TS
o s Spaed;
Pedale Civile di De

i11-..'l'_'1

CARTA DE SERVIA

ardinale Dionigi lettamanzi a

Desio 02.02 2000 AZIENDA OSPEDALIERA DESIO
EYIMERCATE COMUNICATO STAMPA DESIO - |
Cardinale di Milano =ard a Desio mercaled 11
febbraio, Sua Eminenza Dionigi Tettemanzi in
oCcasione della Giornata Mondiale del Malsto ha
deciso infatti di vistare 'Ospedale di Desio dove

celebrera. ..

51 « \/:

SERVIA iy

Carate
""‘ﬂ*ﬂ*-'lﬂﬂﬂhr:h, g

Desio
Wike Milaro, 85

Giussano
Viale Verdd, 2

Seregno
Visie Mazzini, 1

Vimercate

2009

Plscipine OSPEDALE CIVILE
DESIO VIMERCATE

PORTALE PER LAZIENDA OSPEDALIERA CIVILE DI
DESIO E VIMERCATE



ITHLAND

2008

SPAZIO BOTTA

SITO INTERNET PER LA LOCATION SPAZIO BOTTA:

www.spaziobotta.it

WFIH BOT TH & :

20135 MILANY .
HFD@SF aZIoBOTTH H-.
TEL: +39 247 44 BE0E




N
|

2006

SIDE .

VASTO CATALOGTNLINE DEI PRODOTTISIDE

www.sidespa.it




IED Moda LaIJI Ilen Arti visive

= l

IED Design

\WIED Comunicazione

1

2005

=,

Conte iscriversi PRESENTAZIONE ONLINE DEI CORSI TRIENNALI
DELLO IED

feifl

[Farche in guesla scucia puol

- - 1 - el ra "-.J
E il momanio di DeCiae ) ; i l i l
0z e 13 tastn In |IED fono apeie goopnme § - el www.ied.it/triennali2005
i - TS AETIE i-'! £ A0k T . e _‘_—._. i :._-._ II-'r'.'- T |'\-\.|I‘||r 1-'I'"|-'|-
‘0 shyipe et e II.J sin * : P .-_-r-'_l'iT—I.-1'|-|.'.. = irlerm AT

: r HLE ine A i s
s L) AinrimaEsinn & prign TR T aciidiies b _:‘._'_!:IJI‘II_,_::T.II
: =Y o

inteqranong delle cllture

. -

e A{moagiFa0nE e fartl conosSCEne o

cigrliers
FiL) LR 8 S



GARAVENTA LIFT
“REIAMO UN MONDO ACCESSiBy

LUNGO PERCORS
ESTERNO

E possibile installare un servoscala |
rendere accessibile una villa al mar

2010

GARAVENTA

REDESIGN DEL PORTALE GARAVENTA £ SOTTOSITL....

DA OLTRE TRENT'ANNI

' @ installa, su tuto il territorio
7 poltroncina. mini elevatori, ed

WWW.garaventacoswatt it

van _produce, distnb
Garaventa coswatt s.r.l. pr ;
nazionale, servoscala a pla@mn:aau vs:ruﬂscala
altri ausili ad alto contenuto inno :

igli jvibilita di
| ' niche & migliorano la vivi
b Emgﬁngﬁvaﬂ. Garavenla Coswalt s.r.l. fa

abbattono le Pg |
tivi e com maﬂc{all. pu
o Garaventa Lift.

Soluzioni t:l'!E
ambienti abita B
= = 1 sarchio che mPpmsEFEEEEmiﬂmmﬂlamm ﬂﬂf”

T —
A |



FECAT i frmwis
- o Morth America) sl Fekzione d
B aumo dele bty Tolne o a4 vn. U
afiro BUCLEnED Db Ay-thva Llman A & Ar %

r . A

AN e - A
Y - 4
e

- “ iy
I PRODOTTI | APPLICAZIONI GREEN | NEWS ED EVENTI | SERVIZI RICERCA | PUNTI VENDITA | CONTATTI

S - RICERCA
ZIONI IRIS CERAMICA _— e i ecemmokit

=



< — -FEAKJEVHVEi. ININ ICTDIAI
Bty STONES '

RIS - FMG

b PROGETTO DI REDESIGN E STRUTTURA DEL PORTALE
WlieadT » PER FMG DI IRIS FRABBRICA SPECIALIZZATA IN MARMI
w N

E GRANITI

www.irisfmg.com




INDICE nggcﬂ,naud E"lFJar

| Ning SYstem ey

1. | GUIDA Al PROFUMI

Lrossi @ marionnavd.com 2. GUIDA ALLE CREME CORPO

RIVENDITOREN"12
Via Coarridoni 134
200102, A Ao, lvalia. 3 -

GUIDA Al COSMETICI

4. GUIDAAGLI ACCESSORI

LEZIONI SVOL TE: 7/23

o LE: 43/ TN

PUNTEGGIO TOTALE e T
—— = gﬁ‘_!_—ﬁ:wﬂ




™ Piero Castiglion;

WSUM  Exiibition g

lbﬂutlm Dﬂlﬂﬂ

Studio
Piero Castiglioni
ht and Architecture

Lo |
““-’TM““.MMW
euamod bempor ncididunt o labors ot
m""ﬁ"ﬂﬂl um-ﬂw‘-ml
s nosind exercistion ulamco lsbors el
aliquip ex ea commodo corsequal. Duis st i
dolor in reprehondert in voluptate vel! ssse cillum
dolors ou fugisi mulla parishs Exceplowr s
occancal cupsdstsl non proscend, surd @ Culpe oul
officaa desernuni mollil arem & el ebonem. Lomem
paumn dolor sl amel comeciehsr sdipmioing e,
pod do omrmod iemoor incaddurd ul lebors of dolors
magna aiique. LR onm ad mensm YEreET, QuES
201 1 ot exerctabon lenos labons res ol BUp

PIERO CASTIGLIONIT

PORTALE DI PIERO CASTIGLIONI STUDIO

LIGHT AND ARCHITECTURE Q,
Saearch

www-pierocastiglioni-com.4sigma.it




e AT Rad g By tyes

M miwi d Plowic, e L rirg “-:

o MUy I e

--ml-m_-_—"— .

J\JI\/
HEWS
B PER LA DITTA PILOSIO




IPhone/IPad
APP

N
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GAS JEANS

PROPOSTE GRAFICHE PER LA COLLEZIONE DI MAGLIETTE
GAS JEANS
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GAS JEANS

PROPOSTE GRAFICHE PER LA COLLEZIONE DI MAGLIETTE
GAS JEANS
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ABDIDAS - ADICOL O

CONCEPT PER PROGETTO DI COMUNICAZIONE
ADHCOLOR ADIDAS, LANCIOD NUOVA SERIE
BLPRODOTTI ED EVENTI.

1R ey f
WM AN 9D AT 04
TEOOIETN A

o Gty Wi e D e S WARCN  Cumirew
HOGIF R0 B ) AP
WGgE It eeo [T ) .




ITALIAND ENGLISH




in, vestibuiy
3 > m:gl-lﬂi ﬂlihﬂ:-:ll.‘nl.‘ '|.1|:'|u”_-||:u
-t itora tent
fancibus egestes.

efestng

Hom rhoncus, urna erat scelerisque turpis, & facuis
g tum velit. Doner cros sapien, ulirices vitae,
» Fraesent vulputate iaculis dolor. Duls nibh.
josgu ud litora tm‘qmmlt_{,rur conuhis mosiru, per
igis et, malesuads ac,

! - "ﬁnmulp-uhm-n.fm

Qr.

] _-.' T .:. # h Vestitiud
Eﬁnﬁ%. icidi ;%ﬂ%h:ﬁﬂﬂ*ﬁm}{hﬁdﬂﬂm!uﬂa.
i Cru FhoRclS BhaTea ol Rbeens P 1 1 . D




PROPOSTE PRESENTATE
INTERNET BRAND TEZH




AMON]) ADORJ

Ultimissima- USERNAME
Giovanni Agosti Vince il Premio Viareggio-Repaci PASSWORD
@ HOMEPAGE a - - = ’ Laoin
RICERCA LIBRI PER AUTORE i
ISCRIVITI ALLA NEWSLETTER
o2 I3 chigve &) Tieerss H [ @l e | T
!__Lhri della Settimana : Prossime uscile

® ARCHITETTI
JEREMY LEGGETT ITAI.IANI

FINE CORSA

2008

MONDADORI

EDITORE

PROPOSTA DI PROGETTO GRAFICA, INTERFACCIA
E NAVIGAZIONE DELL 'AREA PRESS PER IL PORTALE

MONDADORI.
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- NASTRO AZZURRO

: .-_TROPOSTE PER LA LIVREA DEI CAMION
[ TIASTRO AZZURRO
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scuola, umversita e amici!
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scuola, universita e amici!

MATURA.IT

PROPOSTE LOGHI PER IL PORTALE PER STUDENTI
MATURA.IT
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TERZO VENETO

CONCEPT E REALIZZAZIONE SITO.INTERNEI-RPER
FCONTENUT| DEL LINSTALLAZIONE PRESENTATA
NEELA'STANZA DEL VENETOALLABIENNALE D
ARCHITETTURA DIWENEZIA, PROGETTO DI
FUORIBIENNALE. ]
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OGGETTO LIQUIDO

MANIFESTI PRODOTTI PER LA MOSTRA “LIQUIDA”

TRA ARTE, DESIGN E CREATIVITA CON
PROGETTI/OGGETTI/VISIONI DEI MIGLIORI DESIGNER E
ARTISTI INTERNAZIONALI, PROPOSTA ALLA FIERA DI

VERONA. 2-5 MARZO 2007 .
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OGGETTO LIQUIDO

MANIFESTI PRODOTTI PER LA MOSTRA “LIQUIDA”

TRA ARTE, DESIGN E CREATIVITA CON
PROGETTI/OGGETTI/VISIONI DEI MIGLIORI DESIGNER E
ARTISTI INTERNAZIONALI, PROPOSTA ALLA FIERA DI

VERONA. 2-5 MARZO 2007 .
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HYUNDA

COURTESY CAR PER BRERA DESIGN DISTRICT
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Eventl
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SVILUPPO EGESTIONE DI EVENTICULTURALI, PRESENTAZIONI COMMERCIALI E PROMOZIONALI,
EVENTIDISPONSORIZZAZIONE.
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PORTA ROMANA
D.2011

INAUGURAZIONE SPAZIO BOTTA + ELITA FESTIVAL + WELLNESS PARTY
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APERTURA STRAORDINARIA DEGLI SHOWROOM DEL DISTRETTO
FINO LE ORE 24:00 PER LA NOTTE BIANCA DEDICATA AL DESIGN.
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Editing

N

IDEAZIONE EREALIZZAZIONE DIPROGETTIVIDEO DI VARIA NATURA, SVILUPPO DIANIMAZIONI IN MOTION
GRAPHIC, PER LA COMUNICAZIONE DEL BRAND RAFFORZANDONE L'MPATTO VISIVO.




FUORISALONEIT _
BIOGRAPHY

=]

BORN:. 05/2000

g | v e T S

2009
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VIDEO DI PRESENTAZIONE DI FUORISALONE.IT @
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FUORISALONE.IT

VIDEO DI PRESENTAZIONE DI FUORISALONE.IT
IL SITO, | SUOI CONTENUTI, LE SUE FUNZIONALITA.

WWW.vimeo.com/5321032
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Design Fiction n progetto a cura di

A 4
- ¥ 5 "Alutaci!
» - L - -— Ci sono oltre 500 eventi,
) il professore non si vede e nol dobbiamo
’ 1 \ documentare il Fuorisalone.
Ate quale evento piacerebbe visilare,
tra AssabQne, Skitch in Brera, Teatro Parenti,

CONTROLLA LA TUA E-MAIL

Start! @ Gas in tortona?

Dacci una mano a scegliere rispondendo a questa maill"

12 aprile ore9.00 )

.

g ]

Martedi 13 aprile ore 11:00

p

VILevEI

"@Qﬁnua la ricerca

2010

DESIGN FICTION

SCREENSHOT DELLE PUNTATE DEI VIDEO DI
DESIGN FICTION, PUNTATE NELLE QUALI GLI UTENTI
POTEVANO INTERAGIRE DECIDENDO LORO | FINALI
DELLE STORIE

www.fuorisalone.it/2010/designfiction.php

Venerdi 16 aprile ore 10.30
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AMATH + CESIM
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Milano
Design Network
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SVILUPPO E GESTIONE DI PROGETTI DI ELEVATA COMPLESSITA, CHE RACCHIUDONO INSIEME
TUTTELENOSTRE COMPETENZE PROFESSIONALIL.




FUORISALONE.IT

Fuorisalone ¢ il termine usato per
definire I'insieme di eventi che durante
la Settimana del Salone del Mobile
(designweek) animano l'intera citta

di Milano.

L’obiettivo di Fuorisalone.it € la
promozione del design come evento,
come performance, come installazione
sul tessuto urbano.

Un design che, uscendo dai suoi spazi
ufficiali, diventa accessibile a tutti
grazie all’utilizzo di strumenti e servizi
adeguati. Fuorisalone.it € uno
strumento che vuole raccontare

gli eventi del Fuorisalone vivendoli in
prima persona e ponendo particolare
attenzione a fatti ed individui, sullo
sfondo di una citta che per una
settimana vive realta mutevoli che
ruotano attorno al mondo del design e
della creativita.

Fuorisalone.it, durante la settimana del
design, evoca le atmosfere di una
settimana nella quale Milano cambia
vestito; la capitale del design si
presenta alla sua community attraverso
la forma dell’evento. Un evento che
deve essere storicizzato, che deve
lasciare una traccia in uno spazio
temporale definito.

In 7 anni di attivita Fuorisalone.it &
diventato il punto di riferimento online
della settimana del design e oltre al
successo di pubblico ha riscontrato in
questi anni un ottimo successo della
critica specializzata, vincendo il premio
PWI (Italian web awards) come miglior
sito per la regione Lombardia e
partecipando alla selezione del
Compasso D’oro con la presenza
all’interno della prestigiosa
pubblicazione Design Index 2004

redatta dall’Adi; Fuorisalone.it & stato
analizzato spesso come Case History
per il suo grado d’innovazione e
capacita di creare relazioni.

Fuorisalone.it € un marchio registrato.
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2005-2009

FUORISALONE.IT

KIT DI COMUNICAZIONE DEGLI E.REPORTERS
DI FUORISALONE.IT: STICKERS, SPILLE, PASS



2005-2009

FUORISALONE.IT

KIT DI COMUNICAZIONE DEGLI E-REPORTERS
DI FUORISALONE.IT: SPILLE
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2011

FUORISALONE.IT

HOMEPAGE DEL PORTALE PER LA COMUNICAZIONE
DEGLI EVENTI DELLA SETTIMANA DEL DESIGN
DI MILANO

www.fuorisalone.it
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DESIGN FICTION

Studiolabo, ideatore del portale
www.fuorisalone.it, e I'lstituto Europeo
di Design sviluppano un progetto di
video produzione che coinvolge 16
studenti del corso di Video Design:
regia e performing video - |IED Arti
Visive Milano, coordinati dal regista
Francesco Fei con il supporto dello
sceneggiatore Fabrizio Bozzetti e la
producer Sara Donati.

Con I'obiettivo di promuovere il design
come evento, performance e
installazione sul tessuto urbano e
renderlo accessibile a tutti, il progetto
Design Fiction prevede la realizzazione
di una fiction interattiva in 6 puntate
che useranno il Fuorisalone come
scenario.

| video saranno girati da tre team di
studenti dal 12 al 17 aprile nei luoghi
del Fuorisalone.

Saranno lavorati e montati in un

laboratorio appositamente allestito
presso il Teatro Franco Parenti e
pubblicati quotidianamente sul sito
Fuorisalone.it, consentendo non solo
al pubblico di fruire di questi contributi
ma anche di interagire con essi.

Gli utenti infatti hanno votato tra
diversi sviluppi possibili delle storie
cosi da influenzare la narrazione e |l
proseguimento, intervenendo sulla
sceneggiatura.

Per vedere tutte le puntate:
http://fuorisalone.it/2010/designfiction.

php




BRERADESIGNDISTRICT

Brera design district ha per obiettivo quello di
comunicare Brera come punto di riferimento per il
design milanese, territorio con la piu alta densita di
showroom, gallerie, location, spazi dedicati al design e
al contemporaneo in termini di arte e cultura.

Brera Design District si fa promotore di un progetto
culturale, attraverso un operazione di marketing
territoriale secondo un sistema di comunicazione
dedicato alla promozione delle dei punti di forza attivi
sul territorio, al fine di arricchire la proposta culturale e
’appeal del distretto in grado di unire tradizione e
innovazione nel campo diffuso del design.

Il Distretto del design non & una sperimentazione ma
un sistema di comunicazione consolidato che vede nel
mondo diversi esempi di applicazione.

Il concetto di distretto diffuso si basa sul distretto
industriale, identificando un prodotto e un settore, ed
estendendosi anche in settori affini, costruendo nuove
identita, e nuove percezioni del quartiere.

Il Sistema di Comunicazione del progetto sfrutta diversi
canali e strumenti di supporto, quali: comunicazione
territoriale, newspaper, mappe cartacee, website,

ufficio stampa, Fuorisalone.it, applicazione iPhone.
Brera Design District si configura come uno dei primi
progetti aderenti al macro progetto dei “Distretti Urbani
del Commercio” della Regione Lombardia, del Comune
di Milano e dell’Unione del Commercio.

[ Comune di Milano (settori Design, Eventi, Moda) ha
patrocinato I’iniziativa, riconoscendone valore e
portata, supportando le attivita.

La direzione e gli obiettivi del distretto Brera, sono in
primis la promozione e la valorizzazione di tutte le
attivita commerciali presenti nell’area, sono coerenti
con la mission del BDD, dove la volonta e gl
investimenti dei privati trovano un giusto equilibrio

con le necessita del pubblico, per un fine comune:
accendere i riflettori sul quartiere riportando in esso

un pubblico interessato, motivato, curioso e attento

a tutte le novita proposte.




FUORISALONE

13-19 APRIL 2010

2010

BDD - WEBSITE

PUNTO DI RIFERIMENTO DELLA COMUNICAZIONE E
BUSSOLA PER ORIENTARSI NEL DISTRETTO PER RESTARE
IN CONTATTO CON GLI SHOWROOM E INFORMATI SUGL

EVENTI IN CALENDARIO.

www.breradesigndistrict.it
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BDD - TERRITORIO

BANDIERE, SEGNALETICA, INFOPOINT FANNO DA
GUIDA Al VISITATORI DEL DISTRETTO
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BANDIERE, SEGNALETICA, INFOPOINT FANNO DA
O GUIDA Al VISITATORI DEL DISTRETTO
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BDD - EVEN

O

EVENTO DI APERTURA PER IL PROGETTO BDD IN
CONCOMITANZA CON IL FUORISALONE
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BDD - EVENTO

EVENTO DI APERTURA PER IL PROGETTO BDD IN
CONCOMITANZA CON IL FUORISALONE
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A ROSTRA

AGENDA EVENTI

/i VISITA GLI

SHOWROOM

I HON PERDERE GLI

EVENTI SPECIALI

f SCOPRI |

PROGETTI

fI TUTTE LE INFO DI

DISTRETTO BRERA

BDD - WEBSITE

PUNTO DI RIFERIMENTO DELLA COMUNICAZIONE E
BUSSOLA PER ORIENTARSI NEL DISTRETTO PER RESTARE
IN CONTATTO CON GLI SHOWROOM E INFORMATI SUGL
EVENTI IN CALENDARIO.

www.breradesigndistrict.it
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BDD - MAPPA

STRUMENTO DI PROMOZIONE DEL DISTRETTO SUL
TERRITORIO, UTILE PER | CONTATTI, PER GLI EVENTI
E PER IL MANIFESTO DEL PROGETTO.
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BANDIERE, SEGNALETICA, TOTEM, INFOPOINT, PRESSPOINT
FANNO DA GUIDA Al VISITATORI DEL DISTRETTO.
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BDD - TERRITORIO

BANDIERE, SEGNALETICA, TOTEM, INFOPOINT, PRESSPOINT
FANNO DA GUIDA Al VISITATORI DEL DISTRETTO.
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BDD - TERRITORIO

BANDIERE, SEGNALETICA, TOTEM, INFOPOINT, PRESSPOINT
FANNO DA GUIDA Al VISITATORI DEL DISTRETTO.




2011

BDD - TERRITORIO

BANDIERE, SEGNALETICA, TOTEM, INFOPOINT, PRESSPOINT
FANNO DA GUIDA Al VISITATORI DEL DISTRETTO.



PORTA ROMANA
D.2011

Per il Fuorisalone 2011, Studiolabo in collaborazione
con IED ed ELITA hanno offerto un progetto di
comunicazione studiato ad hoc per la zona di Porta
Romana, raggruppando le eccellenze che si
distinguono sul territorio con eventi e iniziative legate al
mondo del design, ma non solo, durante la settimana
del fuorisalone.

L’Headquarter del progetto Porta Romana D.2011 &
Spazio Botta, 1500 metri quadri di showroom che ha
ospitato aziende di design internazionali.

Le location che hanno formato il percorso di eventi
Porta Romana D.2011 sono:

- Spazio Botta / via Botta 8

- Teatro Parenti / via Pierlombardo 14

- IED Arti Visive / via Sciesa 4

- Cascina Cuccagna / via Cuccagna 2

- Pigr / via Clusone 6

- Mama designlab / via F.lli Campi 2

- Spazio Astoria / viale Montenero 55

- QC Termemilano / Piazzale Medaglie d’Oro 2

All’interno dell’lHeadquarter del progetto abbiamo
selezionato aziende di livello internazionali quali:
Pinch Design

Case Furniture Ltd

Ercol

De La Espada

SCP

Eco-ntamination
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PORTA ROMANA

D.2011

PORTALE WEB PER IL PROGETTO PORTA ROMANA D.2011

www.portaromanadesign.it
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PORTA ROMANA

D.2011

PORTALE WEB PER IL PROGETTO PORTA ROMANA D.2011

www.portaromanadesign.it
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PORTA ROMANA
D.2011

SEGNALETICA SUL TERRITORIO DI PTROMANA PER
ORIENTARE | VISITATORI VERSO LHEADQUARTER SPAZIO BOTTA




PORTAROMANA
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PORTA ROMANA
D.20711

SEGNALETICA DELLHEADQUARTER SPAZIO BOTTA E TOTEM
SINGOLI SPAZI ESPOSITORI
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D.2011 PORTAROMANA
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PORTA ROMANA
D.2011

ESPOSITORI SPAZIO BOTTA




MILANOLOCATION.IT

Milanolocation nasce dall’esperienza maturata
con fuorisalone.it per offrire un servizio che
metta in relazione due attori fondamentali

nel mondo degli eventi: chi offre e chi cerca
location per svilupparli.

Il sito € quindi uno strumento al servizio di
questo universo sempre piu strategico nelle
dinamiche di promozione per i vari brand.

Il progetto, nato a febbraio 2008 , ha riscosso
da subito molto successo e vede a oggi una
community di 3.000 utenti profilati e registrati e
130 location a database che ha portato uno
sviluppo del progetto verso una gestione delle
richieste secondo un servizio di consulenza per
seguire il cliente nel dettaglio offrendo soluzioni
personalizzate.
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Cli siamo trasferiti in via Past
ecco il nuovo mumero di tel
+39023663 8150

2009

MILANOLOCATION.IT

PORTALE PER PROPORRE E TROVARE UNA LOCATION
PER EVENTI A MILANO

WWW.MILANOLOCATION.IT
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START!

FUORISALONE 2010: NASCE START!,
L'EVENTO LEGATO AL DESIGN
NUOVO

Il progetto START! & stato ideato in
collaborazione con Spazio Del Cima,
Studiolabo e Fuorisalone.it, evento
dedicato a nuovi progetti di design che
confluiranno nello Spazio Del Cima,
location situata in via Tortona 14,
durante la Settimana del Design di
Milano.

START! 2010 ¢ alla prima edizione,
nasce con 'obiettivo di consentire a
tutte le realta nuove di mostrarsi in un
contesto prestigioso dall’alta visibilita
internazionale. E’ una vera e propria
vetrina per professionisti che possono
farsi conoscere; un’occasione di
incontro tra impresa e nuovo design.

Su una superficie di circa 230 mq,
undici realta creative si mettono in
mostra confrontandosi in un
allestimento progettato ad hoc per
consentire la massima liberta di
espressione del singolo ma in grado di
recepire la forza di comunicazione di
una vera e propria collettiva di idee.
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START!

LOCATION, ALLESTIMENTO ED EVENTI ORGANIZZATI
ALLINTERNO DELLO SPAZIO DURANTE LA DESIGN

WEEK 2010
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» SPAZIO DEL CIMA,

CREATED WITH THE OBJECTIVE
OF ALLOWING NEW REALITIES
TO SHOW THEMSELVES

IN A PRESTIGIOUS CONTEXT
WITH HIGH INTERNATIONAL
VISIBILITY.

2010

START!

LOCATION, ALLESTIMENTO ED EVENTI ORGANIZZATI
ALLINTERNO DELLO SPAZIO DURANTE LA DESIGN

WEEK 2010




CREATIVE
R'EVOLUTION

2007

CREATIVE
R'EVOLUTION

CICLO DI CONFERENZE PROMOSSO DA FUORIBIENNALE
SUL TEMA DEL CONTEMPORANEO. STUDIOLABO
PRESENTE COME RELATORE SUI TEMI DEL DISTRETTO
CREATIVO E DELLA COMUNICAZIONE.
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CICLO DI CONFERENZE PROMOSSO DA FUORIBIENNALE
SUL TEMA DEL CONTEMPORANEO. STUDIOLABO
PRESENTE COME RELATORE SUI TEMI DEL DISTRETTO
CREATIVO E DELLA COMUNICAZIONE.
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ZONA BOVISA EE e

Raymundo Sesma - Campo Expandios KNy

SITO INTERNET PER LA BASE B DI ZONA BOVISA.

WWW.zonabovisa.com
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2006

FUORIBIENNALE
DAYSIGN

COLLABORAZIONE CON FUORIBIENNALE
NELLA REALIZZAZIONE DEL CALENDARIO DAYSIGN
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FUORIBIENNALE
DAYSIGN

COLLABORAZIONE CON FUORIBIENNALE
NELLA REALIZZAZIONE DEL CALENDARIO DAYSIGN
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FUORIBIENNALE
DAYSIGN
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FUORIBIENNALE
DAYSIGN

COLLABORAZIONE CON FUORIBIENNALE

2009




JANNELLIZVOLP
CALENDAR

PARTECIPAZIONE ALLA REALIZZAZIONE
DEL CALENDARIO PER BASEB IN COLLABORAZIONE
CON JANNELLI&VOLPI




Prem | |
& Riconosciment

2004
Partecipazione

alla selezione per il
Compasso d’Oro
con il progetto
Fuorisalone.it

2004
Pubblicazione

su Design Index
edito da ADI

2005

Premio PWI
(Italian Web Awards)
per il progetto
Fuorisalone.it

2007

Caso studio

per I'innovazione
in varie conferenze
e meetings

2008
Pubblicazione

su Spaghetti Grafica

edito dal Ministero
della Grafica

2009

Partner scientifico
in 10 Years

of Fuorisalone
al ICFF 2009 New
York

2010

Premio
Comunicami
Miglior progetto
integrato di Comu-
nicazione Pubblica
ed Istituzionale in
Provincia di Milano.
CLIENTE:

Ospedale Niguarda




VIA CARLO Fagyy

Studiolabo

Studiolabo

DOVE
Via Pastrengo 5/a

20159, Milano
T. 02.36.63.81.50
info@studiolabo.it

WEBSITE
www.studiolabo.it

LINK
www.fuorisalone.it
www.breradesigndistrict.it
www.portaromanadesign.it
www.mecenateareadesign.it
www.milanolocation.it
www.milanodesignnetwork.it
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