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Chi Siamo

Dal 2003, Fuorisalone.it ¢ |la piattaforma di riferimento
del Fuorisalone, evento che insieme al Salone del Mobile.
Milano definisce la Milano Design Week.

Riconosciuta e promossa da istituzioni e addetti

ai lavori come piattaforma e canale di comunicazione
ufficiale, marchio registrato con estensioni dedicate

a Cina e Giappone, negli anni e stata scelta da aziende
operanti in diversi settori merceologici e dai designer,

per la promozione di brand, progetti ed eventi dedicati alla
Design Week milanese.

Ogdgi, Fuorisalone @ molto piu di questo.
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Chi siamo

Studiolabo e Fuorisalone

Studiolabo € una societa con sede a Milano che si occupa dal 2003 di comunicazione e concept design.
Fornisce servizi di consulenza strategica, branding e progettazione grafica, promuove e produce eventi
culturali legati al mondo del design e al marketing territoriale ed & autore e ideatore di Fuorisalone.it e
Brera Design District.

Fuorisalone.it nata come piattaforma per orientarsi durante la Design Week di Milano nel 2020, a causa
della sospensione dell’evento fisico per la pandemia, ha assunto un rinnovato ruolo di portabandiera del
design e della cultura del progetto, sia a livello nazionale che internazionale. Luogo di sperimentazione
per una dimensione tutta digitale del design.

Nel 2021 la piattaforma si rivoluziona diventando una vera e propria Guida del Design - fisica, digitale
ed ibrida - attiva tutto I'anno. Nel 2022 la Design Guide sara sempre attiva tutto I'anno con progetti e
attivita legate ai brand di design e non solo, e una sezione, la Guida Eventi, che durante la Design Week
si attivera con tutti gli strumenti e canali ad essa collegati per diventare un vero e proprio mezzo per
I'orientamento agli eventi.
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Perche scegliere Fuorisalone

Esperienza pluriennale al servizio dei clienti, valore internazionale
del brand e profonda conoscenza delle logiche di marketing
e comunicazione digital.

Fuorisalone rappresenta qualcosa di unico a livello internazionale.

L’evento che celebra Milano Capitale del Design Internazionale ha confermato il suo ruolo
anche nel 2020, anno che ha visto per la prima volta 'annullamento della fiera, con un
piano di comunicazione totalmente digitale sviluppato da Studiolabo.

L’esperienza maturata ha permesso di capire il valore del brand e del contesto anche
oltre il “momento” dell’evento fisico, sviluppando una nuova piattaforma a servizio di
pubblico e clienti che garantisce una visibilita sui propri strumenti e una continuita nel
tempo, portando il contenuto, le relazioni, la cultura del progetto al centro del format.

Il contesto attuale richiede: identita, relazione, flessibilita, delocalizzazione, networking,
multicanalita; tutti ingredienti alla base della piattaforma Fuorisalone Design Guide.

Per questo motivo utilizzare Fuorisalone come canale di promozione risulta essere una
scelta strategica che affianca le tradizionali attivita di marketing e comunicazione dei
brand o dei media tradizionali.

@.IT Media Kit

01/04

2022



La piattaforma integrata di Fuorisalone

Fuorisalone Design Guide: Guida Eventi, Magazine, Social, Newslet-
ter e TV, insieme a Fuorisalone Meets, China e Japan.

La piattaforma Fuorisalone.it nasce intorno al concetto di Design Guide, spostando
I'attenzione dalla comunicazione dell’evento a quella del contesto, da una settimana a
tutto I'anno, con un piano editoriale sempre attivo e multicanale.

A seguire lo schema di sintesi dell’offerta principale legata a Fuorisalone.it e la sua
audience.

Completano I'offerta Fuorisalone Meets, dedicato alla gestione di webinar che permette
di organizzare seminari e presentazioni dedicate e i canali Fuorisalone China (profili
Weibo, Wechat e Miniprogram) e Fuorisalone Japan (www.fuorisalone.jp) entrambi nati
con l'obiettivo di estendere 'opportunita di comunicazione su due mercati strategici per il
made in Italy grazie a un servizio di consulenza, partner locali e alleanze.
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Come, quando e cosa comunicare con Fuorisalone

Le soluzioni di Fuorisalone.it

Fuorisalone grazie alla piattaforma propone soluzioni flessibili
e su misura a seconda delle esigenze del cliente.

Si puo scegliere di aderire ad un pacchetto standard di comunicazione, che garantisce
una presenza sui diversi strumenti con visibilita diretta in occasione dell’evento o definire
un piano di comunicazione dedicato, componendo i diversi format da sfruttare nel corso
dell’anno, quando lo si desidera.

La competenza e conoscenza del contesto di Studiolabo viene condivisa con il cliente
offrendo offrendo una consulenza che lo supporta e lo aiuta ad orientarsi nelle scelte,
ottimizzando le risorse e creando nuove opportunita.

Fuorisalone parla di design a 360°: dal forniture design al tech, dai service design

all’automotive, real estate, arte, fashion oltre che luxury, lifestyle, travel, well-being,
sustainability.
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La piattaforma di Fuorisalone Design Guide
Magazine

Guida Eventi Digital TV

@ FUORISALONE.IT

Newsletter Social Media

Lindispensabile Osservatorio Instagram Pinterest

Facebook Linkedin
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Strumenti e canali di comunicazione

Fuorisalone.it

Fuorisalone TV

Social Media Newsletter

- Sito web

- Guida Eventi

- Magazine

- Brand & Designer

- Percorsi

- Osservatorio

- Landing page/mini siti

Fuorisalone
Magazine

- Serie

- Products and Brands
- Interviste

- Documentari

. Talk

. Meets

Fuorisalone
China

- News

- Appuntamenti
- Storie

- Milano

- Osservatorio

E.r

- WeChat
- Weibo
- Miniprogram

- Instagram - L'indispensabile
- Facebook - Osservatorio

- LinkedIn - Tips / DayByDay
- Pinterest - Dem
Fuorisalone

Japan

- Eventi

- Community

- Progetti Italia/Giappone
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Strumenti e canali di comunicazione

L’audience di Fuorisalone

Il 2021 & stato un Fuorisalone che ha stupito per il gran numero di partecipanti, in una certa misura
inaspettato, e per il rinnovato fermento nelle vie e nei distretti della citta. Quello che invece non
sorprende € la qualita dei progetti realizzati da aziende e professionisti di settore nel corso della
settimana.

’'edizione di settembre, in concomitanza con Supersalone, é stata I'’edizione della rinascita per la citta
e la conferma del ruolo di Fuorisalone.it. Ha confermato la volonta del sistema arredo e design italiano
di mantenere la sua centralita, riaffermando la preminenza di Milano. Si & puntato sul contenuto,
affrontando temi come la sostenibilita, I'inclusione e la creativita consapevole, sperimentando nuovi
materiali e nuove soluzioni per far fronte ai temi dell’abitare contemporaneo. Progettisti, imprenditori,
design lover, studenti e pubblico straniero hanno popolato la citta nel rispetto delle norme anti-Covid.

Anche per il 2022 prevediamo una crescita costante dell’audience, sommando la parte piu consumer
legata all’evento a quella piu business, legata a contesto e alla piattaforma.

®
@.l T Media Kit 2022



Strumenti e canali di comunicazione

Dati e numeri a supporto edizione 2021

| numeri, non scontati, di questo 2021 fanno ben sperare in vista dell’edizione aprile 2022.

La piattaforma ha proposto 763 eventi di cui 594 sul territorio, dialogando con 655 brand e
promuovendo 1.041 designer. Fuorisalone Magazine, le newsletter daybyday, il piano social media
organico piu i progetti sponsorizzati hanno raggiunto la nostra design community che é cresciuta nei soli
10 giorni di riferimento dell’evento del 10% del totale.

Abbiamo registrato piu di 500k utenti unici superando le 2 milioni di pagine viste. Numeri in linea ma
legati quest’anno a un target qualificato di professionisti e addetti ai lavori, capace quindi di migliorare la
conversione da parte dei nostri investitori.

Importante la copertura raggiunta anche dalla comunicazione attraverso i nostri canali social che hanno
visto su Instagram 4.8M di impressions, 1.2M di Reach, 128.3k like ricevuti su 89 post pubblicati dal
23/8 a 11/9 con il post con piu engagement che ha ricevuto 7.500 like e 40 commenti. Facebook ha
registrato 1.1M di impression nei 48 post pubblicati con 747.7k di reach e la page engagement di 32.6k
e 38.4k page likes.
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Fuorisalone Design Guide 2021

Dati relativi allanno 2021

Fascia etamedia Top 5 traffico

25/40

Germany / 1,37%

United States / 3,06%

Sesso

3, 43,8%
7/

3 56,2%
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Fuorisalone Design Guide 2021

Dati relativi al periodo compreso tra gennaio e dicembre 2021

Utenti/Visitatori Interessi
+ 5 o o K - Shoppers/Value Shoppers
2020: 390K - Lifestyles & Hobbies/Green Living Enthusiasts

- Media & Entertainment/Movie Lovers
- Lifestyles & Hobbies/Shutterbugs

= + 2 M - Media & Entertainment/Music Lovers

- Lifestyles & Hobbies/Fashionistas

Page views

2020: 1.5M
- Food & Dining/Foodies
Durata media sessione - Beauty & Wellness/Beauty Mavens
Travel/Travel Buffs
Tt 1 1 4 minuti - Lifestyles & Hobbies/Art & Theater Aficionados

2020 : 2:31 minuti
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Fuorisalone Digital Influence

Dati aggiornati a dicembre 2021

Social media

| nstag Fam \ @fuorisalone

121,2k

11,3M Impressions 5,7M Reach

Language 40% ita / 18% Eng / 9% Portuguese / 8% Spanish

Man Age: 25-44 16% Women Age: 25-44 30%
Woman:65% Man: 35%

Facebook\ @fuorisalone.it

38.4Kk

4,2M Impressions 3,2 Reach
Language

Age: 25-44

Woman:68% Man: 32%

Newsletter

community \ Fuorisalone

18k

BtB \ fuorisalone

7K

Linkedin\ @fuorisalone

3k

Canale attivato con piano editoriale

in data 15/2/2021

140,9K Impressions 83K Reach

Settori: Design 17,45 % / arredamento 8,73%
Citta: Milano 36,2% / Roma 4,25%
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Design Guide
Dall’evento al contenuto, il punto di riferimento
per promuovere prodotti, collezioni e progetti

La Design Guide nasce come evoluzione della guida eventi
dedicata alla Design Week per rispondere alle esigenze

delle aziende di comunicare nuovi prodotti, collezioni e progetti
sia in riferimento ad un evento fisico sul territorio che in sua
assenza, spostando 'attenzione dal dove al cosa.

La Design Guide risulta essere il cuore della nuova piattaforma
Fuorisalone.it.

Uno strumento sempre attivo che propone schede sia di eventi

fisici (con data, indirizzo, percorso su mappa) che di contenuti
digitali, correlandoli a tutti gli altri contenuti presenti in piattaforma
(brand, designer, magazine, tv).

E possibile prendere parte alla guida avendo accesso diretto

al cms di Fuorisalone che permette un aggiornamento continuo

dei contenuti presenti in maniera diretta e autonoma.

Le schede della Design Guide relative agli eventi sul territorio
possono essere visualizzate sia in elenco (con posizione in evidenza
per sponsor) che sulla mappa con filtri legati a zona, data, tag cosi da
permettere all’'utente di orientarsi facilmente.

@ FUORISALONE IT @ HYUNDAI

DESIGNGUIDE  MAGAZINE TV  BRAND  DESIGNER  PEACORS  INFO Cerca nel sita Q

Design Guide e

Di gualsiasi categoria i Selected

e La del nuove dell
Hyundai & il design: il future & gid qui Rado presenta la nuova linea di orologi True d,fmnhgmcm“
- Square Designer
Swiucted . 10 seecena

G s

Nuowve forme dell'abitare: o sfide

dell'innovazione teenologica e della Benessere (e ironia) nel design Taste the Architect
sostenibilita contemporaneo. Incontro con Chiara Alessi @ ses
i ° - 9 Signwtere I0ichen Sute showroom - Vis Maagonl, 47

© 2% apeie 03

FENIX Scenario Teva per te. Quando il design & L i di comfort all'aria
della salute.
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Magazine
Un piano editoriale articolato in News, Appuntamenti,
Storie, Milano oltre alla navigazione per tag

Il Magazine (digitale) di Fuorisalone nasce dal lavoro quotidiano
della redazione coordinata da Alessandro Mitola, giornalista

e fotografo con anni di esperienza nel settore Design e Lifestyle.

Il piano editoriale prevede la pubblicazione quotidiana di articoli
organizzati in cinque macro categorie: News, Appuntamenti,
Storie, Milano, Osservatorio oltre alla navigazione per tag di primo
e secondo livello.

La proposta di Fuorisalone Magazie segue il principio dell’evento,
restituendo una selezione di contenuti legati al mondo del product e
interior design, dell’arte e dell’architettura ma anche di

tecnologia, lifestyle, automotive, travel e food con particolare
attenzione nel dare evidenza a mostre, eventi, nuove aperture,
esperienze e novita che possono colpire I'attenzione dell’esigente
pubblico legato alla design week milanese.

@ FUORISALONE IT

CESIGNGUIDE  MAGAZINE TV  BRAND  DESIONER  PEACORS!  INFO

— NEWS, APPUNTAMENT!

Gli appuntamentidella Bien

Architettura di Venezia 2021

News

Per restare aggiornati su
tutto cié che succede nel
design. E non solo.

@ HYUNDAI

See Through: 11 primo store italiano Uno shop online
Vedi wite l'installazione in di Supreme, a Milano dedicato ai giovani
bambi di Morag llezionisti

Myerscough a Londra

Sitn i

i o
i i i
I 0 O
R

Le migliori foto di
architettura nominate
al Sony World
Photography Award
2021

Tecla ¢ una casa
stampata in 3D in terra
Tabacchi cruda

Alviail cantiere della
Factory di Manifattura

Lodes Talks Series:
scopri le menti dietro
la collezione

The Village: miniature
di design in marmo
firmate Salvatori

L'open call “Sono
tazza di te”

Link“p“agina

L

per bcrrasione di uns

Lo store del London
Design Museum si
trasforma in un
supermercato

iy

Bam Design:
l'artigianato sardo in
equilibrio tra
tradizione e
innovazione


https://www.fuorisalone.it/2021/it/magazine

Magazine
Un piano editoriale articolato in News, Appuntamenti,
Storie, Milano oltre alla navigazione per tag

Gli articoli, in parte sono a cura della redazione e in parte vengono
proposti ai clienti in due differenti forme: quella dell’intervista o
approfondimento sul brand che proponiamo nella sezione Storie, o
della promozione diretta di un prodotto, progetto o collezione

che proponiamo nelle altre categorie.

La scelta viene fatta insieme al cliente a seconda degli obiettivi
di marketing e comunicazione indicati dall’azienda e trovano posto
nel sito a seconda del tipo di soggetto che vuole essere promosso.

@ FUORISALONE IT

CESIGNGUIDE  MAGAZINE TV  BRAND  DESIONER  PEACORS|  INFO

Se¢ Through:
I'installazione inbambi.«
diiMorag Myeuscough a

Lionded

Link pagina

AN

In questo perioda di incertezza e di continue aperture e chiusure, lartista Morag
Myerscough ha deciso di regalare alla cittd di Lendra ¢ ai suoi cittadini
un'installazione all'aria aperta.

"See Through™ & una scull i iva molto col caratterizzata da
motivi geometrici @ messaggi al neon di gioia ¢ speranza. Si trarta della prima
opera che lartista britannico ha realizzato in bambi, materiale scelto per lalo
grado di flessibilita e sostenibilita.

Situata in Grosvenor Square, tra Mayfair ¢ Belgravia, Vinstallazione invita i
passanti ad attraversarla nella speranza di denare qualche istante di gioia ¢

spensieratezza.

@ HYUNDAI
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https://www.fuorisalone.it/2021/it/magazine/focus/article/517/piazza-navona-roma-gianni-politi

@ FUORISALONE IT

DESIGNGUIDE  MAGAZINE

LINTERVISTA

Una
chiacchierata
con Caterina
Mosca Valerio
Castelli

DESIGNER  PEACORSI  INFO

Cerca nel sita

Caterina Mosca

Valerio Castelli

MoscaPartners

MoscaPartners nasce nel 2001 dalla passione dei suoi fondatori,
Caterina Mosca e Valerio Castelli, che operano da lungo tempo nel

settore della cultura e del design,

Guidata dalla volonta di contribuire ¢ promuovere la cultura del

progett la curatela e Forg

fi grandi eventi

per lo scambio di nuove idee, MoscaPartners crea dei veri ¢ propri
hub internazionali per il design, favorisce l'incontro ¢ il confronto
tra professionisti, aziende ¢ il pubblico di appassionati.

Tanti i protagonisti del

manifestazioni da loro curate: le maggi

he hanno p

ipato alle
i scuole europee di

design, giovani talenti, influenti architetti e designer sulla scena
internazionale come Kengo Kuma, Michele De Lucchi, Antonio
Citterio e Patricia Viel, Marcio Kogan, Patricia Urgquiola, Francis
Keré, Diller Seofidio + Renfro, Asif Khan, Pezo Von Ellrichshausen

« Manuel Aires Mateus, che h

site spexific, collaborando fiance a fianco con alcuni dei maggiori

brand intern:

Cosa tl aspert da questa

versione digitale del
Fuorisalone?

Che riesca a tener vivo linteresse
defla Design Week di Milano,

rionali del design,

&= H\fuﬁum

Q

Ledizione digitale Vi occuparte di progert
cambiera il modo di curatoriali, che futuro
vivere l'evento fisico? vedete nella vostra

= artivith in un futuro
- . L ibrido tra fisico ¢

dire che il digitale non sostituira

péo pubbli ledizione digitale & M kavoro di curatea & prima di tutto
intermazionake. diirnerazione maggore con il an lavoro i pensicrs quindilo
pebblico, per Sgitake: e s affinca sl
dharanite ¢ dopo levento, per avere real: rappresenta uslopportusita in
L pils i, di h
inclusiva. approfondimento dei conterti e
soprattutto di interarione maggiore
con il pubblico. Tutto questo &
molko interessante ¢ gimolante ma
sichiede anche lavoro &
competenze maggiori &
mvestimenti conseguenti.
1l grande successo La cosa pii strana che ti & La cosa fondamentale
ottenuto negli anni dal successa durante il che hai scoperto o
Fuorisalone come Fuorisalone? imparato al Fuorisalone?
influisce ¢ cosa = o
:::n‘m mp:;:ﬁ“_i dei Sono state due. LaMiano Design Weck nelsuo
contenuti e vuole anche L prima che o nosch compiesso (Fuosisalone ¢ Salane &
2 i lele darantc un Puorisalone sl inzi an evenso stracrdinario, unico
B degli amni 2000, mnends, inclusivo, profondamente
scuole di design? S N ; ¥

Link pagina
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DESIGNGUIDE  MAGAZINE TV  BRAND  DESIGNER  PEACORS|  INFO Cerca nel sita
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Signature Kitchen Suite

Signature Kitchen Suite & il nuove marchio di elettrodomestici
built-in alto di gamma parte dd gruppo LG. Guidato dalla filosofia
True to Food, che mette al centro il rispetto del cibo ¢ della filiera,
SKS$ propone una gamma di prodotti dal design sofisticato e dalla

all dia che si pone da frigoriferi e
congelatori a colonna, French Deor, Vino Cantina, forni a vapore ¢
binati davivande, plano a ind macchina

da caffe ¢ lavastoviglie, Nell'ottobre 2020, SKS ha aperto il suo
primo showroom europeo a Milano: une spazio esperienziale che
racconta la filosofia del brand attraverso una serie di incontri ed
eventi dedicati al mondo del cibo.

Manueta Ricci. marketing manager Signature Kitchen Suite.

&= H\fuﬁum

Q

Via Alessandeo Manzoni 47, sngolo
Piazza Cavour

2oz Miana
showroom@signaturekitchensuite it
Tel: 02 0020793

www sigrarusekitchensuite. i

@x}q:‘plimmnnly

@ndﬂpplllnuﬂ:l_\'

ruolo di Milano per il Showroom espositivo o Avete scelto di aprire il
design oggi. pazi tro primo sh
= come cambia lo spazio nel Brera Design District,
ey s commerciale oggi e come quali sono i motivi di

ilanso & wn hub intornarionale per pensato il vostro
Ia progetiazbane ¢ il design del e 2 QuEstA SCERRE

prodoteo. In senso pis allangato, &
un luoge di contaminazions in cui

si incrociano diverse creativiti, 4 :
s Lo spazio ben esprime la
dalla moda, alfarte, al food fino S e L

spazio espositivo?

Volevamo uno spazio in cul il
dialogn con il mondo del design

alfaechiternara. Aprize 3 Milano il
nestro primo shawroom 4 Europa
& stata una secka natusale:
pesizionato nd cuose della chth, tra

imstallazioni ispirate allarte

comenposanca s allianca a spasi

fosse Facili data
wicinanza fiskca. Plarza Cavour a
Milana & un luogo storico della
cittd, di grande passaggio, ¢ per noi

quadrilatero della moda, design

diszrict ¢ baoghi culturali vucle
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https://www.fuorisalone.it/2021/it/magazine/stories/article/27/signature-kitchen-suite
https://www.fuorisalone.it/2021/it/magazine/people/article/1177/caterina-mosca-valerio-castelli

@ FUORISALONE IT @ HYUNDAI

Brand e Designer B&B Italia
L’archivio digitale dei protagonisti del design, sempre
accessibile e correlato a tutti i contenuti della piattaforma

AN

BE&E italia si afterma tin dalla fondazione nel 1966 come azienda leader

nel settore dell'arredamento contemporaneo e si distingue a livello [ vaiaisito |
internazionale nel settore dell'arredo di design italiano, sia domestico

che collettivo. @ o

Schede dedicate ai protagonisti del design, contenuti indicizzati
e connessi per creare un archivio sempre aggiornato e correlato it e ek i e

.. . .. . dell'abitare. E proprio dall'alchimia tra creativitd, innovazione e

a tutti i contenuti presenti in piattaforma. produzione emergono elementi c'arredo che rappresentana la
modernita ed al contempo si dimostrano essere prodotti “senza tempo”

Per fare questo B&B italia si avvale del contributo di designer

internazionali imprimendo una propria inconfondibile impronta; 'unicita

Le aZ|ende Che prendono parte al progetto possono CaI’ICaI’e :Iui:zgi;:':;'::etmveicolaivalnridellaricerca.della:reativiléedella
la propria scheda e aggiornarla nel tempo oltre a collegare SICIGSRRE (CHIEN: 0 EWN DRV W BN

dell'azienda, sl esprime attraverso un centro ricerca e sviluppo interno.e
H H H H H la cui elevata capacita innovativa & valsa numerose segnalazioni tra cul 4

o creare |le schede relative ai designer che hanno firmato prodotti, i il

. . . lavoreo di integrazione svolto al fine di coniugare i valori della ricerca

C O I | eZ | O n | O p rOg ett | . tecnico scientifica con quelli necessari alla funzionalita ed espressivita

dei prodotti”.

Nevedrate (Comae), Haly MNazione
Itaky

BAB Htaka
® z .
Scopri Noonu di Antonio Citterio
.’ l Architottura [ Arredo || instailazions |

Guarda la serie di video su Fuorisalone TV




@ FUORISALONE IT @ HYUNDAI

CESIGNGUIDE  MAGAZINE TV  BRAND  DESIGNER  PERCORSI  INFO y ol 2t Q

Percorsi e progetti Ne——

Percorsi Scopri i protagonisti della Design Week attraverso percorsi 0.8 .28.3 nAapg
. . . . . . tematici e progetti collettivi.

Dedicati all’evento, pensati per orientare il pubblico

verso luoghi o contenuti verticali

| progetti per Fuorisalone.it 2021
La sezione percorsi nasce come forma di orientamento

per il pubblico della Design Week milanese organizzando

le schede evento per zona della citta o progetto di riferimento
e si evolve con Fuorisalone Digital includendo anche percorsi
tematici o tipologici, che non prevedono di fatto una presenza
sul territorio.

Questa sezione puo0 essere utile per promuovere progetti

di comunicazione che coinvolgono piu brand o per dare visibilita
ad una realta istituzionale, sia essa rappresentante di un paese
o di una tipologia o attivita commerciale.

L'obbiettivo € quello di creare un mix & match di queste

due tipologie per offrire al pubblico un modo ancora diverso
per approfondire e conoscere la proposta degli espositori

e inserzionisti.

| distretti del Design 2021

5VIE - ART +
DESIGN



https://www.fuorisalone.it/2021/it/percorsi-e-progetti

Osservatorio
Dialogo aperto e confronto diretto con i protagonisti

del design

Un nuovo strumento al servizio dei professionisti per rispondere
ai grandi interrogativi che interessano trasversalmente tutti

i settori e in particolare animano il dibattito all’interno del design.

Una nuova sezione all’'interno del magazine accompagnata
da una newsletter dedicata.

Osservatorio accoglie approfondimenti e riflessioni, con
contributi da parte di professionisti, per fotografare lo stato
dell’arte all’interno dell’industria del design, un’indagine volta
a comprendere il pensiero di CEO, direttori creativi e marketing
manager.

@ FUORISALONE IT
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Osservatorio

Approfondimenti e riflessioni per fotografare lo
stato dell'arte all'interno dell'industria del design
e dell'architettura.
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FUORISALONE
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Il design secondo Hyundai

Fuorisalone TV

Il nuovo modo per condividere e conoscere il design online

Fuorisalone TV ¢ il piu recente strumento di Fuorisalone.it creato per Highlights

vivere in un nuovo modo |'esperienza del design online. -

Il video diventa il linguaggio di riferimento per promuovere live talk,

anteprime di prodotto, film, documentari, interviste, da vedere , - T =
in diretta o disponibili on demand. o e st

Attivo tutto 'anno e sempre aggiornato € pensato per aumentare

la comunicazione digitale dei brand che prendono parte a Fuorisalone
attraverso un palinsesto promosso e ripreso durante tutto I'anno
grazie ad un presenza nella newsletter L'indispensabile e ai canali
social.

CREATIVITY L talkdl Fuorisalone DIALOGHI SULLA
con Lot 22 Digital Edition A

Interviste
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Fuorisalone TV
Il nuovo modo per condividere e conoscere il design online

Il palinsesto della TV é organizzato su varie tipologie di contenuto
e viene proposto sia in live streaming, in occasione di eventi,
che promosso ondemand.

Le tipologie di contenuto previste sono:

- Serie: contenuti aggregati, proposte di singoli brand,
collezioni e approfondimenti

- Products and Brand: nuovi prodotti, progetti e collezioni

- Interviste: approfondimenti e confronti con i protagonisti
del design e del lifestyle internazionali

- Documentari: ricerca, storia, miti

- Talk: tavole di lavoro e confronto su vari temi

Infine le aziende e i designer, se lo desiderano, possono affidarsi
ai partner di Fuorisalone TV, sia per la produzione dei video
on demand, sia per la registrazione e trasmissione live.

CIRCULAR ECONOMY & EFFICIENZA
DELLE RISORSE - PRIMA PARTE

Rafforzare un'industria europea della moda che
valorizzi la comunita, I'ambiente, la creativita el
profitto in egual misura.

CREATIVITY

f

ot

W H PARTNERSHIP d ARTIGIANATO, MATERIALI INTELLIGENTI E
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Products & Brands
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Fuorisalone offre la possibilita di creare landing page e mini siti
web con dominio dedicato collegato a Fuorisalone, al fine
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Social Media
La comunicazione condivisa:
Instagram / Facebook / Linkedin

La comunicazione di Fuorisalone.it prevede anche un’intensa
attivita sui social media, i canali principali sono, con dati aggiornati
a novembre 2021:

- Instagram (121,2K Followers)

- Facebook (38,4K Fan totali)

- LinkedIn (3K Followers).

Per sfruttare al meglio I'opportunita offerta dalla condivisione

sui nostri canali € opportuno scegliere un contenuto originale

e diverso nel caso in cui siano programmate piu uscite.

| contenuti per i post social vengono condivisi con il nostro Social
Media Team, in modo da garantire sempre una coerenza editoriale
e un feedback coerente all'investimento fatto.

La scelta del canale viene fatta in funzione dell’obiettivo

di comunicazione, del target e del tipo di contenuto proposto,
cosi come il tono di voce e il copy sono scelti in riferimento

al contesto e al momento della comunicazione, grazie al confronto
diretto con il team di Studiolabo.

Il cliente, sia esso azienda, agenzia, centro media o ufficio pr, viene
affiancato e supportato nello sviluppo dei contenuti e dei format

di comunicazione cosi come nella definizione degli investimenti

in sponsorizzate sui diversi canali.

E.r
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https://www.instagram.com/fuorisalone/

Social Media
La comunicazione condivisa:
Instagram / Facebook / Linkedin

Ci sono varie tipologie di attivita che si possono programmare:

- Post dedicati che condividono contenuti, progetti, anteprime,
integrate al piano editoriale di Fuorisalone che pu0 prevedere il link
diretto di approfondimento con un articolo sul magazine, un video
in |G Tv o Fuorisalone TV o direttamente sul canale del cliente.

- Countdown o attivita teaser/preview composti da una serie di uscite
social che anticipano I'inizio di un’attivita, un lancio prodotto/progetto
o un evento. Nel caso di un appuntamento fisico la creativita proposta
per il post deve essere di anticipazione dell’installazione, come
ad esempio un dettaglio, una foto del designer o una video intervista.

- Contest con #hashtag, dedicato a quelle aziende e brand che
necessitano interagire con il nostro pubblico e target attraverso
una call to action promossa in co-branding con Fuorisalone.it.
Il brand che sceglie e opta per questa strada di comunicazione deve
avere un contenuto smart e adatto alla promozione sui canali social.

- Take-over post/Stories, dedicata a scuole di design, istituzioni
o brand che possono proporre figure interne o influencer di settore.
Questa attivita prevede una serie definita di post (max. 3) e/o stories
prodotti da una persona, esterna al team social di Fuorisalone.it,
che in qualche modo ¢ legata al brand.

E.r

Informazioni Mostratuttc  Pot fiseat in alto
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Newsletter
L'importanza di una comunicazione selezionata,
formattata e diretta al nostro pubblico

La newsletter di Fuorisalone torna a essere uno strumento
fondamentale di comunicazione e promozione nel nuovo piano
editoriale di Fuorisalone Design Guide. Rispetto al passato si evolve,
cambia formato e si adatta a target e contesto per essere utile,
interessante e coinvolgente rispetto al nostro pubblico.

| format previsti sono:
- L'indispensabile > Cio che c’é da sapere su design e non solo,

ogni venerdi

- Osservatorio > Strategie di marketing e comunicazione condensate
in una mail

- Tips/Day By Day Multi articolo > Proposte e progetti selezionati,
ogni giorno in occasione di un evento

- DEM > Comunicazioni dedicate ai clienti

Link pagina
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Lindispensabile

Per restare aggiornati su tutto cio
che succede nel design. E non solo.

“Comunita Resilienti” & il titolo del Padiglione Italia della 17esima
Biennale Architettura di Venezia, che prendera il via sabato 22 maggio
con la curatela Hashim Sarkis. Il progetto pone al centro la grande
questione del cambiamento climatico, interrogandosi sul ruclo e sul
contributo dell’architettura oggi nel contrastare I'impatto ambientale.

Si parlera di desertificazione del meridione, della riduzione delle risorse di
acqua dolce e della produttivita agricola, dell'aumento della frequenza e
della violenza di fenomeni climatici estremi stanno impoverendo le
comunita sul nostro territorio.

Sara un Padiglione Italia a impatto CO, quasi zero, coerentemente con il
tema trattato: I'allestimento e le installazioni saranno realizzate grazie al
recupero e al riutilizzo dei materiali impiegati per il Padiglione Italia 2019
della 58. Esposizione Internazionale d'Arte della Biennale di Venezia, a cui
seguird una rilocalizzazione in forma permanente di tutto quello che verra
prodotto.

Nelle parole del curatore del progetto, I'architetto e ricercatore
Alessandro Melis: “Come il genoma e il cervello umani, il padiglione sara
una giungla abitata da strane creature dove poter ascoltare un rumore di
fondo che & gia assordante e che richiede una risposta adeguata,
facendo ricorso a nuovi paradigmi della conoscenza.”

Buona lettura.

Gli appuntamenti della Biennale di Architettura
di Venezia 2021

Rimandata di un anno, la 17. Mostra Internazionale di Architettura aprira
al pubblice il 22 maggio e affrontera il tema How will we live together?,
incrociando collaborazioni trasversali e multidisciplinari.
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Newsletter

L'importanza di una comunicazione selezionata,

formattata e diretta al nostro pubblico

L indispensabile

Un nuovo formato, distribuito ogni venerdi,
riassume il meglio della settimana proponendo

in apertura, un punto di viste editoriale e a seguire
una selezione degli articoli usciti nel magazine,
una selezione di rassegna stampa e un estratto
legato a un video presente in Fuorisalone TV.

Questo format puo accogliere contenuti
sponsorizzati e promozione di mostre, eventi,
appuntamenti oltre a lancio di nuovi prodotti.

Link pagina
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Osservatorio

Formato dedicato alla promozione diretta

al nostro pubblico di addetti ai lavori, con

un approfondimento che riassume le riflessioni
nate dal confronto con i referenti delle aziende,
ricercatori e consulenti nell'ambito delle strategie
di comunicazione e marketing, utile per aver

una sintesi condivisa sullo stato dell’arte
dell’industria del design.
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Newsletter

L'importanza di una comunicazione selezionata,

formattata e diretta al nostro pubblico

Tips/Day By Day Multi articolo

Formato dedicato alla promozione di eventi,
appuntamenti e lancio prodotti in occasione
dell’evento (nelle sue diverse edizioni).

Questo format prevede la possibilita di acquistare
una singola posizione/articolo collegando

il contenuto all’approfondimento sul sito
di Fuorisalone.
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Newsletter DEM

La newsletter DEM (dedicata) e il formato

pensato alla promozione di un singolo contenuto
proposto dal cliente, orientato a promuovere in
maniera diretta brand, prodotto, evento o attivita
che prevede la possibilita di customizzare il layout
all’interno di un format predefinito inserendo call to
action interne o esterne al sito di Fuorisalone.it.

Lo sviluppo del contenuto, la declinazione del tone
of voice, la scelta delle immagini e del template

viene condivisa con il team di Studiolabo che
supporta e orienta il cliente nelle diverse scelte.
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