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Il Fuorisalone e Milano

Ogni anno, ad aprile, un evento internazionale anima Milano: Fuorisalone
e Salone del Mobile definiscono insieme la Milano Design Week, I'appunta-
mento per il design pittimportante al mondo.



Cos’e Fuorisalone?

Per Fuorisalone intendiamo I'insieme degli eventi distribuiti in
diverse zone di Milano che avvengono in corrispondenza del
Salone Internazionale del Mobile, che ¢ in scena nei padiglioni
di Rho Fiera. Ogni anno, nel mese di aprile, Fuorisalone e
Salone definiscono la Milano Design Week, l'appuntamento
pitlimportante almondo per il design.

Il Fuorisalone non va inteso come un evento fieristico, non
ha un'organizzazione centrale e non ¢ gestito da alcun organo
istituzionale: ¢ nato spontaneamente nei primi anni ‘80 dalla
volonta di aziende attive nel settore dellarredamento e del
design industriale. Attualmente vede unespansione a molti
settoriaffini, tracuiautomotive, tecnologia, telecomunicazioni,
arte, moda e food.

Idiversiespositorioggisi possonoorganizzare autonomamente
oppure fare riferimento a Studiolabo che fornisce assistenza
dalla ricerca della location alla definizione di strategie fino a
piani di comunicazione dedicati da scegliere su Fuorisalone.it



Milano capitale del design

Durante il Fuorisalone il design invade Milano. La citta si fa
palcoscenico di installazioni, party, eventi, tutti all'insegna del
design, con piu di mille eventi in 7 giorni, disseminati per tutta
la citta. Milano cambia vestito per una settimana. In questo
panorama fatto di creativita a 360 gradi, il design s’intreccia
con 1l tessuto urbano di Milano, creando un evento senza
precedenti.

I film documentario #DesignCapital racconta i sette giorni
che, ognianno, fanno di Milano la capitale del design. Rivivendo
i giorni del Fuorisalone 2014 sullo sfondo degli allestimenti,
delle persone, dei quartieri e delle feste che coinvolgono tutta
la citta, il film, produzione di Studiolabo, raccoglie le opinioni
diimportanti designer, da Ron Gilad a Marten Baas, oltre che di
opinionmaker di Wallpaper* e CoolHunting. Molteplicipuntidi
vista sono legati tra loro da immagini che raccontano i prodotti
pil1 innovativi e i progetti piti spettacolari e che, a poco a poco,
costruiscono la storia di una “citta infinita”, in cuila dimensione
urbana si fonde con la cultura del design.

Guardail film su www.milanodesigncapital.com


http://www.milanodesigncapital.com/
http://www.milanodesigncapital.com/en/

|
8!

|

-
=
-

o
)

1

¥
AL

dhiid

FEEEE R E ey

LB T

Alcuni frame da “#DesignCapital: i sette
giorni che fanne di Milano la capitale
del design’.

Some scenes from “#DesignCapital: the
seven days that make Milan the,capital
of design’”.



Cosa ti serve per partecipare?

Treglielementi principali per partecipare al Fuorisalone:

1. Avere un contenuto da presentare
2. Avere una location dove esporre

3. Comunicare al meglio l'evento

Come gia anticipato, Fuorisalone non ¢ una fiera e non ha
un unico organizzatore. E un evento spontaneo organizzato
autonomamente da singoli o da gruppi di aziende riunite in un
progetto comune. E quindi consigliabile comunicare attraverso
le guide e i canali ufficiali.



1. Avere un contenuto da presentare

Chiedi una consulenza a Studiolabo: realta milanese che

opera nel campo della comunicazione aziendale, fornendo

servizi di consulenza, progettazione ed esecuzione grafica

su diversi media di promozione e produzione di eventi

artistici, culturali e privati. Altri punti di forza sono la

progettazione e la produzione di progetti digital, web e mobile.
www.studiolabo.it

2. Avere una location dove esporre

Milano Location e Brera Location nascono dallesperienza
maturata con Fuorisalone.it e Brera Design District con
I'intento di offrire un servizio di consulenza e di ricerca location
per eventi su tutta Milano. Scegli quale piattaforma fa per te in
base allazona dove esporrai!

www.milanolocation.it

www.breralocation.com

3. Comunicare al meglio I'evento

Fuorisalone.it ¢ sempre stato il portale di riferimento della
Design Week grazie a tutte le aziende, designer ed artisti che
lo hanno selezionato come canale di comunicazione ufficiale:
racconta gli eventi sullo sfondo di una citta che per una
settimana si anima di design e creativita.

www.fuorisalone.it

www.fuorisalonemagazine.it


http://www.studiolabo.it
http://milanolocation.it/
http://www.brerarealestate.it/
http://www.fuorisalone.it
http://www.fuorisalonemagazine.it
http://www.studiolabo.it
http://www.milanolocation.it/en
http://www.brerarealestate.it/
http://www.fuorisalone.it
http://www.fuorisalonemagazine.it

Quali sono i servizi utili
per larealizzazione dell’evento?

Una parte importante per larealizzazione dellevento ¢ data
dallalogistica. Fuorisalone.it suggerisce di affidarsi

ad Expotrans, il suo partner ufficiale, con trent’anni
diesperienza nel settore delle spedizioni internazionali

e logistica per eventi.

Questiiprincipali servizi offerti:

- Imballaggio

- Ritiro da vostro magazzino

- Assicurazione All Risks

- Emissione documenti di trasporto

- Consegna e movimentazione on-site (anche in zone ztl)
- Magazzinaggio merce prima, durante e dopo l'evento

- Ritiro dal luogo di esposizione e riconsegna a magazzino
- Spedizione internazionale e consegna

Scopri il servizio di Expotrans


http://fuorisalonemagazine.it/it/info/logistica-spedizioni-allestimenti
http://fuorisalonemagazine.it/en/info/logistics-shippings-setups

Cos’e Fuorisalone.it?

Fuorisalone.it ¢ una piattaforma online per la comunicazione degli eventi
che prendono luogo nella citta di Milano durante la Design Week di aprile.
Negli anni - oltre 15 - € stata riconosciuta dalle istituzioni come guida ufficiale
dellevento.



Fuorisalone.it: 1a guida ufficiale

Fuorisalone.it ¢ una piattaforma di comunicazione e un siste-
ma di supporto ad aziende, enti, privati o associazioni per l'ide-
azione, realizzazione, promozione € comunicazione di eventi
della Design Week.

Dal 2003 Fuorisalone.it ¢ la guida ufficiale all'evento.
Riconosciuta e supportata dalle istituzioni, ¢ il punto di
riferimento per il Progetto Interzone, supportato dal Comune
di Milano all'interno del programma ‘Milano Creativa.

E uno strumento per parlare degli eventi del Fuorisalone, viven-
doli in prima persona e portando i protagonisti della settimana
del design a Milano in primo piano, sullo sfondo di una citta che
vive una settimana di totale cambiamento attorno ai temi del
design e della creativita.

Lintento di Fuorisalone.it ¢ la promozione del design come
evento e performance inseriti nel tessuto urbano. Un design
che, uscendo dai suoi spazi ufficiali, diventa accessibile a tutti,
attraverso l'utilizzo di strumenti e servizi adeguati.



Strumenti di comunicazione
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www.fuorisalone.it

I numeri di Fuorisalone.it 2018
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page views in § giorni utenti uniciin § giorni eventi caricati sul sito

6.700 84.400

foto deglie.Reporter Instagram con #Fuorisalone2018



1 4 8 Paesi del mondo hanno visitato il sito Fuorisalone.it durante la Design Week 2016. Ai primi dieci posti
troviamo Italia, Svizzera, Germania, UK, Francia, Spagna, USA, Paesi Bassi, Giappone e Austria

4 8 1e website Fuorisalone.it during last Design Week, including, inthefirst 10
1, UK, France, Spain, USA, The Netherlands, Japan and Austria.

La Milano Design Week & un evento
internazionale: la guida ufficale
Fuorisalone.it ¢ il sito piu visitato, con
utenti provenienti da tutto il mondo.

Milan Design Week is an international
event: the official guide Fuorisalone.it
is the most visited website, with users
from all over the world.



Fuorisalone Magazine

Fuorisalone Magazine ¢ un canale di comunicazione online di
storie, approfondimenti e anteprime sulla Design Week mila-
nese, ma anche un punto di riferimento per contenuti e news
legati al mondo del design attivo tutto l'anno.

Racconta il Design a 360° e 365 giorni ’'anno.



Fuorisalone Magazine: progetto

O=mmmm= Ormmnm= o
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Sezione articoli Sezione Sezione FAQ
“Focus, Discover, People, Stories” “Design Week dal mondo” “Informazioni sul Fuorisalone”

Legatialledizione Attiva tutto l'anno Attiva tutto l'anno



Fuorisalone Magazine: numeri 2018

1 3 2 articoli pubblicati online 3 5 7 K utenti unici 1 2 8 K pagine viste sul sito
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Format di comunicazione acquistabili

Comunicare per tempo e nelle corrette modalita la propria presenza al
Fuorisalone ¢ fondamentale perlariuscita dell'evento. Per questo offriamoun
piano di comunicazione dedicato ai clienti che vogliono visibilita.



Hai un evento/brand da promuovere?
Vuoi una maggior visibilita tra la
moltitudine di eventi del Fuorisalone?

Scopriqualisonole proposte nate daoltre 15annidiesperienza
e scegli la modalita di comunicazione adatta al tuo brand o
progetto.



Noi ti proponiamo:

2.1
2.2

3.1
3.2
33

41
4.2
43

Main Sponsor

Eventi e articoli

Content main partner
Contentbasic partner

Percorsi

Events Guide partner
Design Guides sponsor
Design Zones sponsor

Progetto e.Reporter

Live report sponsor
Live report partner
Live report ADV

Progetti Social

Questi elementi possono essere
acquistati singolarmente o a
pacchetto e personalizzati dallazienda
attraverso la visibilita del proprio
brand e/o contenuti.



1 — Main Sponsor

La posizione Main Sponsor garantisce al cliente la maggior
presenza di immagine e comunicazione sugli strumenti di
Fuorisalone.it.

Con questa posizione l'azienda e il brand entrano a far parte di
un circuito di connessioni legate al mondo del design, non solo
on line, affiancando il proprio nome ad un progetto importante
riconosciuto.

Il pacchetto Main Sponsor, oltre ad avere unalta visibilita in
tutte le pagine del sito, soprattutto la homepage, prevede anche
una serie di uscite social, un articolo sul Magazine e la presenza
in newsletter. Questo pacchetto ¢ comunque flessibile,
maodificabile ed eventualmente integrabile in base alle necessita
e al progetto del cliente.



1.1 — Main sponsor

I format proposti dal pacchetto sono flessibili e lofferta ¢
completamente personalizzabile.

Nel dettaglio:

— Presenza del logo come Main Sponsor in header e footer di ogni pagina

— Presenza di un'immagine rappresentativa del brand nello slideshow
della homepage di Fuorisalone.it

— Scheda evento in posizione preferenziale (vedi “Content main partner”)
— Mini-guida eventi firmata dal brand (vedi “Events Guide partner”)

— Copertura social (vedi “Social partner”)

— Pubblicazione su Fuorisalone Magazine (vedi “Content main partner”)

— Copertura Newsletter

Homepage slideshow

Top article

Mini-guide
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Edison, protagonista alla
Design Week 2018 di Milano
17 1

Milano Design Award
premia le migliori
installazioni del 2018

I luoghi Percorsi

Asia Design Pavilion

del Fuorisalone S tematici

Vedi tutti — » Vedi tutti

Ventura Centrale &
Ventura

Soeoson KON A



2 — Eventi e articoli

Le “materie prime” di comunicazione principali sulla
piattaforma Fuorisalone.it sono le schede evento e gli articoli di
approfondimento del Magazine.

Per ogni edizione su Fuorisalone.it vengono pubblicati pili
di mille eventi. Sono categorizzati per tematica e tipologia,
georeferenziati, riportano il programma completo della Design
Week e tutte le informaioni di dettaglio. Alcuni di essi (“Focus”)
sono messi in evidenza rispetto agli altri.

Il Magazine online vive tutto I'anno, ma durante la Design Week
approfondisce temi, progetti, personalita e aziente chiave del
Fuorisalone attraverso un centinaio di articoli editoriali.

Le aziende hanno la possibilita di acquistare dei pacchetti che
comprendono la pubblicazione sia delle informazioni
sull’evento, sia di un articolo di approfondimento:

2.1— Content main partner

2.2 — Content basic partner



2.1 — Content main partner

Questo pacchetto ¢ composto da 2 format (a-+b) collegati, pitt
la diffusione sui canali Social.

a) Articolo Focus nel Magazine

Il Focus e un articolo esteso dedicato al singolo brand
o progetto proposto ed ¢ uno dei contenuti pit visibili
e importanti all'interno del sito. L'articolo comprende

le informazioni e programma dell'evento organizzato
dallazienda.

b) Scheda evento in posizione preferenziale (“Focus”)

Questi eventi nelle liste vengono mostrati in cima al migliaio
degli altri eventi, hanno un aspetto grafico in evidenza, ¢ laloro
scheda ¢ organizzata graficamente in maniera pit complessa
degli eventibase. Levento comprende un collegamento con
larticolo Focus dellazienda.

cover

article

gallery

event schedule

map

photos
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Nuova gollezione
Safile by Mareel
Wanders




Focus event page

ENERGY ZONE by
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gallery

— Pagina-articolo Focus dedicato nella sezione Magazine di Fuorisalone.it
e su Fuorisalonemagazine.it

— Presenza estratto dell’articolo in modalita random in homepage di

Fuorisalone.it 3
2
£
)

— Presenza estratto dell’articolo in modalita cronologica (fino a _§
pubblicazioni di altri Focus) in homepage di Fuorisalonemagazine.it g~
— Scheda evento tipologia “Focus”
— Presenza tra le primissime posizioni nella lista eventi
— Formato “Focus” dell’evento nella lista eventi k)
2
— Copertura Social (1Fb + 1lg oppure 1lg + 1Stories di 3 foto) 2
o
]
=

e.Reporters photos




2.2 — Content basic partner

Questo pacchetto ¢ composto da 2 format (a-+b) collegati, pitt
la diffusione sui canali Social.

a) Articolo Discover o People nel Magazine

Discover: un modo semplice per promuovere contenuti
redazionali, composto da un testo breve, un'immagine e un
link di approfondimento.

People: il punto vista dei designer o delle figure dirilievo
legate alla settimana del design milanese. L'articolo ¢
composto da una parte introduttiva, descrizione del profilo e
intervista.

b) Scheda evento

E previsto I'inserimento della scheda dellevento promosso
dall'azienda allinterno della guida eventi di Fuorisalone.it.

article

Other Discover articles previews

Discover article




Nel dettaglio:

— Pagina-articolo Discover o People dedicato nella sezione Magazine di
Fuorisalone.it e su Fuorisalonemagazine.it

— Presenza estratto dell’articolo in modalita random in homepage di
Fuorisalone.it

— Presenza estratto dell'articolo Discover in modalita cronologica
(fino a pubblicazioni di altri Discover) sulla homepage di
Fuorisalonemagazine.it o presenza estratto dell’articolo People in
modalita random sulla homepage di Fuorisalonemagazine.it

— Scheda evento tipologia base

— Copertura Social (1Fb + 1lg oppure 1Ig + 1Stories di 3 foto)

profile

interview

People article

Lee
Broom
Destgner

1500 rappars pia helin s ¢ v emarngh Surwase Vrre che (| Funsisstone
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3 — Percorsi

I percorsi sono liste di eventi del Fuorisalone selezionati e
raggruppati secondo diversi obiettivi, che rispondono alla
domanda degli utenti di essere orientati nella moltitudine
dieventi:

a) “Zone del design”: per area geografica o perché relativi
ad uno stesso progetto di comunicazione (es. Brera Design
District, Tortona Design Week, svie, etc).

b) “Mini-guide”: pertematicaoperspecificotargetomomento
della giornata o della settimana.

E possibile per i clienti sponsorizzare una di queste sezioni del
sito 0 promuovere singole Mini-guide.

Pacchetti acquistabili:

3.1— Events Guide partner

3.2— Design Guides sponsor
3.3 — Design Zones sponsor



3.1 — Events Guide partner

Una “Mini-guida” eventi di Fuorisalone.it

L'azienda puo personalizzare un contenuto molto richiesto
dagliutenti e di grande successo anche sui canali Social.
Consiste in una selezione di eventi Fuorisalone in base ad una
tematica o per specifico target o momento della giornata o
della settimana, oppure ancora per specifico punto di vista sul
Fuorisalone.

L'azienda puo proporre il proprio tema, oppure “firmare”
una delle guide previste, previa approvazione di Fuorisalone.it.

Alcuni esempi:

— Archistar & Designerstar (sponsored by editorial brand?)
— 10 Top Night Parties (sponsored by beverage brand?)

— Instagram hot spots (sponsored by technology brand?)
— Eventi all’aperto (sponsored by sportswear brand?)

— Fantastic locations

— Top Bathrooms & Kitchens

— Design for kids

— Interior design trends
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— Pagina web dedicata alla Mini-guida con mappa interattiva e lista degli
eventi selezionati, galleria di immagini, descrizione del concept, logo e
contatti dell'azienda

events on map

ARCHI
TONIC
[

— Presenza nella prima parte della homepage contestualmente alla
ricerca eventi (selezione random)

T: #8144 297 2024
Fuvdlad 2972022

— Presenza nella sezione percorsi

Brand /itinerary concept

— Presenza nella sezione eventi (selezione random)

— “Firma” con il nome dell'azienda nel titolo della Mini-Guida

Eventl
in questo percorso Snaidero

— Articolo Focus nel Magazine

— Copertura Social (1Fb + 1lg oppure 1Ig + 1Stories di 3 foto)

Integrabile con:

list of selected events

— Articolo in Newsletter Fuorisalone.it




3.2 — Design Guides sponsor

Se l'azienda preferisce non produrre un contenuto specifico

o “firmare” una sola singola Mini-guida, puo scegliere di
sponsorizzare 'intera pagina che raccoglie questo tipo di
percorsi e selezioni di eventi.

Ifthe company prefers not to produce specific content or “sign” a
single Mini- Guide, it can choose to sponsor the whole page that
collectsthis type of itineraries and events selections.

Nel dettaglio:

Details:

— Personalizzazione della testata della pagina Mini-guide
Customization of the header of the Mini-quides page

— Personalizzazione del piede della pagina Mini-guide
Customization of the footer of the Mini-quides page

— Presenza del logo dell’azienda nella pagina Percorsi
Presence of the company logo on the Itineraries page

— Personalizzazione di parte del piede della pagina Percorsi
Customization of part of the footer of the Itineraries page

— Articolo Discover o People nel Magazine
Discover or People article in the Magazine

— Pubblicazione scheda evento base (se previsto)
Publication of the basic event page (if it will take place)

— Logo dell’'azienda nel footer di tutte le pagine del sito
Company logo in the footer of every page of the website

Integrabile con:
Possible additions:

— Articolo in Newsletter Fuorisalone.it
Article in Fuorisalone.it Newsletter



3.3 — Design Zones sponsor

Unalternativa simile e quella di sponsorizzare la pagina che Nel dettaglio:
raccoghe Faltro tipo di percorsi: le “Zone del Design’”
E una delle pagine pit1 visitate perché indica i progetti di

comunlcaz10nee1dlstrettlpluunportantldellaDe31g|1 — Personalizzazione della testata della pagina Zone del Design
Week.
tp — Personalizzazione del piede della pagina Zone del Design
pe
— Presenza del logo dell’azienda nella pagina Percorsi
cts

— Personalizzazione di parte del piede della pagina Percorsi
— Avrticolo Discover o People nel Magazine
— Pubblicazione scheda evento base (se previsto)

— Logo dell’'azienda nel footer di tutte le pagine del sito

Integrabile con:

— Articolo in Newsletter Fuorisalone.it




4 — Progetto e.Reporter

Il progetto e.Reporter, riconosciuto ormai come reportage
ufficiale che storicizza la Design Week, prevede la presenza
di 5o studenti e fotografi, selezionati tra le scuole del design
milanese, e di eventuali altri gruppi di reporter per specifici
sottoprogetti. Lobiettivo ¢ raccontare e rappresentare
attraverso le immagini 'atmosfera e lo spirito del
Fuorisalone.

La possibilita di sponsorizzazione di questi progetti ¢ rivolta
alle aziende e alle scuole di Design.

Pacchetti acquistabili:

4.1— Live report sponsor - 3 opzioni
a) progetto specifico della scuola con propri studenti
b) progetto con 3 e.Reporter di Fuorisalone.it dedicati
allazienda
¢) collaborazione trascuola e azienda

4.2— Live report partner - fornitura tecnica

4.3 — Live report ADV - presenza con banner in sezione



4.1 — Live Report sponsor

a)

Progetto specifico della scuola con propri studenti

In questo caso una scuola di Design o Fotografia puo utilizzare
lo strumento di Fuorisalone.it per raccogliere il reportage dei
propri studenti e promuovere la propria offerta formativa.

b)

Progetto con 3 e.Reporter dedicati all'azienda

Un brief specifico per la strategia dell'azienda, costruito
assieme a Fuorisalone.it, viene assegnato a 3 e.Reporter di
fiducia.

<)

Collaborazione trascuola e azienda

Come nel caso a), con la differenza che il progetto viene svolto
per lastrategia di un‘azienda da parte degli studenti diuna
scuola.

Fcon EVENT ey T MALAIINE e NFGRMADGN|
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CREATTYE ACADEMT

4.1 — Live Report sponsor I L iR il

Creative Academy
La corporate school del Gruppo Richemont

. specializzata in design e arti applicate
Nel dettaglio: i i

wiluppa attravenao proge
Cleef b Arpels, Gamnpiers
Constantin, Mont

— Pagina dedicata con brief, descrizione e logo della scuola e/o azienda

Creative Academy Awards
_ Presenza del |Og0 de”a SCUOla E‘/O aZienda in homepage, pagina Segui gl studertt di Creative Acadenmy & scogei con gii occhi di giovani designes intemazionali il megio della Miling Design Week ¢ del Fuorisalons
e.Reporter e pagina Foto

Creative Academy students

— Logo nel footer di tutte le pagine del sito

Integrabile con:
— Articolo in Newsletter Fuorisalone.it
— Articolo Discover nel Magazine

— Copertura Social (1Fb + 1ig oppure 1lg + 1Stories di 3 foto)




4.2 — Live Report partner

a)

Fornitura tecnica per influencer, da Fuorisalone.it
L’azienda puo promuovere i propri prodotti o servizi chiedendo
a Fuorisalone.it di inviarli, eventualmente personalizzandoli, ai
propri contatti diinfluencer.

b)

Fornitura tecnica per e.Reporter di Fuorisalone.it
L’azienda puo promuovere i propri prodotti o servizi fornendoli
agli e.Reporter di Fuorisalone.it. Verra data loro la possibilita di
dare visibilita sui propri canali social ai prodotti o servizi forniti.

Fcon EVENT ey T MALAIINE e NFGRMADGN|

Reportage in
diretta dalla
Design Week
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4.2 — Live Report partner

#sunsgood
@suns_good

et L nea del progetto, per
fun's Goop T present ch i S —

i un accessorio.

Nel dettaglio: : S e et s e i et

— Pagina dedicata con brief, descrizione e logo dell’azienda

— Presenza del logo dell’'azienda in homepage, pagina e.Reporter e
pagina Foto

— Logo nel footer di tutte le pagine del sito

Integrabile con:
— Articolo in Newsletter Fuorisalone.it
— Articolo Discover nel Magazine

— Copertura Social (1Fb + 1lg oppure 1Ig + 1Stories di 3 foto)




4.3 — Live Report ADV

Banner nel feed delle foto degli e.Reporter

Se l'azienda ritiene opportuno associare il proprio brand

al racconto fotografico del Fuorisalone, manon desidera
impegnarsi in un progetto specifico con gli e.Reporter oppure
offrire una fornitura tecnica, haa disposizione uno spazio ADV
allinterno del feed delle foto degli e.Reporter.

Nel dettaglio:

— Banner posizionato sempre entro le prime 30 foto in pagina Foto, su
versione Desktop, modulo 1 riga di foto (5x1 o 4x1)

— Banner posizionato sempre entro le prime 12 foto in pagina Foto su
versione Mobile, modulo 1 riga di foto (2x1)

— Logo nel footer di tutte le pagine del sito
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5 — Progetti Social

La comunicazione di Fuorisalone.it prevede anche un’intensa
attivita sui social media Facebook (32k fan totali) e Instagram
(47k follower totali).

E necessario presentare un contenuto originale e diverso
nel caso in cui siano programmate piu uscite.

I contenuti per i post social andranno approvati internamente
dal nostro Social Media Team, in modo da garantire coerenza
editoriale.

Riteniamo fondamentale costruire assieme il format di
comunicazione social pii opportuno per il messaggio
da comunicare, combinando le varie possibilita che gli
strumenti offrono. Non containfatti soloil “numero” di post,
ma il messaggio sara molto piu efficace se diffuso nei tempi e
con lamodalita piu adeguati.

Di seguito qualche esempio.


https://www.facebook.com/fuorisalone.it/
https://www.instagram.com/fuorisalone/
https://www.facebook.com/fuorisalone.it/
https://www.instagram.com/fuorisalone/
https://www.facebook.com/fuorisalone.it/?ref=bookmarks
https://www.instagram.com/fuorisalone/

5.1 — Countdown

Unasserie di 3 post Instagram e Facebook che anticipano
I'inizio del Fuorisalone, scandendo il tempo che manca
(es.-10, -5, -1giorni)

ate

Esempio:

Oggiiniziail countdown per il #Fuorisalone2019. Anche
questanno @Tissot official ¢ fiero di essere Official
Timekeeper di Fuorisalone.it, per scandire il tempo
dell'innovazione.

Ideale per: un unico brand

=
1 fuarisalone « Segui
' ean, italy

< B PAGRACIILE, Act: o
h @Tissar_official & fiers di essere Official
Nota: la tipologia di brand devessere coerente conil tipo di o, S ey s

contenuto proposto, per esempio brand di orologi. = S S

- It's time for design_ The countdawn to #Fuarisalone2016 has
}ZZ- — started. @Tissar_official is proud 1o be
3 days to go Official Timekeeper of Fuorisalone.iv and

@8reraDesignDistrict once again, 1o mark
— the time of innovation,

superstarmix %, £ ¥ see ya soon

Fuorisalone 2016 i P Ch

dellumanitaria @pasla_lenti_official

ventiduezerotre @3_rob andiamo a
vedere Ratti?hi W i

lunaomegafestival We are ready |

o '-.._.3 Ii: m

Piace a 210 persone



https://www.facebook.com/fuorisalone.it/
https://www.instagram.com/fuorisalone/

5.2 — Preview evento

Alcuni post dedicati all'anticipazione dell'evento
sponsorizzato o ideato dal brand.

Esempio:

@Timberland sceglie la designer @Elenasalmistraro per dare
vita alla nuova installazione del brand che sara on air dal 17
Aprile in Piazza XXV aprile. Grazie alla storia di tre influencer
unconventional e di tutte le donne che posteranno il loro
#DONTCALLME sui social, Elena creera un'opera unica
dove ladonna, l'empatia e la natura saranno le protagoniste.

Ideale per: piti brand che promuovono un evento fisico.

Nota: la creativita proposta per il post deve essere
effettivamente di anticipazione dell'installazione, ad esempio
un dettaglio, una foto del designer, una video intervista.

7
fuorisalone = Seaul

fuorisalone @Timberland sceglie la
designer @Elenasalmistraro per dare vita
alla nuova installazione del brand che
sard on air dal 17 Aprile in Piazza XXV
aprile. Grazie alla storia di tre influencer
unconventional e di tutte le donne che
posteranno il lore #DONTCALLME sui
social, Elena creerd un'opera unica dove la
donna, 'empatia e la natura saranno le
protagoniste.

fuorisalone #fuorisalone
#uorisalone2018 #dontcallme
#imberlandcollective
#LosAngelesWind #mdwl8
#milandesignweek £piazzaxovaprile
#elenasalmistraro

favarettofrancesco Crande
@elenasalmistraro

elenasalmistraro Ci vediamo Il 17
Yy LT
CQu [

& Piace a studiolabomilano e altri 166




5.3 — Contest con hashtag

Un contest Instagram in collaborazione con un brand
che vuole interagire con il pubblico di Fuorisalone.it
veicolando una precisa call to action tramite hashtag
dedicato.

Esempio:

Pronti per la settimana piti ricca dell'anno? Il #Fuorisalone2018
regala un calendario di eventi pazzesco e un'infinita di spunti
le foto! Per questo abbiamo rinnovato lanostra collaborazione
con @igersmilano. La formula la conoscete gia: ogni giorno
una foto scelta verra ripostata sia da noi che da @igersmilano!
Per partecipare alla selezione taggate le vostre immaginia
tema con #IgersAllaDesignWeek, oltre naturalmente ad
#igersmilano e #fuorisalone2018.

Quindi 6 divoi nei prossimi 6 giorni saranno premiati, ma

non solo loro: la foto che rappresenta di pitil fuorisalone
conl’hashtag #IgersAllaDesignWeek verra selezionata
daFuorisalone.it e vincera il Gioco del Fuorisalone!
#FuorisaloneGioco.

Ideale per: brand predisposti ad una comunicazione
condivisa del contest.

Nota: dasviluppare ad hoc conil brand.
Il brand coinvolto dovra proporre un contenuto semplice ed
adatto ad un contest Instagram.

@ fuorisalone « Segui

fuorisalone Pronti per la settimana piQ
ricca dell'anno? Il #Fuorisalone2018
regala un calendario di eventi pazzesco
un'infinita di spunti le foto!

Per questo abbiamo rinnovaro la nostra

collaborazione con @igersmilano.

La formula la conoscete gid: ugni giorno
una foto scelta verra ripostata sia da noi
che da @igersmilano!

Per partecipare alla selezione taggate le
vostre immagini a tema con
#lgersAllaDesignWeek, oltre naturalmente
ad #igersmilano e #fuorisalone2018.
Quindi b di voi nei prossimi & giorni
saranno premiati, ma non solo loro: la
foto che rappresenta di pid il fuorisalone
con I'hashtag #igersAllaDesignWeek verra
selezionata da Fuorisalune.it e vincera il

0Qdh n

aé Piace a andreahoxha e altri 1.801



5.4 — Take-over post/Stories

Una serie definita di post (max. 3) e/o stories prodotti da
una persona, esterna al team social di Fuorisalone.it,
che in qualche modo ¢ legata al brand.

A defined series of posts (up to 3) and / or stories produced
by aperson, external to the Fuorisalone.it social team,
which insomewayis linkedto the brand.

Esempio:

@latriennale #MyCupOfT #TriennaleTakeover cirisiamo!
@petuniaollister mette in tavola la Triennale con il suostile
inconfondibile: libri, oggetti, piatti e citazioni per raccontare le
mostre € 1suoi protagonisti.

Il suo takeover ¢ una giornata passata tralo Store @
electaeditore, il Caffe e la Terrazza @osteriaconvista in attesa
della presentazione del suo libro Colazioni d'autore - venerdi 17
alle 17! @latriennale in occasione di @BOOKCITYMILANO
Example:

@ latriennale #MyCupOfT # Triennale Takeover here we go again!
@petuniaollister puts on the table the Triennale with its
unmistakable style: books, objects, dishes and quotesto tell the
exhibitions and its protagonists.

Histakeover is a day spent between the Store @electaeditore,

the Caffe and the Terrazza @osteriaconvista while awaiting the
presentation of his book Colazioni dautore- Friday 17to17! @
latriennale onthe occasion of @BOOKCITYMILANO

Ideale per: scuole di design, cosi da coinvolgere studenti o
professori, oppure brand che possono proporre influencer di
settore.

Ideal for: design schools, so asto involve students or professors, or
brands that can offer industry influencers.

Nota: da sviluppare ad hoc con lascuola oil brand; individuare
una persona adatta e in grado di produrre copy e visual
autonomamente.

Note: to be developed ad hoc with the school or the brand; identify a
suitable person ableto produce copy andvisual autonomously.

? latriennale « Segui
La Triennale di Milano

latriennale [Fic 2/5] «('¢ una materia
pesante ¢ softoposta da lievitare. (uesta
& il problema. Il problema & darle forma,
come si dice darle senso, pigliarla da
sotto ¢ alzarla per aria ¢ darle un
movimento stupefacente e imprevistos

Ertore Sottsass, Per gualcuno pud essere
lo =pazio, 1947

i @petuniavllister -
#MyCupOfT #TriennaleTakeover cun
@osteriaconvista & @eleclaeditore

Zlatriennale #riennaledesignmuseum
Zmilano #bookshopElectaTRIENNALE
#bookbreakfast #EttoreSottsass
#thereisaplanet

electaeditore Sottsass

P e e L]

oQud [

Piace a 1.864 persone
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1.1

2.1

2.2

3.1

3.2

3.3

Main sponsor

Content main partner

Content basic partner

Events Guide partner

+ Articolo Focus nel Magazine e Copertura Social

+ Articolo in Newsletter Fuorisalone.it

Design Guides sponsor

+ Articolo in Newsletter Fuorisalone.it

Design Zones sponsor

+ Articolo in Newsletter Fuorisalone.it




4.1

4.2

4.3

Live Report sponsor

+ Articolo Discover nel Magazine e Copertura Social

+ Articolo in Newsletter Fuorisalone.it

Live Report partner

+ Articolo Discover nel Magazine e Copertura Social

+ Articolo in Newsletter Fuorisalone.it

Live Report ADV

Progetto Social

5.1 - Countdown

5.2 - Preview evento

5.3 - Contest con hashtag
5.4 - Take-over post/Stories




Sel interessato a ricevere un’offertar
Contattaci:

giulia@studiolabo.it
info@studiolabo.it
T. 023663 8150
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