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Il Fuorisalone e Milano

Ogni anno, ad aprile, un evento internazionale anima Milano: Fuorisalone
e Salone del Mobile definiscono insieme la Milano Design Week, I'appunta-
mento per il design pittimportante al mondo.



Cos’e Fuorisalone?

Per Fuorisalone intendiamo l'insieme degli eventi distribuiti
in diverse zone di Milano che avvengono in corrispondenza
del Salone Internazionale del Mobile, in scena nei padiglioni di
Rho Fiera. Ogni anno, nel mese di aprile, Fuorisalone e Salone
definiscono la Milano Design Week, 'appuntamento piu
importante al mondo per il design.

Il Fuorisalone non va inteso come un evento fieristico, non
ha un'organizzazione centrale e non ¢ gestito da alcun organo
istituzionale: ¢ nato spontaneamente nei primi anni ‘80 dalla
volonta di aziende attive nel settore dellarredamento e del
design industriale. Attualmente vede unespansione a molti
settoriaffini, tracuiautomotive, tecnologia, telecomunicazioni,
arte, moda e food.

Idiversiespositorioggisi possonoorganizzare autonomamente
oppure fare riferimento a Studiolabo che fornisce assistenza
dalla ricerca della location alla definizione di strategie fino a
piani di comunicazione dedicati da scegliere su Fuorisalone.it



Milano capitale del design

Durante il Fuorisalone il design invade Milano. La citta si fa
palcoscenico di installazioni, party, eventi, tutti all'insegna del
design, con piu di mille eventi in 7 giorni, disseminati per tutta
la citta. Milano cambia vestito per una settimana. In questo
panorama fatto di creativita a 360 gradi, il design s’intreccia
con 1l tessuto urbano di Milano, creando un evento senza
precedenti.

I film documentario #DesignCapital racconta i sette giorni
che, ognianno, fanno di Milano la capitale del design. Rivivendo
i giorni del Fuorisalone 2014 sullo sfondo degli allestimenti,
delle persone, dei quartieri e delle feste che coinvolgono tutta
la citta, il film, produzione di Studiolabo, raccoglie le opinioni
diimportanti designer, da Ron Gilad a Marten Baas, oltre che di
opinionmaker di Wallpaper* e CoolHunting. Molteplicipuntidi
vista sono legati tra loro da immagini che raccontano i prodotti
pil1 innovativi e i progetti piti spettacolari e che, a poco a poco,
costruiscono la storia di una “citta infinita”, in cuila dimensione
urbana si fonde con la cultura del design.

Guardail film su www.milanodesigncapital.com


http://www.milanodesigncapital.com/
http://www.milanodesigncapital.com/en/

Alcuni frame da “#DesignCapital: i sette
giorni che fanno di Milano la capitale
del design”.

Some scenes from “#DesignCapital: the
seven days that make Milan the capital
of design”.



Cosa ti serve per partecipare?

Treglielementi principali per partecipare al Fuorisalone:

1. Avere un contenuto da presentare
2. Avere una location dove esporre

3. Comunicare al meglio l'evento

Come gia anticipato, Fuorisalone non ¢ una fiera e non ha
un unico organizzatore. E un evento spontaneo organizzato
autonomamente da singoli o da gruppi di aziende riunite in un
progetto comune. E quindi consigliabile comunicare attraverso
le guide e i canali ufficiali.



1. Avere un contenuto da presentare

Chiedi una consulenza a Studiolabo: realta milanese che

opera nel campo della comunicazione aziendale, fornendo

servizi di consulenza, progettazione ed esecuzione grafica

su diversi media di promozione e produzione di eventi

artistici, culturali e privati. Altri punti di forza sono la

progettazione e la produzione di progetti digital, web e mobile.
www.studiolabo.it

2. Avere una location dove esporre

Milano location e Brera Real Estate nascono dallesperienza
maturata con Fuorisalone.it e Brera Design District con
I'intento di offrire un servizio di consulenza e di ricerca location
per eventi su tutta Milano. Scegli quale piattaforma fa per te in
base allazona dove esporrai!

www.milanolocation.it

www.brerarealestate.it

3. Comunicare al meglio I'evento

Fuorisalone.it ¢ sempre stato il portale di riferimento della
Design Week grazie a tutte le aziende, designer ed artisti che
lo hanno selezionato come canale di comunicazione ufficiale:
racconta gli eventi sullo sfondo di una citta che per una
settimana si anima di design e creativita.

www.fuorisalone.it

www.fuorisalonemagazine.it


http://www.studiolabo.it
http://milanolocation.it/
http://www.brerarealestate.it/
http://www.fuorisalone.it
http://www.fuorisalonemagazine.it
http://www.studiolabo.it
http://www.milanolocation.it/en
http://www.brerarealestate.it/
http://www.fuorisalone.it
http://www.fuorisalonemagazine.it

Cos’e Fuorisalone.it?

Fuorisalone.it ¢ una piattaforma online per la comunicazione degli eventi
che prendono luogo nella citta di Milano durante la Design Week di aprile.
Negli anni - oltre 15 - € stata riconosciuta dalle istituzioni come guida ufficiale
dellevento.



Fuorisalone.it: 1a guida ufficiale

Fuorisalone.it ¢ una piattaforma di comunicazione e un siste-
ma di supporto ad aziende, enti, privati o associazioni per l'ide-
azione, realizzazione, promozione € comunicazione di eventi
della Design Week.

Dal 2003 Fuorisalone.it ¢ la guida ufficiale all'evento.
Riconosciuta e supportata dalle istituzioni, ¢ il punto di
riferimento per il Progetto Interzone, supportato dal Comune
di Milano all'interno del programma ‘Milano Creativa.

Fuorisalone.it ¢ uno strumento per parlare degli eventi del Fuo-
risalone, vivendoli in prima persona e portando i protagonisti
della settimana del design a Milano in primo piano, sullo sfondo
diuna citta che vive una settimana di totale cambiamento attor-
no ai temi del design e della creativita.

Lintento di Fuorisalone.it ¢ la promozione del design come
evento e performance inseriti nel tessuto urbano. Un design
che, uscendo dai suoi spazi ufficiali, diventa accessibile a tutti,
attraverso l'utilizzo di strumenti e servizi adeguati.



Strumenti di comunicazione

2 (4

(O]

Social Media
Web Portal Newsletter

Fuorisalone.it

Lo schema rappresenta gli strumenti
di comnunicazione di Fuorisalone.it,
tutti a disposizione del cliente, il quale
puo scegliere pacchetti di volta in volta
diversificati a seconda delle esigenze.

Magazine


www.fuorisalone.it

I numeri di Fuorisalone.it
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1 4 1 Paesi del mondo hanno visitato il sito Fuorisalone.it durante la Design Week 2016. Ai primi dieci posti
troviamo Italia, Svizzera, Germania, UK, Francia, Spagna, USA, Paesi Bassi, Giappone e Austria

La Milano Design Week & un evento
internazionale: la guida ufficale
Fuorisalone.it € il sito piu visitato, con
utenti provenienti da tutto il mondo.



Format di comunicazione acquistabili

Comunicare per tempo e nelle corrette modalita la propria presenza al
Fuorisalone ¢ fondamentale perlariuscita dell'evento. Per questo offriamoun
piano di comunicazione dedicato ai clienti che vogliono visibilita.



Hai un evento/brand da promuovere?
Vuoi una maggior visibilita tra la
moltitudine di eventi del Fuorisalone?

Scopriqualisonole proposte nate daoltre 15annidiesperienza
e scegli la modalita di comunicazione adatta al tuo brand o
progetto.



Noi ti proponiamo:

1. Fuorisalone.it

11 MainSponsor

1.2 Progettoe.Reporter
1.3 Percorso

1.4  Social Feed

2. Fuorisalone Magazine

21 ArticoloFocus
2.2 ArticoloDiscover
23  Articolo Stories
2.4  ArticoloPeople

Questi sono elementi modulabili
3. Altrl Strumenti che possono essere personalizzati

dall'azienda con il proprio marchio
e/o contenuti. Nelle slide successive
indicheremo come.

3.1 Newsletter: articoloe DEM
3.2 Social media: uscite dedicate
33  App GuidaFuorisalone



1.1 Main Sponsor

E la posizione che garantisce al cliente il maggior ritorno di
immagine e comunicazione.

Con questa posizione l'azienda e il brand entrano a far parte di
un circuito di connessioni legate al mondo del design, non solo
online, affiancando il proprio nome ad un progetto importante
riconosciuto.

Il pacchetto Main Sponsor, oltre ad avere unalta visibilita in
home page, avra anche una serie di uscite social, un articolo
sul Magazine ¢ la presenza in newsletter. Questo pacchetto
¢ comunque flessibile, modificabile ed eventualmente
integrabile in base alle necessita e al progetto del cliente.



1.1 Main Sponsor

Come anticipato, i contenuti proposti dal pacchetto sono
flessibili ed eventualmente integrabili con altri elementi singoli,
da definirsi in base al progetto. Di base, il pacchetto Main
Sponsor comprende:

. Massima visibilita sul sito

. Posizione in evidenza su App

.6 uscite social (3 Fb + 3 Ig)

.1articolo Focus sul Magazine

.2 DEM + 2 articoli in newsletter

header

top article



1.2 Progetto e.Reporter

Lapaginaconleimmaginideglie.Reporter¢lapaginapiu
visitata del sito. Il progetto e.Reporter, prevede la presenza di
100 studenti, selezionati trale scuole del design milanese.

Lobiettivo ¢ realizzare un contenitore online capace di
raccontare e rappresentare attraverso le immaginil'atmosfera e
lo spirito del Fuorisalone. La possibilita che si da alle aziende ¢
di poter sponsorizzare questa sezione, collaborando in diverse
modalita: dalla sovvenzione tecnica alla promozione di
contest con un briefassegnato.

Ladefinizione di premiper glie.Reporter permette disviluppare
un tema di ricerca da affidare ai ragazzi, producendo cosi del
materiale utilizzabile anche in altri contesti oltre a essere un
contenuto interessante in termini divisibilita per l'azienda.



1.2 e.Reporter

7))
Il format prevede una sezione dedicata alle immagini prodotte %
dagli e.Reporter selezionabili attraverso motore di ricerca i=
organizzato per autore, evento, percorso e location. E possibile =
lavorare con un team dedicato di dieci e.Reporter per progetti =
specifici proposti dal cliente. Qui il format dell'edizione 2016. @
Il progetto quindi comprende:
. Pagina sul sito dedicata alle immagini
o
o
. Pagina sul sito dedicata ai profili ‘g
&
£

.2 uscite social (1 Fb +11g)

.1DEM


http://fuorisalone.it/2016/it/ereporters
http://fuorisalone.it/2016/en/ereporters

1.3 Percorso

I percorsi sono liste di eventi del Fuorisalone selezionati e rag-
gruppati per area geografica o perché afferenti ad uno stesso
progetto di comunicazione o tema.

E possibile per i clienti proporre una selezione di eventi e pro-
gettare insieme una soluzione per promuovere un percorso, fir-
mato dal cliente o dall'azienda.

11 Percorso avra un’alta visibilita sul sito Fuorisalone.it ed una
comunicazione social dedicata.



1.3 Percorso

La pagina web dedicata al singolo percorso prevede una prima
sezione con segnalazione eventi selezionati su mappa, una
gallery di immagini e un testo di presentazione oltre allelenco
deisingoli eventi linkati alla relativa pagina nella sezione Eventi.
Quiil format delledizione 2016 Il format quindi comprende:

. Presenza in homepage

. Pagina dedicata sul sito
. 1uscita Facebook

.1DEM

events on map

list of single events


http://fuorisalone.it/2016/it/percorsi
http://fuorisalone.it/2016/en/itineraries

1.4 Social Feed

Fuorisalone.it offre visibilita alle aziende o brand che hanno
programmato un piano di comunicazione dedicato allevento
sui propri canali social.

E possibile, condividendo con Fuorisalone.it Phashtag di
riferimento del progetto/campagna, realizzare una pagina in
cui vengono raccolti e presentati tutti i feed dei social su cui ¢
attivala campagna.

Una selezione di immagini dei feed puo essere ripresa e
pubblicata sui canali social di Fuorisalone.it secondo un piano
predefinito.



1.4 Social Feed

La pagina sul sito ¢ presente all'interno della sezione Live ed ¢
strutturata sulla base dei contenuti condivisi con l'azienda. Un
esempio qui. Il format comprende:

. Pagina dedicata sul sito
.2 uscite Instagram live

.1 articolo newsletter

live feed based on one or more hashtags


http://fuorisalone.it/2016/it/live-report/creative-academy
http://fuorisalone.it/2016/en/live-report/creative-academy

2. Fuorisalone Magazine

Per l'edizione 2017, Fuorisalone.it propone unevoluzione del
progetto Fuorisalone Magazine, creando una piattaforma
dedicata. Fuorisalone Magazine ¢ un contenitore di storie,
personaggi, approfondimenti e anteprime sulla Design Week
milanese e sara attivo tutto l'anno diventando un punto di
riferimento per contenuti e news legati al mondo del design.

Obiettivo: parlare di design, a360° e 365 giorni 'anno.
Come?

Acquisendo un dominio proprio fuorisalonemagazine.it e
arricchendosi di una sezione che parlera del design nel mondo
e che sara attiva e aggiornata tutto 'anno, a partire da gennaio

2017.

I contenuti del Magazine entreranno a far parte anche del piano
editoriale social media.


http://www.fuorisalonemagazine.it
http://www.fuorisalonemagazine.it

2. Fs Magazine: progetto

———— = o
—— — o
Sezione articoli Nuovasezione Sezione FAQ
“Focus, Discover, People, Stories” “Design Week dal mondo” “Informazioni sul Fuorisalone”

Legatialledizione Attiva tutto l'anno Attiva tutto l'anno



2. Fs Magazine: programmazione

gennaio febbraio marzo aprile da maggio a dicembre

Sezione Info

Fuorisalone Magazine articoli edizione 2016 nuovi articoli 2017 nuovi articoli 2017 articoli 2016 + 2017

.Focus

. Discover
. Stories

. People

Fuorisalone.it
Sezione Magazine

Design Week nel mondo

. News
. Calendar
. Design Week card

Il giallo indica la frequenza delle uscite.



2. Fs Magazine: numeri 2016

1 3 7 articoli pubblicati online 1 4 6 K utenti unici
1 8 6 K pagine viste sul sito 1 o 2 postsocial dedicati



2. Fs Magazine: format articoli

La parte acquistabile e relativa alla prossima Design Week, si
compone di 4 tipologie di articoli che prevedono contenuti
originali, prodotti dalla redazione o proposti dagli inserzionisti:

. Focus
on things that matter

. Discover
before the others

. Stories
about the essentials of Design Week

. People
who made Design Week



2.1 Articolo Focus

Il Focus ¢ unarticolo esteso dedicato al singolo brand o progetto
proposto e risulta essere il contenuto piu visibile e importante
allinterno del sito. L'azienda avra una pagina dedicata,
raggiungibile daunaurl specifica, composta da diversi elementi
evidenziati in giallo a sinistra. Larticolo sara inoltre collegato
alla sezione Eventi del sito. Qui alcuni esempi. Acquistando un
articolo Focus si avra:

. Visibilita in hompage

. Pagina dedicata sul sito

.2 uscite social (1 Fb + 11g)

.1articolo newsletter

cover

article

gallery

schedule
and event

map

e.Reporters


http://fuorisalone.it/2016/it/magazine/focus
http://fuorisalone.it/2016/en/magazine/focus

2.2 Articolo Discover

article

Questatipologiadiarticolo prevede untesto dibreve lunghezza,
accompagnatodaunimmagineedaunlinkdiapprofondimento.
Un modo semplice per presentare e promuovere contenuti
redazionali. Qui alcuni esempi. Il Discover comprende:

preview

of other

Discovers

. Visibilita random in homepage

. Pagina dedicata sul sito

.1articolo newsletter


http://fuorisalone.it/2016/it/magazine/discover
http://fuorisalone.it/2016/en/magazine/discover

2.3 Articolo Stories

Le Stories vogliono testimoniare il Fuorisalone attraverso gli
occhi dei suoi protagonisti, le aziende di design che ne hanno
fatto la storia. Una raccolta di interviste originali, aneddoti e
indiscrezioni. Il layout dell’articolo prevede un company profile
seguito da un’intervista. Qui alcuni esempi. Questo format
include:

. Pagina dedicata sul sito

.1post Instagram

.1articolo newsletter

company

interview


http://fuorisalone.it/2016/it/magazine/stories
http://fuorisalone.it/2016/en/magazine/stories

2.4 Articolo People

Se le Stories danno un punto di vista delle aziende e dei brand
di design che hanno fatto la storia del Fuorisalone, la sezione
People presenta la Design Week dal punto vista dei designer o
delle figure di rilievo legate alla settimana del design milanese.
Larticolo ¢ strutturato con una prima parte introduttiva e
descrizione del profilo; nella seconda un’intervista. Qui alcuni
esempi. Il format People ha:

. Pagina dedicata sul sito

profile

interview


http://fuorisalone.it/2016/it/magazine/people
http://fuorisalone.it/2016/en/magazine/people

3. Altri strumenti

E possibile acquistare anche degli strumenti di comunicazione
singoli, che possono essere integrati a quelli legati alla
piattaforma Fuorisalone.it

Questo permette di ampliare lofferta di comunicazione e di
creare, divolta in volta, pacchetti di comunicazione totalmente
dedicati alle esigenze di ogni brand e/o progetto, costruendo
una proposta che si adattti ad ogni esigenza di comunicazione.

Gli strumenti disponibili sono:

. Newsletter
articolo e/o DEM dedicata

. Social Media

postdedicati

. App Guida Fuorisalone

adv



3.1 Newsletter: articolo e DEM

E possibile acquistare uno o piu articoli sulla Newsletter
in condivisione con altre aziende ed eventi (immagine
di sinistra). Questo strumento, molto importante per la
community, sottolinea ed enfatizza gli eventi di maggior
interesse durante la Design Week. Il bacino dei destinatari ¢
composto da pit di 30.000 utenti . Un esempio qui.

La DEM ¢ sicuramente il mezzo piu efficace che
raggiunge, in un unico invio, piu persone del settore
(immagine di destra) E una newsletter dedicata ad un unico
brand o azienda e puo essere inviata prima, durante e dopo
la Design Week. Il bacino dei destinatari ¢ composto da pitt di
30.000 utenti. Un esempio qui.


http://goo.gl/iFbrw9
http://goo.gl/2zjTdw
http://goo.gl/iFbrw9
http://goo.gl/2zjTdw

3.2 Social Media: uscite dedicate

La comunicazione di Fuorisalone.it prevede anche un’intensa
attivita sui social media Facebook (20.600 fan totali) e
Instagram (14.500 follower totali). Lofferta Social Media
dedicata alle aziende ¢ pensata come integrazione ai format.
E necessario presentare un contenuto originale e diverso
nel caso in cui siano programmate pitl uscite. I contenuti per
i post social andranno approvati internamente dal nostro
Social Media Team, in modo da garantire coerenza editoriale.
Con lofferta Social Media, in aggiunta al proprio piano di
comunicazione o format, si avra:

.1 post Facebook

.1post Instagram


https://www.facebook.com/fuorisalone.it/
https://www.instagram.com/fuorisalone/
https://www.facebook.com/fuorisalone.it/
https://www.instagram.com/fuorisalone/
https://www.facebook.com/fuorisalone.it/
https://www.instagram.com/fuorisalone/

3.3 App Guida Fuorisalone

Lapp gratuita di Fuorisalone.it, disponibile per iOS e Android,
offre la guida agli eventi e ai percorsi del Fuorisalone. L'azienda
interessata puo definire assieme a Fuorisalone.it un progetto di
sponsorizzazione specifico su questo canale, come la presenza
del marchio in alcune sezioni oppure la gestione delle notifiche
push.

.Adv



Sel interessato a ricevere un’offertar
Contattaci:

giulia@studiolabo.it
info@studiolabo.it
T. 023663 8150




o

STUDIOLABO

Un progetto di Studiolabo
via Palermo 1, Milano

M: info@studiolabo.it

T: 02 3663 8150
www.studiolabo.it

A project by Studiolabo
via Palermo 1, Milan, Italy
E: info@studiolabo.it

I: 02 3663 8150
wwwistudiolabo.it

www.fuorisalone.it
www.fuorisalonemagazine.it
Facebook Fuorisalone.it
Instagram @fuorisalone


https://www.facebook.com/fuorisalone.it/?ref=bookmarks
https://www.instagram.com/fuorisalone/

