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12 - 18 aprile 2027
Piani di comunicazione



Tema Fuorisalone 2027

In Relazione
Il desigh come strumento per creare nuove forme di prossimita,
costruire legami e dare senso al rapporto tra persone, luoghi e
contesti

“In Relazione” ¢ il tema scelto per Fuorisalone 2027. Un invito a guardare il design non come un gesto isolato, ma come
una pratica capace di mettere in relazione persone, saperi, culture, materiali, tecnologie e territori. Ogni progetto prende
forma all'interno di un sistema di legami e, allo stesso tempo, contribuisce a crearne di nuovi, ridefinendo il modo in cui
viviamo, abitiamo e interpretiamo il mondo.

“In Relazione” € anche un invito a superare una visione del progetto come oggetto finito per riconoscerlo come processo
aperto, fatto di ascolto, confronto e contaminazione. Il design nasce dall'incontro tra prospettive diverse e cresce attraverso
|0 scambio. Oggi questi intrecci diventano sempre piu articolati: attraversano il fisico e il digitale, il locale e il globale, 'umano
e Il tecnologico, dando vita a nuove forme di collaborazione e a modi inediti di immaginare il futuro.
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Tema Fuorisalone 2027

In Relazione
Il desigh come strumento per creare nuove forme di prossimita,

costruire legami e dare senso al rapporto tra persone, luoghi e
contesti

Inuntempo segnatodaprofondetrasformazioni, Fuorisalone 2027 proponelarelazionecomeunachiave perinterpretare
il ruolo del design contemporaneo. Progettare significa oggi confrontarsi con sistemi aperti, in cul persone, ambiente,

tecnologie e culture si influenzano reciprocamente.

Piu che offrire risposte definitive, il design e chiamato a creare le condizioni perché nuove connessioni, collaborazioni e
visioni possano emergere. “In Relazione” e un invito rivolto a designer, aziende, istituzioni e creativi a immaginare |l
progetto come uno spazio condiviso, in cul il valore nasce dall'incontro tra prospettive diverse. Perche il design non

da forma soltanto agli oggetti, ma al modi in cui scegliamo di vivere insieme.

Scopri di piu su www.fuorisalone.it
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https://www.fuorisalone.it/it/info/fuorisalone-tema-2025

Brera Design Week 2027
Proposta commerciale



Cosa offriamo / A chi ci rivolgiamo

Lofferta commerciale di Brera Design District si sviluppa attraverso un piano di comunicazione pensato da un lato alla
promozione di eventi in occasione del Fuorisalone e dall'altro alla promozione di realta protagoniste del Distretto durante
tutto 'anno.

Le proposte si rivolgono quindi a guesti due momenti € prevedono:

A - Piano comunicazione dedicato all’'evento Fuorisalone - Brera Design Week

Prevede tre soluzioni: Base, Sponsor, Extra

e la possibilita di acquistare strumenti aggiuntivi per una visibilita maggiore da feblbraio ad aprile
B - Piano comunicazione attivo tutto I'anno - Viedia Kit

Prevede tre soluzioni: Pack 01, Pack 02, Pack 03
e la possibilita di acquistare strumenti aggiuntivi per una visibilita maggiore da maggio a gennaio

Brera Design Week 2027
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Proposta commerciale

Offerta per il Fuorisalone - Brera Design Week Strumenti aggiuntivi - Brera Designh Week

(12 =18 aprile, 2027) ( utilizzabili nel periodo febbraio - aprile)

Se haluno showroom permanente aBreraohaiscelto Se vuol una maggiore visibilita durante il periodo

di esporre in una location temporanea puol aderire prima e durante la Design Week che va da febbraio

a uno dei tre piani di comunicazione proposti che ad aprile puoi aggiungere ai piani di comunicazione

include piu attivita e strumenti (digitali e stampati), in standard una serie di attivira aggiuntive che aiutano

base alle esigenze, durante la Brera Design Week. ad aumentare la promozione dei contenuti.

Le proposte sono: Gli strumenti sono:

Pack Base - 2.000€ + iva Newsletter - Dedicata e Brera Experinece

Pack Sponsor - 3.200€ + iva Magazine online - Articoli

Pack Extra - 4.900€ + iva Social media - Post classici o campagne mirate
ADV Guida cartacea - Pagine pubblicitarie e
redazionall

Brera Design Week 2027
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Fuorisalone Passport

Fuorisalone Passport e il servizio proposto da Fuorisalone.it per I'edizione 2027, pensato per semplificare I'accesso
del pubblico agli eventi attraverso un riconoscimento unico tramite QR code. Il servizio € esteso agli eventi della citta,
sia del circuito Fuorisalone.it sia del Brera Design District ed e gia incluso, senza costi aggiuntivi, in tutti | piani di
comunicazione proposti.

Grazie a una dashboard dedicata, Fuorisalone Passport rappresenta uno strumento strategico per le aziende
espositrici: permette di gestire con facilita | flussi in ingresso, ottenere statistiche sui propri visitatori € confrontare le
performance del proprio evento con la media degli altri partecipanti.

L'obiettivo € uniformare I'esperienza di accesso per il pubblico, evitando registrazioni multiple e offrendo agli espositori
una reportistica avanzata capace di valorizzare risultati, comportamenti dei visitatori e posizionamento all'interno della
Design Week.

Lattivazione avviene tramite l'area riservata; verranno fornite istruzioni dettagliate al momento della sottoscrizione di
uno dei piani di comunicazione.

Scopri di piu su www.fuorisalonepassport.it

Brera Design Week 2027
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Come aderire al progetto
Brera Design Week 2027

Per aderire gli step da seguire sono:

1.
Scegliere il format

Individuare il piano di
comunicazione tra quelli
proposti. Per eventuali
dubbi o approfondimenti
contattaci al telefono o via
emalil

Brera Design Week 2027
Piani di comunicazione

2.
Compilare il form online

Compilare 'application
form online e seguire

le istruzioni selezionando
Il pacchetto scelto ed
eventuali format aggiuntivi

3.
Saldare la quota

Pagare la quota che
corrispondente al piano
di comunicazione scelto,
seguira l'invio di regolare
fattura commerciale

4.
Attivazione

La redazione verificata

la completezza delle
Informazioni inviate attiva
I'accesso alla piattaforma
per l'inserimento dei
contenuti inviando | dettagli
e step via emaill
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1/3 - Pack Base - 2.000€ + Iva

L'offerta comprende:

Brera Design District

Sito web Brera Design Week (www.breradesignweek.it) Nota bene

- Scheda evento pubblicata nella guida * La condivisione verra fatta a cura della redazione nel periodo compreso tra il 22 marzo e il 15 aprile,
- Segnalazione dell’evento nella mappa navigabile anche la data di pubblicazione & a discrezione della redazione.

Strumenti fisici (sul territorio)

- Mappa cartacea pieghevole (pin mappa ed elenco) Il piano di comunicazione include il servizio Fuorisalone Passport

- Guida eventi cartacea - visibilita base (vedi preview nella sezione strumenti)

- Totem evento da apporre nello spazio espositivo

Social media (@breradesigndistrict)

- Condivisione della scheda evento con Post Facebook di Brera Design District *
Comunicazione

- Menzione del nome del brand o del progetto all'interno del comunicato stampa digitale
condiviso nella cartella in occasione della conferenza (previa firma del contratto entro I'8S
febbraio) e negli aggiornamenti successivi.

Fuorisalone.it

Guida eventi sito web Fuorisalone (www.fuorisalone.it)

- Presenza sul sito nel percorso Brera Design District

- Scheda evento, formato base, pubblicata nella guida eventi in automatico
- Scheda brand e schede espositori e designer collegate

- Pin nella mappa digitale

Brera Design Week 2027
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2/3 - Pack Sponsor - 3.200€ + iva

L'offerta comprende:

Brera Design District

Sito web Brera Design Week (www.breradesignweek.it)

-Schedaevento pubblicatanellaguidae segnalazione dell’evento nellamappa navigabile
- Fascia in homepage con elenco eventi sponsor (random)

Strumenti fisici (sul territorio)

- Mappa cartacea pieghevole (pin mappa ed elenco)

- Guida eventi cartacea - visibilita focus (vedi preview nella sezione strumenti)

- Totem evento da apporre nello spazio espositivo

Social media (@breradesigndistrict)

- Pubblicazione di un post a scelta tra Instagram, Facebook e LinkedIn *

- Pubblicazione di una story Instagram, con contenuti legati all'evento in occasione della
design week, a cura della redazione **

Newsletter

- Pubblicazione di 1 box dedicato alla promozione della scheda evento nella newsletter “Day
By Day” in uscita durante la Design Week (dal 11 al 17 aprile 2027) a cura della redazione ***
Comunicazione

- Menzione del nome del brand o del progetto all'interno del comunicato stampa digitale
condiviso nella cartella in occasione della conferenza (previa firma del contratto entro I'8S
febbraio) e negli aggiornamenti successivi.

- Presenza con paragrafo dedicato all'iniziativa nellAllegato al comunicato stampa in
forma digitale

Fuorisalone.it
Guida eventi sito web Fuorisalone (www.fuorisalone.it)
- Presenza sul sito nel percorso Brera Design District e pin nella mappa digitale

Brera Design Week 2027
Piani di comunicazione

- Scheda evento, formato focus, pubblicata nella guida eventi in automatico
- Scheda brand e schede espositori e designer collegate

Nota bene

* La pubblicazione verra fatta nel periodo compreso tra il 22 marzo e il 9 aprile, ad esclusione del periodo
della Design Week. La possibilita di scelta del giorno € subordinata alla data di prenotazione dello slot,
conseguente alla firma del contratto.

** La pubblicazione della story verra fatta a cura della redazione nel periodo che va dal 12 al 16 aprile in
base ai giorni di apertura e gli orari che indicherete nella scheda online.

*** Condivisione del contenuto per sua promozione diretta all'interno di una delle newsletter day by day,
nelle date di: domenica 11 aprile, lunedi 12 aprile, martedi 13 aprile, mercoledi 14 aprile, giovedi 15 aprile,
venerdi 16 aprile, sabato 17 aprile.

Il piano di comunicazione include il servizio Fuorisalone Passport
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3/3 - Pack Extra - 4.900€ + Iva

L'offerta comprende:

Brera Design District

Sito web Brera Design Week (www.breradesignweek.it)
-Schedaeventopubblicatanellaguidae segnalazione dell’evento nellamappa navigabile
- Fascia in homepage con elenco eventi sponsor (random)

Strumenti fisici (sul territorio)

- Mappa cartacea pieghevole (pin mappa ed elenco)

- Guida eventi - visibilita focus (vedi preview nella sezione strumenti)

- Totem evento da apporre nello spazio espositivo

Social media (@breradesigndistrict)

- Pubblicazione di un post Instagram *

- Pubblicazione di un post a scelta tra Facebook e LinkedIn *

- Pubblicazione di una story Instagram, con contenuti legati all'evento in occasione della
design week, a cura della redazione **

Magazine online - Sito web Brera Design District (www.breradesigndistrict.it)

- Articolo promozionale proposto e redatto dal cliente nella sezione NEWS

- Promozione dell’'articolo attraverso:

1) Condivisione con post LinkedIn e story di Instagram

2) Condivisione tramite un box nella newsletter Brera Experience ***

Newsletter

- Pubblicazione di 1 box dedicato alla promozione della scheda evento nella newsletter “Day
By Day” in uscita durante la Design Week (dal 11 al 17 aprile 2027) a cura della redazione ****
Comunicazione

- Menzione del nome del brand o del progetto all'interno del comunicato stampa digitale
condiviso nella cartella in occasione della conferenza (previa firma del contratto entro I'8S
febbraio) e negli aggiornamenti successivi.

- Presenza con paragrafo dedicato all'iniziativa nellAllegato al comunicato stampa in
forma digitale

Brera Design Week 2027
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Fuorisalone.it

Guida eventi sito web Fuorisalone (www.fuorisalone.it)

- Presenza sul sito nel percorso Brera Design District e pin nella mappa digitale

- Scheda evento, formato focus, pubblicata nella guida eventi in automatico

- Scheda brand e schede espositori e designer collegate

Social media (@fuorisalone)

- Condivisione della scheda evento con Post Facebook di Fuorisalone *****

- N.1 uscita social a scelta sui canali Instagram, Facebook o Linkedin di Fuorisalone.it ******

Nota bene

* La pubblicazione verra fatta nel periodo compreso trail 22 marzo e il 18 aprile, comprendendo la Design
Week. La possibilita di scelta del giorno e subordinata alla data di prenotazione dello slot, conseguente
alla firma del contratto.

** La pubblicazione della story verra fatta a cura della redazione nel periodo che va dal 12 al 16 aprile in
base ai giorni di apertura e gli orari che indicherete nella scheda online.

*** Condivisione dell’articolo per la sua promozione diretta nel box preview della newsletter Brera
Experience, a scelta tra le date: 24 marzo, 31 marzo, 7 aprile. Ciascuna data prevedera un massimo di 10
articoli condivisi, la scelta della data € subordinata alla disponibilita al momento della prenotazione.

**** Condivisione del contenuto per sua promozione diretta all'interno di una della newsletter day by day,
nelle date di: domenica 11 aprile, lunedi 12 aprile, martedi 13 aprile, mercoledi 14 aprile, giovedi 15 aprile,
venerdi 16 aprile, sabato 17 aprile.

***** |_a condivisione verra fatta nel periodo compreso tra il 22 marzo e I'11 aprile, la data di pubblicazione
e a discrezione della redazione.

¥ Se scelta € sul canale Instagram la pubblicazione puo essere fatta dall’8 marzo al 4 aprile (non
durante la design week) | Se la scelta € Facebook o Linkedin non si prevedono limitazioni di date di
pubblicazione.

Il piano di comunicazione include il servizio Fuorisalone Passport
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Strumenti aggiuntivi - per una maggiore visibilita

1/5 - Newsletter dedicata
2.000€ + Iva

- N. T newsletter dedicata con contenuto promozionale dell’azienda*
*La newsletter potra essere programmata nei giorni antecedenti o immediatamente successivi rispetto
alla settimana della Design Week.

2/5 - Newsletter Experience
1.000€ + Iva

- N. 1 box formato focus nella newsletter Experience che promuova
un contenuto presente su Brera Design District o Brera Design Week
dedicato al cliente (scheda evento o articolo sul Magazine online).

| | box della sezione Brera Design Week 2027 (grandi) sono in tutto 2/3
per ogni uscita di newsletter previste nelle date 24 marzo, 31 marzo e
[ aprile

Brera Design Week 2027
Piani di comunicazione

3/5 - Magazine online
1.000€ + Iva

Il magazine online di Brera vive di contenuti tutto I'anno.

Durante il periodo prima e durante la Design Week vi e la possibilita di

acquistare la pubblicazione di:

- N. T articolo redazionale + condivisione LinkedIn e story Instagram

Nota: L'uso degli strumenti aggiuntivi deve essere svolto da febbraio

ad aprile dell’edizione di riferimento (2027)
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Strumenti aggiuntivi - per una maggiore visibilita

4/5 - Social 4.7 - Facebook

E possibile prevedere pubblicazione dipostaggiuntividuranteil periodo - N. 1 post singolo - 400€ + iva
che va da febbraio ad aprile.

| canali prevedono: 42 - Llnkedln

- N. 1 post singolo - 600€ + iva

41 - Instagram
- N. 1 post singolo o N. 1 Reel (fornito dal cliente) - 1.500€ + iva 5/5 — ADV gU |da Ca rtaCea

- N. 1Story fino a 5 img o video - 1.000€ + iva
- N. TADV pagina singola - 2.500€ + iva
Su richiesta possiamo predisporre: - N. TADV pagina doppia o redazionale - 3.500€ + iva

- story o reel dedicati prodotti dai nostri creators — costo su richiesta
- campagne promozionali mirate (in dark) = costo su richiesta Nota: L'uso degli strumenti aggiuntivi deve essere svolto da febbraio
ad aprile dell’edizione di riferimento (2027)
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Plani dl comunicazione a confronto

Pack Base Pack Sponsor Pack Extra
2.000€ + IVA 3.200 € + VA 4900 € + IVA

visibilita sulla guida eventi e mappa interattiva online * ® @ ®
visibilita sulla mappa pieghevole e guida cartacea * @) o ®
presenza nella home page (random con altri eventi sponsor) @ O
© totem fisico per segnalare I'evento o O @

_13 uscita social a scelta tra Instagram, Facebook e Linkedin ** O o0
= @ pubblicazione di una story Instagram dalla redazione ** ® ®
§ '% box dedicato alla scheda evento nella newsletter DayByDay ** O @

cﬁu menzione all'interno del materiale stampa e CS (formato digitale) O O O

o presenza con paragrafo nell'allegato al CS (formato digitale) O [ _

@ articolo promozionale proposto e redatto dal cliente ®
condivisione dell'articolo sui social [ _
condivisione dell’articolo su newsletter @

B presenza dell'evento sul sito nel percorso BDD ® ® ®

=5 scheda evento | scheda brand | scheda designer * O - [
§ § condivisione della scheda evento con post su Facebook ** ®

° uscita social a scelta tra Facebook, Instagram o Linkedin ** ®

LL

Nota:
* Verificare la tipologia di visibilita sui supporti online e stampati nei dettagli di ogni singolo pacchetto
**Verificare il periodo di pubblicazione nei dettagli di ogni singolo pacchetto
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Pacchetti
In sintesi

i

1

hl x

={ B

Conferenza stampa

Website Brera Design Week

Guida e mappa
cartacea

Social Network
Brera Design District

Newsletter

Website Brera Design District
Magazine online

Website Fuorisalone.it

Social Network
Fuorisalone.it

Pack Base
2000 € + iva

- Menzione all'interno del comunicato stampa digitale

- Scheda evento pubblicata nella guida
- Segnalazione dell’'evento nella mappa navigabile

- Mappa cartacea pieghevole (pin mappa ed elenco)
- Guida eventi - visibilita BASE
- Totem evento da apporre nello spazio espositivo

- Condivisione della scheda evento con Post Facebook di Brera
Design District

- Presenza sul sito nel percorso Brera Design District
- Scheda evento, formato BASE

- Scheda brand e schede designer collegate

- Pin nella mappa digitale

Pack Sponsor
3200 €+ iva

- Menzione all'interno del comunicato stampa digitale
- Presenza con paragrafo nell'allegato al comunicato digitale

- Scheda evento pubblicata nella guida
- Segnalazione dell'evento nella mappa navigabile
- Fascia in homepage con elenco eventi sponsor (random)

- Mappa cartacea pieghevole (pin mappa ed elenco)
- Guida eventi - visibilita FOCUS
- Totem evento da apporre nello spazio espositivo

- Pubblicazione di un post a scelta tra Instagram, Facebook e
LinkedIn
- Pubblicazione di una story Instagram a cura della redazione

- Box dedicatp alla promozione della scheda evento nella
newsletter “Day By Day” a cura della redazione

- Presenza sul sito nel percorso Brera Design District
- Scheda evento, formato FOCUS

- Scheda brand e schede designer collegate

- Pin nella mappa digitale

Pack Extra
4900 € + iva

- Menzione all'interno del comunicato stampa digitale
- Presenza con paragrafo nell'allegato al comunicato digitale

- Scheda evento pubblicata nella guida
- Segnalazione dell’'evento nella mappa navigabile
- Fascia in homepage con elenco eventi sponsor (random)

- Mappa cartacea pieghevole (pin mappa ed elenco)
- Guida eventi - visibilita FOCUS
- Totem evento da apporre nello spazio espositivo

- Pubblicazione di un post Instagram
- Pubblicazione un post a scelta tra Facebook e LinkedIn
- Pubblicazione di una story Instagram a cura della redazione

- Box dedicatp alla promozione della scheda evento nella
newsletter “Day By Day” a cura della redazione

- Articolo promozionale proposto e redatto dal cliente

- Promozione dell’articolo attraverso:

1) Condivisione con post LinkedIn e story di Instagram
2) Condivisione tramite un box nella newsletter Brera

Experience

- Presenza sul sito nel percorso Brera Design District
- Scheda evento, formato FOCUS

- Scheda brand e schede designer collegate

- Pin nella mappa digitale

- Condivisione della scheda evento con Post Facebook
- N1 uscita social a scelta sui canali Instagram, Facebook o
Linkedin



Adesione e scadenze

Per aderire:

- Scegli il plano di comunicazione che fa per te

- Accedi o registrati da Novembre 2026 su www.breradesignweek.it/adesioni
- Compila la form online con tutti | tuoi dati e sottoscrivi il contratto

- Paga la quota di adesione

- Attendi I'attivazione del tuo piano e le istruzioni da parte del team

Scadenze:

- Entro e non oltre I'8 febbraio per rientrare nella nota stampa e conferenza stampa
- Entro e non oltre il 5 marzo per rientrare nella mappa/guida cartacea

- Entro 1l 5 aprile per rientrare nella comunicazione esclusivamente online

Se hai necessita di siglare piu di un'offerta abbinata al piano della Design Week scrivici via email a info@breradesigndistrict.
it o chiama lo (+39) 02 36633150 per ricevere supporto e istruzioni.
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Strumenti di comunicazione in sintesi
Una piattaforma a disposizione, tra digitale e fisico

X |
x

Website

Contenuti digitali
ed eventi sul territorio
di Brera.

- Sito Brera Design District

- Guida Eventi Brera Design Week
- Agenda appuntamenti

- Notizie

- Guide e consigli

- Design Showroom, Gallerie d’Arte,

Lifestyle e Locali
- Sito Fuorisalone.it - guida eventi

Brera Design Week 2027
Piani di comunicazione

Guida e Mappa

Guida e mappa
cartacee con elenco
eventi e indicazioni
per I'orientamento del
pubblico nel distretto.

- Guida eventi: prodotto editoriale
formato Ab, tiratura 30.000 copie

- Mappa: formato poster 50x70 cm,

tiratura 50.000 copie

=

Social Media

Contenuti digitali costruiti
ad hoc in base allo
strumento ed il target.

- Instagram
- Facebook
- Linkedin

M

Newsletter

Comunicazione
selezionata, formattata
e diretta al pubblico.

- Brera Experience
Approfondimenti periodici
sul Distretto di Brera

- DayByDay
Gli eventi imperdibili durante
la Brera Design Week

- DEM
Comunicazione dedicate
per il tuo brand

Sul territorio

Il territorio si anima di un
sistema di orientamento
per il pubblico tra gli
eventi, formato da vari
strumenti.

- Infopoint

- Totem orientamento
- Bandiere

- Totem eventi
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Audience e KPI del periodo Design Week
A chi comunichiamo

©

Instagram

151k

Followers

3.9 min Impressions
2.4 min Reach

14k Media Impressions/post
Ok Media Reach/post

60% followers 35-54 anni
65% donne

39% uomini

52% ltalia

8% Brasile

3% Stati Uniti

Brera Design Week 2027
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f

Facebook

276K

Followers

1.3 min Impressions
750k Reach
1.5k Post Engagement

063.5% followers 35-54 anni
6/% donne

33% uomini

4% ltalia

2% Brasile

2% Spagna

in
Linkedin

2K

Followers

45Kk Impressions
27k Reach
6k Click

40%dei followers &
nel settore di design e
architettura

Ea
=0

Website

+1/95K

Utenti unici

331k Views di pagina

11k Visualizzazioni Calendar
2k Visualizzazione News
12k Visualizzazione Discover
17k Visualizzazione Tips

M

Newsletter

+19K

Utenti totali

46% Open rate

3% Click rate
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Sito web dedicato alla Design Week

e -

. BreraDesignWeek 20-26 aprile 2026 Guida Eventi

I sito dedicato all'evento Brera Design Week ha un
template rinnovato che porta in primo piano i progetti

Brera Design Week

principali, gli itinerari del distretto e tutti gli eventi con :  Lasettimana del design
. . . . . . - . - . e nel cuore di Milano.
indicazione di tutti i punti attivi e delle varie esposizioni, L

showroom e aziende.

L'obiettivo e portare subito I'attenzione dell’utente sui punti
fondamentali del progetto, ovvero sullagenda eventi e |
progetti territoriali in evidenza. Cosa stai cercando?

Importante ricordare che ogni evento di Brera Design
Week ha una sua pagina dedicata che rimarra sempre
online.

Pl i comunicasone. 20/42



Scheda evento online

La struttura della scheda evento e formata da una
immagine di apertura, titolo e giorni di esposizione in
evidenza. Segue testo descrittivo, contatti ed eventuali
download dedicati a press con specifiche del brand/
designer coinvolti.

Galleria di immagini legate all’evento o all’esposizione e
Il palinsesto delle attivita previste durante la settimana,
dalla semplice esposizione ad eventi inaugurali o attivita
specifiche.

Le schede evento sul sito sono per tutti uguali
iIndipendentemente dal piano di comunicazione scelto, |
piani Sponsor ed Extra prevedono anche una visibilita in
home page, random, nella sezione “Highlights”.

Brera Design Week 2027
Piani di comunicazione

. BreraDesignWeek

Y.O.U. Your Own Universe

glo™
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Y.O.U. Your Own Universe

glo™

& wwwmyglocom

7} Location

Palazzo Moscova
Via Moscova, 18 - Milano

(2 Orari di apertura
Luned 20 Aprile
n. 14:00-18:00
Marted 21 Aprile
n, 10;00=20:00
Mercaledi 22 Aprile
. 10:00=-20:00
Glovedi 23 Aprile
h. 10:00~-20:00
Vanardi 24 Aprile
. 10:00=-20:00
Sabato 25 Apnle
b A000=-20:00

Domenica 26 Aprile
H, 10:00=-20:00

Brera Design Week 2027
Piani di comunicazione

glo e Numero Cromatico presentano Y.O.U. Your Own
Universe

glo torna alla Brera Design Week 2026 con l'installazione Y.O.U. dl Numero
Cromatico a Palazzo Moscova.

Ispirata al tema “Be the Project”, l'opera esplora il rapporto tra luce, architettura e
partecipazione, dando vita a un'esperienza immersiva e contemporanea. Al
centro, un grande portale interattivo -un cerchio arancione-simbolo di
connassione e appartenenza, accoglie i visitatori in uno spazio dinamico, dove
tecnclogia e creativita si fondone. |l pubblico diventa parte attiva del progetto,
contribuendo a definime 'evoluzione,

In guesto contesto si inseriscono i dispositivi glo Hilo e glo Hilo Plus, in parfetta
connessione con il progetto proposto da Numero Cromatico. Progettati per offrire
un'esperienza d'uso modulabile, unica e adattabile alle preferenze individuali, in
continuita con il concept dell'opera,

Il 22 aprile, dalle 11:00 alle 12:00, nello spazio glo Hilo di Palazzo Moscova, gli
artisti di Numero Cromatico saranno disponibili a incontrare il pubblico e firmare
le copie di Flash Art.

Guida Eventi

Visita i 244 eventi nel Brera Design District durante il Fuorisalone.
Esplora il cuore creativo di Milano, scopri le novita delle aziende e le

ultime creazioni dei designer.

Cerca Evento Cerca brand Cerca location

COUNTDOWN FOR 2027

222 21 | 40 | 59

GIORMI ORE MIN SEC

ES OFFICIAL TIMEKEERER
Arand Seiko BRERA DESIGN WEEK

Tag »

HIGHLIGHT

y

& u
1

i ' *:

Stark

Albori

@ Sala del Pllastri | Castello Sforzesco - Piazza
Castello

FS PASSPORT

HIGHLIGHT

CLPRA

BEYOND THE KNOWN

@ CUPRA Garage Milano - Corso Comao, 1

HIGHLIGHT

The Cut

AN ACT OF LIVING

@& The Cut Flagship Store - Via Pontaccio, 3

F5 PASSPORT

Portanuowva

Blooming Imperfection -
Relationships in Progress

@ Piazza Gae Aulenti 12 - Piazza Gae Aulenti, 12

HIGHLIGHT

o

Arpa® e altri 5 espositori

ArchiThoughts-ArchiTouch

E FENIX® Scenario - Foro Buonaparte, 66

FS PASSPORT

HIGHLIGHT

CASAMAMCE e altri 4 espositori

Casamance

@ Casamance - Via Brera, 28/8

LT TAUT
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Sito web dedicato a tutto I'anno

Brera Design District dispone di un portale attivo tutto
I'anno, centro della nostra strategia di comunicazione,
con un calendario dedicato agli eventi sul territorio,

una sezione di approfondimento con news, interviste

e una dedicata alla promozione delle attivita commerciall
oltre che ad una che propone guide per esplorare Brera.

Le principali sezioni del portale sono:

- Calendario eventi e appuntamenti
- News e Interviste
- Discover design showroom & more

- Guide tematiche

Brera Design Week 2027
Piani di comunicazione

Brera
Design
District

Calendar News  Discover Guides Design Week Apartme

.;OP” il design
utto I’ n '.'Lw~
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https://www.breradesigndistrict.it/

Sito web Fuorisalone.it

Fuorisalone.it € da oltre 15 anni la piattaforma ufficiale
di riferimento per la settimana del design a Milano.

Brera Design District con le sue attivita ricopre un ruolo
di assoluto protagonista nel progetto con spazi di
comunicazione dedicati, quali:

- Percorso dedicato al progetto che raggruppa gl
eventi del distretto con posizioni in evidenza

- Schede evento, brand e designer dedicate a ogni
singolo cliente

- Pin sulla mappa digitale

Contenuti sul magazine dedicati ai piani con
maggiore visibilita

Brera Design Week 2027
Piani di comunicazione

@ FUORISALONE IT ¥ cu

IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

Tutte le antici'pazion‘ii del Fuorisalone
2026 '

Eventi, brand, designer... Q 714 brand
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Guida e Mappa cartacea

La Mappa e la Guida Eventi sono tra gli strumenti di
orientamento nel distretto piu utilizzati durante la Design
Week.

Ogni anno vengono stampate e distribuite 30.000
Guida Eventi e 50.000 Mappe sia nei giorni antecedenti
che durante la Design Week, presso i nostri Info Point e in
ogni sede degli espositori aderenti.

Ogni pacchetto prevede una visibilita differente sui due
strumenti, inoltre e possibile ampliare la visibilita attraverso
'acquisto di pagine ADV o redazionali.

- ADV singole e doppia pagina

- Articoli redazionall

- Inserti speciali e personalizzabili

Brera Design Week 2027
Piani di comunicazione




Guida cartacea

Pack Base

112

CEADESIGN CEA@FUORISALONE2024
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e |nserimento nome brand e/o designer
nell'exhibitors recap

Brera Design Week 2027
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cANT AGOSTINO

Milano Living Surfaces

1 showroolT atamica SamAgosting & un
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Mappa cartacea
Pack Base

e Pin dell'evento su mappa

e Presenza in elenco eventi con:
Corrispondenza numero pin
Nome azienda

INndirizzo

e |nserimento nome brand e/o designer
nell'exhibitors recap

Brera Design Week 2027
Piani di comunicazione

118. 18 CORSO COMO
Corso Como, 1@

119. Alice Ceramica
Via Marsala, 2

120. ALTAI GALLERY
Via Pinemonte
da Vimercate, 6

121. Amleto Missaglia
Via Verdi, 6

122. Annabel Karim Kassar
Via Montebello, 27

123. ARGENTERIA DABBENE
Largo Treves, 2

124 . ARTECASA
Via Borgonuovo, 16
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130. CEADESIGN 142. DIVIANA 154 . HATENALABO 165. KRIPTONITE
Via Brera, 9 Via Monte di Pieta Corso Garibaldi, 73 Piazza XXV Aprile, 7 !!l
1371
131. Colefax and Fowler 155. HENRYTIMI 166. La Cividina Glazza
Via Palermo, 8 143. Dragons Foro Buonaparte, 52 Via Manzoni, 41 W 168
. @ dop
of Walton Street “%%m E
V¥ia Solferino, 23
132. Cora Legnami 156. Hosoo 167 . Le Creuset
Corso Garibaldi, 86 Largo Treves, 5 Corso Garibaldi, 51 :Il i88 {5
144. asEGNI 173 75 «
133. Corsi Design Via dei Bossi, 2 157. IKSEL 168. Leliévre Paris 166 § & g%,
Via Romagnosi, 3 Largo Treves, 5 Via Fatebene- Q% o
145. Eataly fratelli, 34 o 5ﬂ %@
134. CRISTINA Piazza XXV Aprile,18 158. Impress = b @ h136
Rubinetterie Via Solferino, 31 169. Londonart 5 *Q,%
Via Pontaccio, 8/18 146. EO LUX Piazza San Marco, 4 é‘s‘ Ty
Via San Fexmo, 7 159, Ipunto@ 5 r
135. DALFILO Via Montebello, 27 170. Lualdi E] @“""& a°
Corso Garibaldi, 6@ 147 . Fantini Rubinetti Foro Buonaparte, 74 |ue ¢;P éﬁﬁ?
Via Solferine, 18 160. Iris |y &
i Monte Napoleone +*
136. Davide Groppi Ceramica Group 171. Lund University mmug P
Via Santa School of

Via Manzoni, 38

125. Artigiani
del Marmo
Via Ciowvasso, 17

126. Barbieri Magalini
Bizzotto Italia
Via Maroncelli, 14

127. Bianchini Atelier
Via dell'Orso, 5

128. Bodo Sperlein, Garpa
Via Selferine, 17

129 . enrF China

137 . de Sede
Via Fatebene-
fratelli, 1@

13B8. Dedar
Via Fiori Chiari, 18

139. Design Luce
Corso Garibaldi, 62

148. FEDUSTRIA
VWia Fiori Chiari, 16

149. Fim Umbrellas
Corso Garibaldi, 116

1560. firefly
Via Palermo, B

151. Fischbacher 1819
Via del Carmine, 9

140 . DIGITAL DESIGN
Via Solferino, 18

141. Ditre Italia
Via Solferino, 21

Via Porlezza

152. FLEXTEAM
Via Solferino, 19

153. French
= Design Award
K %

e

kY
‘%'5-'

via Meravigli

e

Margherita, 4

161. Jeroen De Ruddere
Corso Garibaldi, 71

162. Kave Home
Via Santa
Margherita, 18

163. Kerakoll
Via Solferino, 16

164. KOHRD ITALY
Piazza San Marco,
vicolo Piexo

Manzoni
d&o
gﬁpﬁw oF
&
4@ §é‘
&
v\aPW"M i o

Industrial Design =
Via Palermo, 8 3@
L
70 | %
172 . MAISON POUENAT é ﬁ%ﬁ
Via Borgonuove, 5 1

173. Manzoni Hub

Via Manzoni, 43

174. Masiero

Via Statuto,16 \ &
)
S
175. MetroQuality
Via Solferino, 24
o
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Pi Il passaporto digitale della Design
San Fedele Week debutta nel Brera Design District
= 4"‘% The Digital Passport of the Design Weal
L] debuts in the Brera Design District
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Guida cartacea
Pack Sponsor

29 S Pk @ agape ,

AUSTRIA

L . . avaniage  PBasign Palazzo Le Forme
e Posizione dirilievo nella guida Austria della Materia

e [otografia correlata all'evento |
Dimensioni 94x68mm P
+5mm abbondanza T

iiiiii

e Spazio logo o
File vettoriale ((Eps, .Al, .Pdf)

bt Dasign Paiazzo Ausirls: la creativitsa DESIGN PALAZZIO AUSTRIA: Aus- Intersazioni tra progelto e materia.  intersections between de
1T apzile austiriaca si racconta a ttraverso le  trian crastivity uniavels throtgh (o La bellezza delia funzione. la funzio-  matter. The besuty of func
n.10-22 sale storiche di Palazzo Confalonier] hisioric rooms of Palazzo Confalo- ne della bellezze. Agapel2 presenia  function of baally Agapel?
{Fondazione Cariplo), creando una  nlard - Fo ooy Canplo - creating il nuovo allestimento e celebra il the new instaliation and ceo
. | n fo eve n to Fross Preview combinazione perfelta tra lo stile & poerfec bination of classical pensiero progettuabe che, attraversa design thinking thal, thro
15 aprile classico ricco di storia @ il design  style an (emporary Austrian lintelligenza delle mani, da formaaila  wigdom of hands, shaped
h.18-18 austriaco contemporaneo. 30 Pro-  design b v 30 manuf acturers materia per esprimere | nbovimodl 10 express now ways of [
. l I I I r n l duttori o Top-Designer austriasci del  and lop designers from the Interior del vivere e dellabitare. chwadling
ItO| O d ate I nd I rIZZO S Ito Web a I | settore interior design, metteranno  design Industry, will showcase &

! ! ! ] wes In'scena una gamma di prodottl  tange of brand-row products aatar- Agape ! Agapecasa / Agape f Agapecass /
ineditl dal design innovativo o dl  ing Innovative design and high quality Zenucchi Design Code / Zonucehl Design Gode
elta qualits, attravorse un concept  displayed through & craative concepl CP Parquet / Effe / CP Pamuet / Efe /
creative realizzato dal pluripremiati  created by sward-winning architects Grass! Pletre / Gypsum / Grassi Plotro £ Gypsum /
architett Vasku & Kiug. Vasiu & Kiug Kiry Cucine / Ky Cucing /

e
Cesare Roversi / Rezing Cosire Roversi / Rezina

e Descrizione dell'evento
Lunghezza massima del testo
500 battute ita/en (spazi inclusi)

e |nserimento nome brand e/o designer
nell'exhibitors recap
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Mappa cartacea
Pack Sponsor

e Pin dell'evento su mappa

e Presenza in elenco eventi con:
Logo del brand

Corrispondenza numero pin
Nome azienda

INndirizzo

e [nserimento nome brand e/o designer
nell'exhibitors recap

Brera Design Week 2027
Piani di comunicazione

40.

ADVANTAGE AUSTRIA
Via Romagnosi, 8

41.

42.

43.

44.

45.

AGAPE
Via Statuto, 12

Alea
Via A. di Tocgueville, 12

Alessandro Bini & Partners
Via Marco de Marchi,9
ang. Via Montebello

altreforme
Via Solferino, 32

American Vintage
Via Ponte Vetero, 9

46.

Jusoor Design
Collections Exhibition
Via Brera, 28
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Guida cartacea
Pack Extra

e Posizione di massimo rilievo nella guida

e [otografia correlata all'evento
Dimensioni 94x68mm
+ omm abbondanza

e Spazio logo
File vettoriale ((Eps, .Al, .Pdf)

e |nfo evento
(Titolo, date, indirizzo, sito web, mail...)

e Descrizione dell'evento
Lunghezza massima del testo
500 battute ita/en (spazi inclusi)

e |nserimento nome brand e/o designer
nell'exhibitors recap

Brera Design Week 2027
Piani di comunicazione
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Social media

Brera Design District ha puntato negli anni sul ruolo del
social, in particolar modo sulle pagine ufficiali Facebook
e Instagram, e negli ultimi anni anche Linkedin, come
strumento per comunicare agli utenti gli eventi e le
attivita che si svolgono all’'interno del distretto.

Un piano editoriale che prevede contenuti e rubriche
dedicate durante I'anno al territorio che si mescolano a
focus a supporto della Design Week e a tutto il mondo
del design shoowroom, dell'arte e dell'architettura.

- Instagram - 151k follower
- Facebook - 270k follower
- Linkedin - 2k follower

Nota: dati di settembre ‘26

Brera Design Week 2027
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https://www.instagram.com/breradesignapartment?utm_source=ig_web_button_share_sheet&igsh=ZDNlZDc0MzIxNw==
https://www.instagram.com/breradesigndistrict?utm_source=ig_web_button_share_sheet&igsh=ZDNlZDc0MzIxNw==

Newsletter DayByDay

BreraDesignWeek ‘

DayByDay

Juﬂf

salone 20 - 26 Aprile

Tutt-.'- il megliu della Brera Design Weelk,
giorno per giorno.

L'importanza di una comunicazione selezionata e diretta al
nostro pubblico.

La newsletter DayByDay € uno strumento importante per
la comunicazione la promozione diretta del piano editoriale
ed eventi durante la settimana della Design Week.

Domenica 19 Aprile

Cia Sara,

O SomeEnd & Gistpito O Brea £ irasiorma nel RAlCSCencD O centnam o
evindi @ installaziond in occasione daol Fuarisaliong.

I:J.m-}e-&aw n-anm'.'-raa Brera & il luogo ideale par perdarsd ira le sue
rachy, SCOPrER SpaT iconic zs-: mmnmdmmmu nstaliazon
ﬁms&mgm:d I naseast, i palary stodci & vicok.

Seond sl gll sventh..
.. E buona Dosign Wesk]
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Strumenti sul territorio

Nel territorio saranno presenti una serie di strumenti che
andranno ad orientare il pubblico nella moltitudine di eventi

all'interno del distretto.

Nel dettaglio gli strumenti sono:

- Info point - in Largo la Foppa e Largo Treves
- Sistema di bandiere a filare - nelle vie principali

- Totem di orientamento eventi - 8 sparsi nei punti di
snodo e maggior afflusso del distretto

- Totem segnaposto - uno per ogni espositore

Brera Design Week 2027
Piani di comunicazione




Brera
Design
District

BreraDesignWeek
Official Event

www.breradesignweek.it

fg.ai

y 00N

B ..'-Iniﬂl-liﬁt
AT ~ebsfehedy
= o

e ] | i

ry U
A =

eSSty 4 2 ‘.

P
o
&
A1 Fig
x Py 2
e, A i v
s | o /
i |
B W . A /
I.-.'. a2 ( ; L -
L% &
> F g
# ¥ J _r’..
J I F r. ’r'
iy P
4 e
# i
o
i

‘ | E;:
(4
era
&

L e —

:
: i F
}.

Brera Design Week 2027

Piani di comunicazione 35/42



Brera Design Week 2027
Strumenti aggiuntivi



Strumenti aggiuntivi in sintesi

E2

Magazine online

Articolo online
1.500 € +iva

-N. 1 articolo redazionale + condivisione LinkedIn
e story Instagram

Brera Design Week 2027
Piani di comunicazione

ADV - Guida cartacea

ADV Pagina singola
2.500 € +iva

ADV Pagina doppia
3.500 € +iva

Redazionale Pagina doppia
3.500 € +iva

A

Newsletter

Newsletter DEM
2000 € +iva

- Newsletter dedicata da inviare al database
contatti di Brera Design District

Newsletter Experience
1.000 € +iva

- Uscita con box dedicato nella newsletter
Experience

=

Social Network

Instagram

-N. T post singolo o N. 1 Reel (fornito dal cliente)
1.500€ + iva

-N.1Story fino a 5img o video
1.000€ + iva

Su richiesta possiamo predisporre:
- story o reel dedicati prodotti dai nostri creators
- campagne promozionali mirate (in dark)

Facebook

- N. 1T post singolo
400€ + iva

Linkendin

- N. 1T post singolo
600€ +iva
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Magazine online - News

I magazine online di Brera - sezione News del sito - vive _ e
dl COﬂteﬂUtl tUttO ranno Grand Seiko e Tokujin Yoshioka: I'arte del

tempo e della trasformazione naturale

Durante il periodo prima e durante la Design Week vi

] [] ] AN [] [] [] ] ] [] ] [] Durante |a Brera DESign ofT::te'lspd aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa Habilith dei masstri artigian takumi.
Week, “TOKUJIN YOSHIOKA Quest'anno, alla Milano Design Week, il brand presenta “TOKUJIN YOSHIOKA - Frozen™,
a possibilita di pubblicar articoli redazionali di preview o o S S o
del tempo attraverso una

scultura trasparente che
muta e si evolve,
simboleggiando il passaggio
continuo del tempo.

o di approfondimento di progetti ed eventi con relativa
ricondivisione sui canali social media.

£ Grand Sadn

l'essenza degli elementi naturall. Per questo progetto, ha scelto il concetto di “acqua’,
dando vita 2 una scullura luminosa e trasparente che si trasforma col passare del tempo,
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ADV nella Guida Cartacea

FMORIM &

,: : : . : Design with a vision
All'interno della guida cartacea si puo avere maggiore

visibilita acquistando delle pagine pubblicitarie (ADV) che si
dividono in:

Pagina pubblicitaria singola o doppia

'ADV nel formato singolo e composta da immagine e
messaggio pubblicitario nel formato pagina doppia puo
essere composta da immagine e messaggio oppure da
una pagina dedicata all'immagine e l'altra di testo.

Florim racconta la sua visione del  Florm shunes his visfon of
design & del lutuwro della progetia-  he lulure of desige. DE
rione: DESIGN WITH AVISION &un A VISION & & projoct tha
progetto portatore di un messagglo concrole medsage ond 8
concreto @ anficipatora diun doma- @ more innovative nnd =
i pid iInnovative o sosteniblla. U tomorrow, A mooal projes

np 1]

progelio morale, oltré che fisico,dal  as a physical one, from
quale traggono origine | prodotil, gll - products, olectives, and
abloettivi @ le sceita ariendall, Florim  choleas originate. Florim ¢
colebra la materia reinterpretandola matier by reinterpreting
attraverso nuove progpattive o destl-  nésw porapectives and
narion d'uss - al Salone a Nal rinno- Saloms ared in he reEehovel
vali spari dello Showroom, disegnati  of tha Showroom, Doth de
anframbl da Matteo Nunziatl. Mattpo Nunzlat

Pagina redazionale doppia |
La pagina redazionale doppia € una doppia pagina della
guida eventi in cui si va ad approfondire il progetto e 3
'iniziativa attraverso un testo in doppia lingua e Immagini a
supporto.
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’EGNA apre le porte delsuo  ZEGNAopens the doors
lquarters in Via Savona of its headquarters in

progetto Via Savona to present the

BORN IN OASI ZEGNA project.

An immersive - installation will occupy the
spaces of the brand's showroom 1o narrate its
commitmant to the community and the envi-
renment, offering the Design Week audience
the opportunity to fully experiance Oasi Zegna
and the new book dedicated to it.

Through an itinerary that interweaves
art and nalure, visitors will be able to walk
through the lush vegetation of the forest and
interact with the stories and Images that
bring the the pages of the book to life.

New Lﬂgiﬂﬂ Design by Gabrisks Centaz
The back panel with magical doors integrated into the architecture

At the hearl of this tale |s a strong
ganse of responsibility towards the com-
) | | FEGHRA ! munity and the territory In which ZEG-

ZEGMA PRESENTA | i ir| 197 ¢ NA oporates. Since [ts foundation in 1840,
¥ b FiFlatt the company has cultvated this princi-

BORMN IN OAS] ZEGH fug 1 Juie timna rpn ple, which Is also reflected In Oasl Zegna.
o OASI ZEGNA e il ol AT The latter represents a tangible symbol of

AR i o i ZEGMNA D oavolars ZEGNA's ongoing commitment to environ-
ZEGNA HEADQUARTERS ant yualith d ta dalla ful mental awaraness and quality of life for fu-
VIA SAVOMNA 56 A G ture generation.
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Newsletter Dedicata e Brera Experience

La newsletter Dedicata € un tipo di newsletter che
permette il cliente di verticalizzare 'attenzione e |a
comunicazione su un progetto o argomento con
esclusivita.

La newsletter Brera Experience e un tipo di newsletter
annuale e periodica in cul si portano in rassegna € in
evidenza tutte le attivita del distretto. Per la Brera Design
Week si prevede unattivita teasing con box dedicati che
mettono in evidenza alcuni progetti e argomenti.

Brera Design Week 2027
Piani di comunicazione
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Materia20

eria 2.0 apre in via Marco Polo 9 a Milano la
erioteca piu grande d’ltalia

asione della Milano Design Week 2025, nel cuore di Porta Nuova,

ia 2.0 inaugura la pi0 completa enciclopedia materica italiana:

accolta minuziosa di materiali e prodotti (dall'approccio sistemico

pale), uno strumento per lo studio e la progettazione, a supporto di

sita e professionisti, che avranno finalmente la possibilita di definire

e dei propri progetti in tempi ridotti e all’'interno di un unico luogo, al
po archivio e laboratorio.

hub interdisciplinare di 500 mq, nel segno del tema Mondi Connessi,

—

—
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Social media

Sempre per aumentare la diffusione e la notiziabilita degli
eventl e del progetti oltre ai piani di comunicazione classici
Brera mette a disposizione una serie di attivita aggiuntive
sul social Facebook, Instagram, € Linkedin, come:

- post dedicati singoli o reel
- post con gallery
- campaghne social in dark

- produzione di reel da parte dei nostri content creator

Brera Design Week 2027
Piani di comunicazione

( BRERADESIGNDISTRICT

Post

(aes \ breradesigndistrict

X . - & .
ve V2 Piace a margherita.brunii e altri

breradesigndistrict Una delle installazioni
della Brera Design Week 2024 e stata "Ling
di @porsche... altro

24 maqgio

42/42



Brera
Design
District

Brera Design District
Studiolabo Srl

tel +39 02 36.63.81.50
info@breradesigndistrict.it

www.breradesigndistrict.it
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