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ABOUT US

Brera Design District ¢ il pit importante evento di promozione
del design in Italia, ¢ nato come brand all'interno della settimana
del fuorisalone - l'insieme di esposizioni dislocate per la citta
durante il Salone Internazionale del mobile di Milano - e prende il
nome dall'antico quartiere in cui si svolge, Brera.

Brera ¢ il centro storico di Milano da sempre fulcro dello
sviluppo commerciale, artistico e culturale della citta. E sede
di alcuni tra i palazzi storici piu prestigiosi, ospita tra le vie della
“vecchia Milano” botteghe artigiane, gallerie d’arte, negozi, musei,
I’Accademia di Belle Arti, centri di divulgazione culturale e artistica
oltre agli showroom di arredamento piu importanti.

E il quartiere piu elegante e visitato della citta con una identita
molto chiara: il cuore del design e dell’arte contemporanea.

BreraDesign District @ uncircuitodimostre ed eventi,composto
sia da esercenti con sede permanente in Brera, sia da espositori
temporanei che trovano nelle suggestive location del distretto,
la propria vetrina ideale.

Le iniziative che animano Brera Design Disctrict nascono da un
sistema organizzato di azioni di marketing territoriale gestite da
Studiolabo, con l'obiettivo di riunire e promuovere le attivita
commerciali nel settore dell’arredamento, i professionisti del
design industriale contemporaneo, arricchendosi delle risorse
storico-artistiche della zona.

Il brand Brera Design District € nato nel 2010, dall'esperienza di
Marco Torrani, presidente di Assomab (Associazione Commercianti
Solferino San Marco in Brera), Paolo Casati e Cristian Confalonieri,
ideatori di Studiolabo, studio di communication & concept design
e di Fuorisalone.it, il portale di riferimento per la comunicazione
degli eventi del fuorisalone. Brera Design District inaugura nel
2015 (14-19 Aprile) la sua 6° edizione.

Queste realta, operanti sul territorio e nel settore della
comunicazione del design, gestiscono sistemi integrati di
comunicazione, organizzazione di eventi per il pubblico, offrono
servizi per la promozione territoriale dei luoghi d'arte, della
creativita e della cultura avvalendosi di un team di professionisti.

Brera Design District, per il ruolo che riveste e il contributo
che offre nel promuovere Milano come punto di riferimento
e vetrina internazionale per il sistema-design, € sostenuta
da Istituzioni e Autorita: Patrocinio del Comune di Milano -
Assessorato Cultura, Moda e Design, Assessorato Commercio,
Turismo, Attivita produttive e Marketing territoriale, AIS/
Design - ’'Associazione italiana degli storici del design.



“BRERA DESIGN DISTRICT
CONTRIBUISCE A RENDERE RICCO E
VIVACE L'INSIEME DI EVENTI CITTADINI
CHE FANNO DA COROLLARIO AL
SALONE DEL MOBILE, PONENDO LA
CITTA DI MILANO AL CENTRO DELLE
ATTENZIONI INTERNAZIONALIE
ATTIRANDO UN IMPORTANTE NUMERO
DI VISITATORI DA TUTTO IL MONDO”

Assessore Cristina Tajani






MISSION

“Be District: creare connessioni, comunicare innovazione”
Brera Design Disctrict nasce con l'obiettivo di creare una rete
organizzata tra le realta in zona, di promuovere attivita
commerciali e culturali e di implementare un modello di
sviluppo all’avanguardia.

Studiolabo ha lavorato per rafforzare l'identita del distretto,
creando una connessione tra le realta socio economiche che
vivono e che caratterizzano questo territorio al fine di esaltarne
la riconoscibilita, e di produrre valore aggiunto comunicando
innovazione.

Di anno in anno Brera Design District implementa le enormi
potenzialita che questo quartiere ha. Con il suo panel di eventi
sottolinea i punti di forza dell’ampio patrimonio culturale,
economico e sociale che contraddistinguono il distretto.
Studiolabo ha nel suo DNA lattitudine di creare e sviluppare
network tra professionisti per condividere competenze e risorse
e con il progetto Brera Design District si propone di divulgare e
promuovere la cultura del design e dell'arte, creando connessioni
trale realta del distretto.

“Be District: fare Artigianale e pensare Industriale”

Brera Design District si impegna a implementare il settore del
design sostenendo i suoi punti di forza: cura del dettaglio,
tradizione artigiana, cultura del fare, progettualita.

Allo stesso tempo propone un modello di sviluppo e di
divulgazione, piu avanzato, sfruttando le leve strategiche
proprie dell'industrializzazione contemporanea: distribuzione,

promozione, comunicazione, connettivita.

Connettendosi al distretto, le imprese rafforzano la propria
identita e divulgano la propria offerta in maniera capillare e
impattante. Se dal punto di vista strettamente produttivo infatti
la lunga tradizione artigianale e un valore aggiunto e trainante nel
settore del design, il pensare strategico di “stampo industriale”
permette al brand Brera Design District di veicolare le imprese
ad una velocita maggiore, connettendosi alle realta produttive
internazionali.

“Lezioni di Design” Non un insegnamento ma un approccio. La
progettualita come valore di rilancio del prodotto finito.

Brera Design Disctrict grazie anche alla collaborazione strategica
con I'Associazione Italiana degli Storici di Design (AlS/Design),
sostiene il dibattito critico sulla storia del design per suggerire
nuove letture del contemporaneo e definire strade di marketing
alternative per I'indotto.

Progettualita e innovazione hanno posto le basi per
I'indiscutibile centralita dell’'ltalia nel mondo dell’arredamento
e dell’architettura, da questi presupposti, supportati dai tools di
comunicazione e distribuzione contemporanei, si puo ripartire per
rilanciare le aziende di settore.



“UN LUOGO DOVE NASCONO LE
TENDENZE GRAZIE ALLINTRECCIO
TRA ARTE E MODA CON LA PIU ALTA
DENSITA AL MONDO DI PRODUZIONE
DI DESIGN. UN PROGETTO CONCRETO
PER PROMUOVERE IL TERRITORIO
E PER INCORAGGIARE LA CAPACITA
PRODUTTIVA DI QUESTO QUARTIERE”

Assessore Franco D’Alfonso



MANIFESTO

Brera Design Disctrict e un progetto di marketing territoriale che
ha come scopo consolidare il ruolo di Milano come capitale del
design, intessendo una rete organizzata di relazioni, contatti e
informazioni inerenti al territorio di appartenenza e traducibili, in
un format fruibile dal piu ampio numero di persone.

Il manifesto di Breara Design District € riassumibile in 10 punti:
1.1l Design e per tutti.

2.1l Disegno Industriale italiano ha fatto storia grazie auna
profonda cultura del progetto e del saper fare su cui si basa
l'operato dei maestri del settore.

3.l momento dell'esposizione al pubblico e fondamentale:
progetto e prodotto devono poter parlare a un pubblico vasto
e comunicare la propriaidentita e le proprie caratteristiche
peculiari.

4. Fare rete rafforzale singole realta (aziende, brand..),
frammentate nel territorio. La relazione tra queste identita crea
appartenenza, distinzione e, quindi, Distretto.

5.1 Distretto vive della propria appartenenza territoriale,
caratteristica da cui trae i punti di forza comunicabili
e identificabili. | propri tratti distintivi diventano, cosi,

immediatamente riconoscibili dal pubblico Internazionale.

6. La connettivita, tra le realta che vivono nel Distretto, consente
uno scambio di informazioni e di datiin tempo reale, puntuale,
immediato. La velocita di scambio e la condizione fondamentale
per rispondere alle esigenze del pubblico e sviluppare idee
innovative.

/. | prodotti di design sono espressione del contesto socio
economico da cui nascono, sono dungue una formadi culturain
quanto tale vivono della propria divulgazione.

8. Divulgare cultura vuol dire comunicarla: la promozione del
design come prodotto, come cultura e come storia e necessaria

per comprendere il contemporaneo e progettare il futuro.

9. Raccontare la tradizione del fare artigianale e conoscere le fonti
storiche aiuta a produrre innovazione.

10. Lesperienza condivisa del design arricchisce chila vive.









PREMIO BRERA DESIGN DISTRICT

Brera Design District ha istituito nel 2014 il Premio Lezioni di
Design.

Questo riconoscimento e attribuito a chi, con il proprio lavoro o
attivita sisia distinto in Italia o all'estero nel settore del Design.
Lesperienza del vincitore diventa un esempio, una lezione di design
per tutti, qualora contribuisca a divulgare la cultura al design
secondo i principi promossi e condivisi da Brera Design Disctrict.

Il premio ha valore simbolico, viene assegnato durante la settimana
del salone e divulgato sulla piattaforma e gli strumenti di
Comunicazione di BDD.

BDD haistituito il premio con un duplice scopo, raccontare una
case history di successo, come incentivo e incoraggiamento
per tutto I'indotto, e avvalersi della figura di un “ambasciatore”
che sia testimonial del distretto durante I'evento e che diventi
anche, per tutto I'anno, portavoce dei valori condivisi.

Il premio per l'edizione 2014 e stato assegnato ad Ambra Medda,
per aver promosso un nuovo modo di comunicare il design online,
in un mix tra design, arte, moda e musica, dove s'incontrano pezzi
d’autore, volti nuovi ed e-commerce limited edition.

Ambra Medda e Co-fondatrice di Design Miami, un evento che ha
rivoluzionato il format di fiera d’arte - e co/fondatrice e Creative
Director di LArcobaleno, magazine e shop online dedicato al design
da collezione, fucina creativa per designer, galleristi e curatori.
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BRERA IN NUMERI

Brera Design District si riconferma il punto di riferimento per il
design a Milano e il distretto pit importante condi 136 eventi e
un passaggio di 140.000 persone.

Il nostro headquarter, presso la Mediateca di Santa Teresa, € stato
sede di importanti brand internazionali e progetti culturali con un
passaggio di oltre 12.000 persone.

Tema dell'edizione 2014 ¢ Lezioni di Design - Be District: creare
connessioni comunicare innovazione ha portato alla creazione di
un Manifesto insieme all'’Associazione ltaliana Storici del Design
e all'organizzazione di 20 lezioni e 7 conferenze sul tema nei 6
giorni di attivita.

2 info Point sul territorio, un sito web dedicato, 50.000 guide
distribuite in tutta la citta di Milano hanno garantito un facile
accesso all'informazione e all'orientamento nel distretto.

|l sito breradesigndistrict.it ha contato 50.000 visite totali per un
totale di 170.000 visualizzazioni. Il picco é stato registrato I'8
aprile con 6.000 visite.

BRERA SUI SOCIAL

‘Una edizione da record quella appena conclusa per il Salone
internazionale del Mobile, anche in Rete: un aumento sensibile dei
visitatori, il tutto esaurito in citta, e quasi 100 mila post pubblicati
nei giorni del Salone. [...] Ma di che cosa si e discusso? A favorire

maggiormentela Fierarispettoacio cheesuccesso per le stradedi Milano
e chi commenta in inglese (27,3%). In generale, tuttavia, l'attenzione e
statarivolta soprattutto al Fuorisalone (73,9% dei commenti) rispetto al
Salone Internazionale del Mobile. In particolare, tra gli italiani I'evento
del Fuorisalone piu commentato é stato il Brera Design District, tra
gli stranieri Ventura-Lambrate. Seguono poi Tortona around Design e La
Triennale.” - Tratto dal Correire della Sera

Pagina Facebook

2.415 like alla pagina di cui 684 nuovi like nella settimana dall’8 al
13 aprile

50.700 click sui post e 118 condivisioni raggiungendo una portata
di 210.600 persone

Pagina Twitter

1.348 sono stati i tweet con #breradesigndistrict e 1.041 i retweet
per un totale di persone raggiunte paria 2.051.540

355 persone ci hanno citato nei loro post raggiungendo 974.380
persone

Instagram feed
Sono state postate 4.200 immagini con #breradesigndistrict
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BRERA IN NUMERI

170.000

PAGINE VISTE NEL
PERIODO FUORISALONE

50.000

VISITATORI UNICI
DEL SITO DEDICATO

136

BRAND E AZIENDE
ADERENTI AL DISTRETTO

3.000

INVITI SCARICATI
PER L'OPENING BY BDD

o
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12.000

PERSONE TRANSITATE
AL MEDIA POINT

1.348

TWEET CON
#BRERADESIGNDISTRICT

20

PROIEZIONI SUL TEMA
LEZIONI DI DESIGN

4.200

IMMAGINI POSTATE CON
#BRERADESIGNDISTRICT

50.000

GUIDE CARTACEE
DISTRIBUITE

140.000

PERSONE TRANSITATE
NEL DISTRETTO

50.700

CLICK SUI POST
DI FACEBOOK

7

CONFERENZE SUL TEMA
LEZIONI DI DESIGN
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BRERA DESIGN DISTRICT 2015

Sara possibile aderire al progetto per il Fuorisalone 2015 da
ottobre 2014.

Registrarsi &€ molto semplice e si puo fare tutto comodamente dal
proprio computer seguendo i pochi passi necessari per registrarsi
e siglare I'accordo:

Gli step da seguire sono:

- individuare la posizione preferita di adesione al progetto,
eventualmente contattare Studiolabo per approfondimenti

- compilare la form online richiedendola a info@breradesigndistrict.it
e inviare il contratto di adesione come da indicazioni

- pagare la quota corrispondente al piano scelto al quale seguira
regolare fattura commerciale

- verificare la completezza e correttezza delle informazioni e
contenutiinviatiedinseritinellaformconil personalediStudiolabo

S| POTRA ADERIRE ENTRO E NON OLTRE IL 15 MARZO 2015



SUPPORTI PRINCIPALI DI COMUNICAZIONE 365 GIORNI LANNO

PIANO DI COMUNICAZIONE

Brera Real Estate

LOCATIONS & PROPERTIES

0000
SOCIAL

PORTALE WEB

NEWSLETTER

Brera

DESIGN
DISTRICT
MILANO

SUPPORTI DEDICATI AL PERIODO DEL FUORISALONE
PER SINGOLO EVENTO

i

SITO DEDICATO APPLICAZIONE
EVENTI
FUORISALONE.IT

6 X

FUORISALONE.IT NEWSLETTER
GUIDA EMAPPA TOTEM
CARTACEA SEGNALETICO
0000 M
BLOG & CONFERENZA

SOCIAL STAMPA



COME ADERIRE

Brera Design District offre una piattaforma e un sistema di
supporto ad aziende, privati o associazioni per lideazione,
realizzazione e comunicazione di eventi nel distretto di Brera.

Si puo prendere parte all’evento come:

SPONSOR

ESPOSITORE YECNICO FORNITORE




FORMAT ESPOSITORE

Brera Design District offre tre tipologie di piano di comunicazione
standard cosi suddivise:

600€ + IVA

-SEGNALAZIONE DELLEVENTO SULLAMAPPADEL SITO
-SEGNALAZIONE DELLO SHOWROOM SE PERMANENTE

- PAGINA DEDICATA Al CONTENUTI DELLEVENTO ED
ESPOSITORI/DESIGNERS

- SEGNALAZIONE DELLEVENTO SULLA GUIDA CARTA-
CEAIN POSIZIONE BASE

- TOTEM EVENTO DA APPORRE NELLO SHOWROOM
SPAZIO ESPOSITIVO

- PRESENZA SULLA GUIDA EVENTI SMARTPHONE FUO-
RISALONE.IT

- PRESENZA SU FUORISALONE.IT ALUINTERNO DEL
PERCORSO BRERA DESIGN DISTRICT

1.000€ + IVA

-SEGNALAZIONE DELLEVENTO SULLAMAPPADELSITO
- SEGNALAZIONE DELLO SHOWROOM SE PERMANENTE

- PAGINA DEDICATA Al CONTENUTI EVENTO ED ESPO-
SITORI/DESIGNERS

- PAGINA DEDICATA Al CONTENUTI EVENTO NELLA SE-
ZIONE EVENTI SPECIALI

- BOX ROTAZIONALE IN HOME PAGE CON ELENCO
EVENTI SPECIALI

- SEGNALAZIONE DELLEVENTO SULLA GUIDA CARTA-
CEAIN POSIZIONE PLUS

- TOTEM EVENTO DA APPORRE NELLO SHOWROOM/
SPAZIO ESPOSITIVO

- PRESENZA SULLA GUIDA EVENTI SMARTPHONE FUO-
RISALONE.IT

- PRESENZA SU FUORISALONE.IT ALUINTERNO DEL
PERCORSO BRERA DESIGN DISTRICT

2.000€ +IVA

-SEGNALAZIONE DELLEVENTO SULLAMAPPADELSITO
-SEGNALAZIONE DELLO SHOWROOM SE PERMANENTE

- PAGINA DEDICATA Al CONTENUTI EVENTO ED ESPO-
SITORI/DESIGNERS

- PAGINA DEDICATA Al CONTENUTI EVENTO NELLA SE-
ZIONE EVENTI SPECIALI

- BOX ROTAZIONALE IN HOME PAGE CON ELENCO
EVENTI SPECIALI

-BANNER FISSO CON LOGHI DEGLI SPONSOR IN TUTTE
LE PAGINE DEL SITO

- SEGNALAZIONE DELLEVENTO SULLA GUIDA CARTA-
CEAIN POSIZIONE SPONSOR

- TOTEM EVENTO DA APPORRE NELLO SHOWROOM/
SPAZIO ESPOSITIVO

- PRESENZA SULLA GUIDA EVENTI SMARTPHONE FUO-
RISALONE.IT

- PRESENZA SU FUORISALONE.IT ALLINTERNO DEL
PERCORSO BRERA DESIGN DISTRICT

-2 ARTICOLI IN NEWSLETTER BRERA DESIGN DISTRICT
(DATABASE 33.000 CONTATTI PROFESSIONALI)



BASE

600€ + IVA

Lo showroom/Evento che partecipa al Brera Design District in
qualita di affiliato nella posizione base si vede garantito una
buona visibilita a fronte di un investimento molto vantaggioso.

Il costo previsto per questo format e di 600 Euro + VA e permette
di essere visibili e comunicati sia nella mappa cartacea, con
indicazione sulla mappa del posizionamento nel distretto
e segnalazione nella guida, sia nel sito internet con scheda
dedicata all’'evento e allo showroom se permanente.

Viene poi consegnato l'elemento segnalatore da posizionare su
strada per indicare I'adesione al percorso e le mappe del distretto
dadistribuire ai visitatori.

IN SINTESI:
- SEGNALAZIONE DELLEVENTO SULLA MAPPA DEL SITO
- SEGNALAZIONE DELLO SHOWROOM SE PERMANENTE

- PAGINA DEDICATA Al CONTENUTI DELLEVENTO ED
ESPOSITORI/DESIGNERS

- SEGNALAZIONE DELLEVENTO SULLA GUIDA CARTACEA IN
POSIZIONE BASE

- TOTEM EVENTO DA APPORRE NELLO SHOWROOM SPAZIO
ESPOSITIVO

- PRESENZA SULLA GUIDA EVENTI SMARTPHONE FUORISALONE.IT

- PRESENZA SU FUORISALONE.IT ALLINTERNO DEL PERCORSO
BRERA DESIGN DISTRICT



PLUS

1.000€ + IVA

Lo showroom/Evento che partecipa al Brera Design District in
qualita di affiliato nella posizione plus ha un’ottima visibilita
nel piano di comunicazione del distretto, differenziandosi
dai brand aderenti nella posizione base perché visibile anche
attraverso il proprio marchio, ben visibile sulla mappa cartacea,
e assicurandosi una posizione privilegiata nel sito internet
venedo considerato come “evento speciale”.

Il costo previsto per questo format e di 1.000 euro + IVA e
permette di essere visibili e comunicati sia nella mappa cartacea,
con indicazione sulla mappa del posizionamento nel distretto
in posizione privilegiata e con presenza del logo e segnalazione
nella guida, sia nel sito internet con scheda dedicata come evento
speciale e scheda showroom.

Viene poi consegnato l'elemento segnalatore da posizionare su
strada per indicare I'adesione al percorso e le mappe del distretto
dadistribuire ai visitatori.

IN SINTESI:
- SEGNALAZIONE DELLEVENTO SULLA MAPPA DEL SITO
- SEGNALAZIONE DELLO SHOWROOM SE PERMANENTE

- PAGINA DEDICATA Al CONTENUTI EVENTO ED ESPOSITORI/
DESIGNERS

- PAGINA DEDICATA Al CONTENUTI EVENTO NELLA SEZIONE
EVENTI SPECIALI

- BOX ROTAZIONALE IN HOME PAGE CON ELENCO EVENTI
SPECIALI

- SEGNALAZIONE DELLEVENTO SULLA GUIDA CARTACEA IN
POSIZIONE PLUS

- TOTEM EVENTO DA APPORRE NELLO SHOWROOM/SPAZIO
ESPOSITIVO

- PRESENZA SULLA GUIDA EVENTI SMARTPHONE FUORISALONE.IT

- PRESENZA SU FUORISALONE.IT ALLINTERNO DEL PERCORSO
BRERA DESIGN DISTRICT



SPONSOR

2.000€ + IVA

Lo showroom/Evento che partecipa al Brera Design District in
qualita di sponsor ottiene una visibilita molto importante e
strategica collegandosi direttamente al progetto in qualita di
sostenitore attivo del progetto. Gli sponsor hanno garantita di
base tutta la visibilita della posizione doppia alla quale si somma la
presenza di spazi promozionali dedicati sia sulla mappa cartacea,
con presenza constante del proprio marchio, che nei due siti
internet di riferimento: breradesigndistrict.it e fuorisalone.it.

Oltre a questo si viene comunicati direttamente dall’'ufficio stampa
di Brera Design District in conferenza stampa.

......

nel sito Brera Design District attraverso l'invio di due articoli
newsletter al nostro database dioltre 30.000 contatti professionali
del settore.

IN SINTESI:
- SEGNALAZIONE DELLEVENTO SULLA MAPPA DEL SITO

- SEGNALAZIONE DELLO SHOWROOM SE PERMANENTE

- PAGINA DEDICATA Al CONTENUTI EVENTO ED ESPOSITORI/
DESIGNERS

- PAGINA DEDICATA Al CONTENUTI EVENTO NELLA SEZIONE
EVENTI SPECIALI

- BOX ROTAZIONALE IN HOME PAGE CON ELENCO EVENTI
SPECIALI

- BANNER FISSO CON LOGHI DEGLI SPONSOR IN TUTTE LE
PAGINE DEL SITO

- SEGNALAZIONE DELLEVENTO SULLA GUIDA CARTACEA IN
POSIZIONE SPONSOR

- TOTEM EVENTO DA APPORRE NELLO SHOWROOM/SPAZIO
ESPOSITIVO

- PRESENZA SULLA GUIDA EVENTISMARTPHONE FUORISALONE.IT

- PRESENZA SU FUORISALONE.IT ALLINTERNO DEL PERCORSO
BRERA DESIGN DISTRICT

- 2 ARTICOLI IN NEWSLETTER BRERA DESIGN DISTRICT
(DATABASE 33.000 CONTATTI PROFESSIONALY)



MAIN SPONSOR/CONTENT

PREVENTIVO SU RICHIESTA




FORMAT SPONSOR TECNICO

PREVENTIVO SU RICHIESTA




FORMAT FORNITORE

PREVENTIVO SU RICHIESTA
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MNasce come evento spontaneo, si
promuove in maniera autonoma grazie al
lavoro delle singole aziende e designer.
Oggi & I'evento con la maggior affluenza di
operatori del settore, architetti, designer,
studenti da tutto il mondo.

Arredo  Design  Interni  Prodotto Cucine

Rubinetteria  Artigianato  Giocielli  Accessori llluminazione

Moda  Grafica Arte Esterni ZonaGiorno  Alimentare

Cultura  Tessuti Editoria  Architettura Sedie

Elettrodomestici  Tessile  Automotive Beverage Service

Rivestimenti  Vernici E Finiture  Fotografia  Packaging

Ceramica  Tecnologia

> Leggi l'editoriale

“ “ > Scopri il Manifesto

Mappa | Brera Design District

SITO WEB

La struttura del sito segue un template consolidato che porta in
primo piano i progetti principali e la mappa interattiva del distretto
con indicazione di tutti i punti attivi e delle varie esposizioni,
showroom e aziende.

Lobiettivo e portare subito l'attenzione del nostro utente sui punti
fondamentali del progetto, ovvero sull'agenda eventi e sul focus
degli eventi speciali (posizione mainsponsor-sponsor-plus).

Importante ricordare che: ogni evento di brera design district
avra una sua pagina dedicata che rimarra sempre online per
documentare I'evento stesso, rintracciabile da un dominio dedicato
e direttamente dal portale di riferimento:
www.breradesigndistrict.it

La pagina scorre conindicazioni dei banner dei mainsponsor e degli
sponsor e con uno slideshow random della galleria degli eventi
presenti nel distretto.

A seguire il palinsesto giornaliero, la gallery di Instagram e tutti i
link ai marchi dei vari partner e sponsor.

Obiettivo dalla home page e avere un quadro completo di
orientamento al progetto e al distretto.



Milano Design Network IT EN

MAINSPONSOR: MAINCONTENT

DESIGN D'VM‘LANO i 7 [bucan] =
(L 1= WS =0 -
E!ET T \\.QL_E_)(L_.:: PRESOTTO %:?_, MmN

HOME  EVENTI  EVENTISPECIALI  HEADQUARTER  PROGETTI  ESPOSITORI  SHOWROOM  PRESS  APP  ABOUT

4 AGENDA EVENT| 13

LEXUS DESIGN
AMAZING 2014 MILAN

Orari durante il Fucrisalone:
9/10 Aprile 11:00 - 20:00
11/42 Aprile 11:00 - 21:00 13
Aprile 11:00 - 18:00

Automotive

hitp://wnanalexus-int.com/design-
events/2014.htm|

% Lexus Design Award

% Lexus Design Amazing

Fabio Novembre (IT), Nao Tamura (JP} and MIT Media Lab (USA) presentano
la loro interpretazione di “Amazing in Motion” per Lexus. In mostra anche i 12
progetti vincitori del Lexus Design Award 2014.

Orari Fuorisalone:

9/10 Aprile 11:00 - 20:00
11/12 Aprile 11:00 - 21:00
13 Aprile 11:00 - 18:00

Press Preview: martedi 8 Aprile 13:00 - 17:00

Opening Party: 8 Aprile, 18:00 - 21:00

Alle 19.00: Cerimonia di premiazione Lexus Design Award.
Solo su invito.

| [w o] Jin]+ B

LEXUS

Lexus & stato lanciato nel 1989 per stimolare il mondo automotive

propenendo le auto pid intelligenti, innovative e divertenti del mondo, insieme @ — =
ad una esperienza di guida insuperabile. Fin dall'inizio, Lexus ha incarnato un

nuovo concetto di lusso che stravolge il modo di concepire tradizionalmente il

lusso e le prestazioni. Le nostra prima Lexus era il risultato di un'intensa

attivi

di un rifiuto fermo al compromesso. Questo & guello che definiamo ricerca
della perfezione.

adiricerca e sviluppo. Come ogni Lexus che produciamo, era il risultato

www. Lexus-int.com

LEXUS

Lexus é stato lanciato nel 1989 per stimolare il mondo automotive
novative e divertenti del mondo, insieme y’;/\ — =

=

proponendo le auto pit intelligenti,
ad una esperienza di guida insuperabile. Fin dall'inizio, Lexus haincarnato un
nuovo concetto di lusso che stravolge il modo di concepire tradizionalmente il
lusso e le prestazioni. Le nostra prima Lexus erail risultato di un'intensa
attivita di ricerca e sviluppo. Come ogni Lexus che produciamo, era il risultato
di un rifiuto fermo al compromesso. Questo & guello che definiamo ricerca

della perfezione. www. Lexus-int.com

Circolo Filologico Milanese
Circolo Filologico Milanese

Via Clerici, 10 \/

APRILE 13:00 > 17:00 Pr

18:00 > 21:00 Party

19:00 > 19:40 Lexus

———

Brera Rea] Estate » COMMERCIALE / AFFITTO

LOCATIONS & PROPERTIES
— 1
v » COMMERCIALE / VENDITA

: 9 Brera Real Estate ¢ la piattaforma per la locazi
3 el @ o lucqvistod immobil commeciali o residensial » RESIDENZIALE { AFFITTO
all'interno del Brera Design District.

S - = > RESIDENZIALE / VENDITA

L'ArcoBaleno

www.larcobaleno.com www.cmeduepuntozero.com www.lago.it wvew tissot.ch

MAIN SPONSOR MAIN CONTENT
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Artiste d’avanguardia negli anni sessanta - Galleria Anna 0
Maria Consadori
Posted on October 23, 2013 by giulia

Inaugurazione mercoledi 23 ottobre 2013 dalle ore 18,30

Gli anni ‘60 vengono riletli attraverso | percors! di un gruppo di artiste che ne furano protagoniste . Negll
anni ‘60, alle soglie del nuovo femminismo della seconda meta del ‘800, troviamo in piena attivita artiste
italiane di grande forza innovativa che seppero conguistare ruoli e spazi per valore propric ma nessuno le
ha ancora raccontate e studiate come “altra meta” della ricerca artistica Haliana. Abbiamo pensato di
offrire un saggio della loro presenza e del loro contributo, presentando opere di Regina Bracchl, Bice
Lazzar, Antonietta Raphael Mafai, Carla Prina , Dadamaine, Carla Accardi, Valentina Berardinone
Nanda Vigo, Lucia Pescador, per citamne solo alcune. Un'iniziativa certo parziale, che vuaole auspicare un
nuovo interesse critico, la piena valorizzazione di un contributo importante per I'arte italiana
conlempaoranea.

La mostra prosegue fino al 9 novembre 2013

Orario df apertura
Dal martedi al sabata 10:00-13.00/ 15:00-19.00

Via Brera, 2 - 20721 — Milano — Tel/Fax +39 02/7 2021767
info@gaileriaconsadon.com www.galleniaconsadorni.com
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La citta che cambia #2
Posted on November 4, 2013

0

VALCUCINE RINNOVA L'APPUNTAMENTO
CON LA CITTA DI MILANG, CON UNA SERIE DI
INCONTRI CHE HANNO COME TEMA LA
RELAZIONE TRA

BoLB

Artiste d'avanguardia negli anni
sessanta — Galleria Anna Maria
Consadori

Posted on October 23,2013

Inaugurazione mercaled| 23 ottobre 2013 dalle
ore 18,30 Gli anni ‘60 vengono riletti attraverso
i percorsi di un gruppo di artiste

BooB8

UN'IMPRESA SPORTIVA.
Sinergle tra sport e azienda
Posted on October 4, 2013

L'& ottobre alle ore 18 presso 'Eco Bookshop
di Valcucine in Corso Garibaldi 99 avra
luogo UN'IMPRESA SPORTIVA. Sinergie tra
sporte ..

BO8

Meta

Login

Entries RSS
Comments RSS

Brera Design District negli anni ha ampliato i suoi strumenti di
comunicazione stando sempre al passo con i tempi.

Quest’anno ha puntato molto sul ruolo dei social network in
particolar modo sulle pagine ufficiali facebook e twitter usate come
mezzo per comunicare agli utenti tutti gli eventi giorno per giorno e
tutte le attivita che si svolgono all'interno del distretto.

Sempre piu i social vengono visti come strumento di marketing
capace di raggiungere un pubblico molto vasto e un target di
riferimento.

Inoltre come tutti sanno il blog e la piattaforma di riferimento
per la comunicazione 2.0 di Internet, e per Brera Design District
e il luogo di informazione e scambio appunti da parte di tutti gli
aderenti al distretto che avendo I'accesso diretto alla piattaforma
di inserimento contenuti possono autonomamente aggiornare il
contenitore con tutte le novita che li riguardano.

[l blog come i social sono collegati al portale, sempre attivo, che con
i feed rinnovano e promuovono il distretto e i suoi associati.
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Gala Cervelin 1 Invita a cliccare su "Ml place” su Brera Design District

Accenta l'invito del tuo amico per ricevere aggiomament: da guesta Pagina.

e i

il M place guesta Fagina

Eisa  [Trowivdea @ Offerta, evento amid
60 coanessi com Arera Design District

Place a B0 amici
E-RrREa -

1 amico ha visitats questa luoga

Cosa hai fatto di recente?

Brera Deslgn DISTFICT ha condiviso un link.
Pubbdicato da Giulla Frensis Pagani |71 -G ore fa &

#5alone e #Fuorisalone 2014: un'edizione da record!

Anche in Rete: in particolare tra gli italiani Mevento del . .
Fuorisalone pid commentato & stato il Brera Design -
District, tra gli stranieri Ventura Projects. Seguono poi
TAD Tortona Around Design e La Triennale di Milanc. Inwita | tuni amicl a cliccare su Ml place” su Mastra tutt
questa Pagina

- Digita # nome di un contatio.

=

n LChrisiian Blagion|
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Fuorisalone.it /

@fuorisalone

Fuorisalone.it - Studiclabo - Brera
Design District - Milano location
@ Milano, Lombardy

& fuorisalone.it

(@ Iscritto a aprile 2009

TWEET FOTO/VIDEQ FOLLOWING FOLLOWER PREFERITI

626 103 187 9.928 6 Altro s

Tweet Tweet e risposte

Ritwittato da Fu:
Unofficialreport
Check our last report at @Brera_District during
@fuorisalone #designing with #instinct bit.ly/1k70JFU
Sponsored by @DucatiMotor

@unofficialrep - 25 mag

** Vimeo

Visualizza altre foto e video

N
™

' Fuorisalone.it / @fucrisalone - 21 mag
ONLINE L'ULTIMO BOOTLEG, si tende a prolungare I'eco
delle gesta all'infinito su internet, Bootleg invece sparira.
urlin.it/5a7ed

f
BreraDesignDistrict @Brera_District - 13 mag
BRAINPIANO/@PianaCityMilano special event / May 17-18
/10am-1lpm/ Mediateca Santa Teresa-via Moscova,28 / more
info:visionica.it/1718-05-2014-b...

to da Fut

isalone.it

7 2

da Fu L/
Heineken Italia @Heineken_IT - 24 apr

Il flipper gigante di THE SUB che ha fatto divertire la
#mdw2014. Rivivi qui tutte le emozionibit.ly/playthesub
#playthesub

:‘ YouTube

Visualizza altre foto e video

Ritwittato da F
Andrea Bet
Il #design pud essere un'opportunita per uscire da una crisi?
45 opinioni raccolte al @iSaloniofficial e @fuorisalone
lovefor.it/it/lovefor-how...

ct @Brera_District - 23 apr
goo.gl/UktHwb #Fuorisalone 2014 una edizione da record,
anche in Rete. Cosa & piaciuto? @Brera_District top!

Hai un account? Accedi ~

+% Segui

Non perdere nessun
aggiornamento da
Fuorisalone.it /

Iscriviti a Twitter
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INTRO

Brera Design District si riconferma il punto di riferimento per il design a Milano e il distretto pit
importante con di 136 eventi e un passaggio di 140.000 persone.

Il nostro headguarter, presso la Mediateca di Santa Teresa, & stato sede di importanti brand internazionali
e progetti culturali con un passaggio di oltre 12.000 persone.

Tema dell'edizione Lezioni di Design - Be District: creare connessioni comunicare
innovazione ha portato alla creazione di un Manifesto insieme all'Associazione Italiana Storici del
Design e all'organizzazione di 20 lezioni e 7 conferenze sul tema nei 6 giorni di attivita.

2 info Point sul territorio, un sito web dedicato, 50.000 guide distribuite in tutta la citta di Milano hanno
garantito un facile accesso all'informazione e all'orientamento nel distretto.

Brera Design District is reconfirmed the district most visited of the design week with a
passage of 140,000 people and with 136 events.

Our headguarters at the Mediateca of Santa Teresa, has been seat to major international brands and
cuftural projects with a pass of over 12,000 people.

The theme of 2014 Design Lessons — Be District: creating connections, communication
innovation has brought to creation of a Manifesto with the ltalian Association of Design Historians and
togheter for the Design Week we have realized 20 lectures and 7 conferences on the subject.

2 info point on the territory, a dedicated website, 50,000 guides distributed throughout the city of Milan
have ensured an easy access to information and orientation in the district.

' Brera Design District

Il sitc breradesigndistrict.it ha contato 50.000 visite
totali per un totale di 170,000 visualizzazioni. |l picco & stato
registrato '8 aprile con €.000 visite.

Pagina Facebook

2.415 like alla pagina di cui 684 nuovi like nella
settimana dall'8 al 13 aprile

50.700 click sui post e 118 condivisioni
raggiungendo una portata di 210.600 persone

Pagina Twitter

1.348 sono stati i tweet con #breradesigndistrict e
1.041 i retweet per un totale di persone raggiunte pari
a 2.051.540

i [ - N TSR PURORL g OIS SRGpprely, * 1 GRR — | [ S p———

NEWSLETTER

Lanewsletter dedicatadiBreraDesign Districteun‘altrostrumento
fondamentale del piano di comunicazione. Rivolta a piu di 30.000
contatti profilatie il luogo di promozione e lancio ideale per tutte le
attivita e news sul distretto.

Mainsponsor e sponsor possono pianificare con noi uscitediarticoli
e redazionali per lancio di eventi, prodotti e servizi.
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T INSTAGRAM

Brera Design District quest’anno attraverso l'utilizzo di Instagram
e dell'hashtag #breradesigndistrict ha creato una nuova memoria
visiva del Fuorisalone, un contenitore di immagini che di anno in
anno andra ad arricchirsi.

breradesigndistrict - In 6 giorni di eventi sono state raccolte oltre 4.200 immagini

I 95 450 &2

b il S il e corrispondenti a #breradesigndistrict

mile 20H

Anche gli e-reporter hanno dato un grande supporto ai singoli
distretti associando su Fuorisalone.it 3.945 immagini al percorso
Brera Design District.

Profilo instagram: breradesigndistrict




TERRITORIO

Ogni anno di fondamentale importanza ¢ il ruolo degli Info Point.
2 posizioni strategiche per ricevere e informare le migliaia di
visitatori, per lo pit internazionali, che animano le strade della citta
allaricerca diinnovazioni ed esperienze di qualita.

Brera Design District:/Info point
- Largo Treves
- Largo La Foppa

[l servizio Info Point & stato creato nell’edizione 2014 da C.M.C.2.0

Oltre all'infopoint sono previsti per il quartiere un sistema di
bandiere su filari per segnalare le vie principali.

Ogni espositore inoltre avra dei totem segnaposto sul territorio,
in corrispondenza degli showroom e spazi espositivi.
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GUIDA EVENTI

Uno degli strumenti piu utilizzati dalla popolazione e senza dubbio
la guida eventi cartacea. Brera Design District fonda nel 2013 Ia
guida di riferimento per l'orientamento nel distretto con il nome di
GUIDAEVENTI FUORISALONE

Organizzatasulformato29x38cmcon48pagine offriralapossibilita
di dare maggiore spazio per i contenuti e di acquistare posizioni di
rilievo in pubblicita e promozioneacquistabili separatamente dal
pacchetto di comunicazione.

La guida avra una tiratura di 50.000 copie, che veranno distribuite,
gia nei giorni antecedenti il Fuorisalone, nei punti nevralgici della
citta di Milano come metro, stazioni etc
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PrESOTTO,  [TIHIHITEX]

Brera rapfresenta un unicum
nella citta: li sei certo di trovare
idee, progetti, visioni

che restituiscono lo spirito piti
Senuino e autentico

del fare progetto ogei a Milano.

Giulio lacchetti é un industrial
designer da sempre atfento
all'evoluzione del rapporto tra realta
artigianale ¢ design. Con il progetto
Internoitaliano ha creato quella

che lui definisce una fabbrica
diffusa, un tessuto produttivo
composto da una rete di laboratori
artigiani ¢ aziende manifatiuricre
che incarnano l'eccellenza

della capaciti italiana di creare
manufatti di altissima qualita.

Un nuovo approccio per comunicare
e comnettere il tessuto produttivo
italiano, strafegia operativa

per il contemporaneo.

- UINTERVISTA -

innovation

Brera represents a unigue part

of the citv; there you are sure to find
ideas, projects, visions

that provide the most genuine

and authentic spirit of designing
today in Milan

Giulio Tacchetii is an industrial
designer who has always been

| atientive to the evolution

of the relationship belween

| the craft milieu and design.

With the infernoifaliano project

e has created what he calls a diffuse
factory, a productive fabric made

up of a network of craft workshops
and manufacturing companies that
embody the excellence of Italian skill
o create very high quality products.

A new approach to communicate

and connect the Italian productive
fabric, an operating strategy
for the contemporary world.
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- DESCRIZIONE DELLEVENTO
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Latipologia di pubblicita acquistabile sulla guida cartacea e definita
STANDARD e prevede immagine + testo.
| formati nei quali & possibile pubblicizzarsi sono:

- PAGINA INTERA
- 1/2 PAGINA
- 1/4 DI PAGINA

Il materiale da pubblicare dovra essere fornito dal cliente e dovra
essere inviato come file singolo in uno dei seguenti formati: PDF
(preferibile), EPS, TIFF o JPEG.

Limmagine dovra avere una risoluzione di 300 dpi in formato
CMYK. Non verranno accettati file aperti (lllustrator, Photoshop,
InDesign o altro).

Per info tecniche rivolgersi a info@breradesigndistrict.it



PAGINA INTERA

LEXUS DIMENSIONI: 250X340 MM + 5MM ABBONDANZA

DESIGN COSTO: 3.500€ + IVA
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DIMENSIONI: 250X172 MM + 5MM ABBONDANZA
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CONTATTI

BRERA DESIGN DISTRICT

info@breradesigndistrict.it

tel. + 3902 36638150

Seguici anche attraverso la nostra piattaforma:

MILANO
DESIGN
NETWORK

www.milanodesognnetwork.it

www.breradesigndistrict.it
www.brerarealestate.it
www.fuorisalone.it
www.milanolocation.it

www.studiolabo.it



